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บทคัดย่อ 
  

การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 2) เพ่ือศึกษาการสร้างความหมาย
และสัญญะที่เป็นความต้องการของชุมชนเพ่ือการพัฒนาการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 3) เพ่ือพัฒนากระบวนการชุมชนมี
ส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชน
ผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 4) เพ่ือน าเสนอรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิม
คุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย การ
วิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการ
สัมภาษณ์และการสนทนากลุ่ม (Focus group) ในพ้ืนที่ชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน 
จังหวัดเลย จากกลุ่มเป้าหมาย 3 กลุ่ม  ได้แก่ เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว
ของชุมชนผาหวาย  ผู้น าชุมชนและแกนน ากลุ่ม/ชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์พ้ืนที่ภูป่าเปาะ และ
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์พ้ืนที่ภูป่าเปาะผลการวิจัย พบว่า 

1.   ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัด
เลยประกอบด้วยองค์ประกอบ 5 องค์ประกอบ คือ 1) สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) ได้แก่ ภูป่าเปาะ วัด
ป่าสุขใจ วัดโพธิ์ชัย วัดถ้ าผากวาง งานจักสาน งานแปรรูปไม้ไผ่ ผลิตภัณฑ์ชาฤาษี และอาหารพื้นบ้าน 
2) ความสะดวกในการเดินทาง (Access) ได้แก่ ถนนลาดยาง ถนนคอนกรีต รถยนต์ส่วนตัว และ
รถ  อีแต็ก 3) สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenity) ได้แก่ สาธารณูปโภคพ้ืนฐาน พ้ืนที่จอดรถ 
ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว ร้านอาหาร และร้านขายของที่ระลึก 4) ที่พัก (Accommodation) ได้แก่ 
โฮมสเตย์บ้านผาหวาย - ภูป่าเปาะ และโรงแรม รีสอร์ทหรือที่พักใกล้เคียงชุมชน และ 5) กิจกรรม
ทางการท่องเที่ยว (Activities) ได้แก่ กิจกรรมนั่ งรถอีแต็กสัมผัสบรรยากาศ และกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ 
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2.   การสร้างสัญญะและให้ความหมายผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ได้ถูก
สร้างขึ้นโดยใช้กระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมและการระดมความคิดเห็นจากความต้องการของผู้น า
ชุมชน แกนน าและสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ ตลอดจนคนในชุมชนที่เกี่ยวข้อง
กับการท่องเที่ยวและเจ้าหน้าที่ ในหน่วยงานภาครัฐต่างๆ  ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวภายใน
ชุมชน   ผาหวาย ซึ่งสัญญะและความหมายที่สร้างขึ้นมานั้นเป็นการแสดงตัวตน เอกลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย พบว่า สัญญะและความหมายที่แสดงถึงอัตลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ตรงตามบริบทและความต้องการของชุมชน ประกอบด้วย สัญญะและ
ความหมายทางด้านแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ได้แก่ ภูป่าเปาะ สัญญะและความหมายทางด้านวิถี
ชีวิตของชุมชน ได้แก่ การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ 

3.   กระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมของชุมชนผาหวายจะเป็นลักษณะให้ความร่วมมือกับ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องเมื่อมีการประสานงานมายังชุมชน  และในปัจจุบันประชาชนในชุมชนมีการ
ตื่นตัวด้านการท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้น  มีส่วนร่วมในกิจกรรมต่างๆ ที่ผู้น าชุมชนขอความร่วมมือเพ่ิมมาก
ขึ้น  ตลอดจนเกิดการรวมกลุ่มและการท างานร่วมกัน  เนื่องด้วยการด าเนินกิจกรรมของชุมชน
จ าเป็นต้องอาศัยความร่วมมือในการท างาน  ทั้งการท างานเป็นกลุ่มและการให้ความร่วมมือเป็นอย่าง
ดีของสมาชิกในชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ เนื่องจากการพัฒนารูปแบบการสื่อ
ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายให้ตรงตามบริบทและความต้องการของ
ชุมชนนั้น จากการศึกษาพบว่า กระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนจึงมีความจ าเป็นอย่างมากในการ
พัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย โดย
ชุมชนต้องมีส่วนร่วมในทุกกระบวนการในการพัฒนา ตั้งแต่เริ่มต้นตัดสินใจเข้ามามีส่วนร่วม ร่วม
วางแผนในการปฏิบัติงาน มีส่วนในการด าเนินการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชน ได้รับผลประโยชน์จากทุกกิจกรรม และมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผล
การปฏิบัติงานเพ่ือให้การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
เป็นไปอย่างมีทิศทาง พัฒนาอย่างเป็นระบบ เหมาะสมกับบริบทของชุมชน 

4.   กระบวนการในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย มี 4 ขั้นตอน คือ 
ขั้นตอนที่ 1 การสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ขั้นตอนที่ 2 การสร้าง
ความหมายและสัญญะที่เป็นความต้องการของชุมชนเพ่ือการพัฒนาการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ขั้นตอนที่ 3 การคัดเลือกเครื่องมือในการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิม
คุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย และขั้นตอนที่  4 น าเสนอรูปแบบการสื่อ



 จ 

ความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน 
จังหวัดเลย 

การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เป็น
เรื่องที่ต้องอาศัยปัจจัยภายในและภายนอก คือ ผู้น าชุมชน ชุมชนและสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ภูป่าเปาะในชุมชนผาหวายต้องมีความต้องการ มีความตระหนักในคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว
ชุมชนและให้ความส าคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วมภายในชุมชน ตลอดจนให้
ความร่วมมือกับหน่วยงานจากภายนอกที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนา
รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายต่อไป  ซึ่ง
แสดงให้เห็นว่าการที่ชุมชนมีส่วนร่วมในทุกกระบวนการพัฒนาถือเป็นรูปแบบของการสื่อความหมาย
เพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัด
เลย 

 
ค าส าคัญ : คุณค่าของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว, ความต้องการของชุมชน, การมีส่วนร่วมของชุมชน 
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ABSTRACT 
  

This research aimed at 1) exploring and resurrecting tourism products of 
Pha Wai community, Puan Pu sub-district, Nong Hin district, Loei province; 2) studying 
meaning and sign formation by community’s demand to develop tourism product 
interpretation of Pha Wai community, Puan Pu sub-district, Nong Hin district, Loei 
province; 3) developing participation of community in creating an interpretation 
model to increase tourism product value of Pha Wai community, Puan Pu sub-
district, Nong Hin district, Loei province; and 4) exhibiting interpretation model to 
increase tourism product value of Pha Wai community, Puan Pu sub-district, Nong Hin 
district, Loei province. This qualitative research was conducted in Pha Wai 
community, Puan Pu sub-district, Nong Hin district, Loei province.  Data were 
collected through in-depth interview and focus group discussion with 3 groups of 
informants: tourism-related government officers, community leaders and tourism 
leaders from conservative tourism group, and members of the conservative tourism 
group. The results were as follows: 

1.   There were 5 components of tourism products of Pha Wai community, 
Puan Pu sub-district, Nong Hin district, Loei province which were 1) Attraction: Phu Pa 
Poh, Suk Jai forest monastery, Po Chai temple, Tham Pha Kwang temple, wickerwork, 
bamboo product, Rue Si herbal tea, and local dishes; 2) Access: asphalt road, 
concrete road, personal vehicle, E-tak vehicle; 3) Amenity: infrastructure, parking lot, 
tourist information center, restaurants, and souvenir shops; 4) Accommodation: 
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homestays, hotels, resorts, and nearby accommodation; and 5) Activities: E-tak 
sightseeing and homestay activities. 

2.   Tourism products’ signs and meaning were created through 
community participation and brainstorming from village leaders and members of Phu 
Pa Poh conservative tourism group, including villagers and local government officers 
related to tourism. It was found that the tourism products’ signs and meaning 
reflected the actual community identities which were the natural tourism signs and 
meaning – Phu Pa Poh – and the local-way-of-life signs and meaning – homestay 
tourism. 

3.   The model of community participation was found in the form of 
cooperation with external organizations when they were coordinated. Villagers were 
actively aware of tourism through increasing collaboration with village leaders 
through created working group because community activities required participation as 
well as cooperation among members of Phu Pa Poh conservative tourism group. The 
study showed that the community cooperation was vital to create tourism signs and 
meaning in accordance with community needs and context throughout the process: 
participation decision, operational planning, tourism products’ signs and meaning 
development, benefit sharing, and monitoring and evaluation to develop tourism 
products’ signs and meaning in the right direction, systematically and suitably to the 
community context. 

4.   There were 4 steps in the process of a development of interpretation 
to increase tourism product value of Pha Wai community, Puan Pu sub-district, Nong 
Hin district, Loei province: Step 1 exploring and resurrecting tourism product of Pha 
Wai community; Step 2 creating meaning and signs in accordance with community 
demands to develop tourism product of Pha Wai community; Step 3 interpretation 
tool selecting to increase value of tourism product of Pha Wai community; and Step 
4 exhibiting a model of interpretation to increase tourism product value of Pha Wai 
community, Puan Pu sub-district, Nong Hin district, Loei province. 
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The development of tourism product interpretation of Pha Wai community 
required internal and external supporting factors. Community leaders and members 
of Phu Pa Poh conservative tourism group had to be aware of the value of tourism 
attractions in the community, need and prioritize tourism development in their 
community, including collaborate and participate with external organizations in every 
development process to create a model of tourism product interpretation to 
increase tourism product value of Pha Wai community continuously. 

 
Keywords : value of tourism products, needs of the community, community 

participation 
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บทที่ 1  
บทน า 

 
การท่องเที่ยวไทยในปัจจุบันได้รับการยอมรับว่าเป็นสิ่งที่ส าคัญมากส าหรับการพัฒนา

ประเทศและท้องถิ่นต่างๆ ให้พลิกฟ้ืนจากปัญหาความยากจนสู่ความมั่นคงทางด้านเศรษฐกิจ รัฐบาล
หลายยุคหลายสมัยจึงทุ่มเทความสนใจและตั้งเป้าหมายการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เป็นแนวทางหลัก
ในการฟ้ืนฟูสภาพปัญหาที่เกิดขึ้นโดยการกระจายงบประมาณเพ่ือพัฒนาให้เกิดการท่องเที่ยวอย่าง
กว้างขวาง ท าให้เกิดการตอบรับกระแสการพัฒนานี้อย่างรวดเร็ว แต่ละจังหวัด อ าเภอ ต าบลและ
ท้องถิ่นต่างๆ เสนองบประมาณเพ่ือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ที่ตนเองคิดว่าน่าจะเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ดี
และสร้างรายได้อย่างที่เข้าใจ  แต่กว่าร้อยละแปดสิบของโครงการที่เสนอเข้ามาของบประมาณ
ทางด้านการท่องเที่ยว  ต่างมุ่งเน้นที่จะพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวก  พัฒนาถาวรวัตถุ  โดยเข้าใจว่า
จะเป็นการพัฒนาที่ถูกวิธี  มุ่งเน้นการเปิดพ้ืนที่เพ่ือรองรับจ านวนนักท่องเที่ยวที่มากขึ้น  แต่ขาด
ก าลังคนที่จะด าเนินการและขาดความเข้าใจถึงแก่นแท้ของการรองรับการท่องเที่ยว  เพ่ือให้เกิดความ
ยั่งยืน  อีกทั้งยังไม่ได้ก าหนดกลุ่มเป้าหมายให้ชัดเจน  เรียกได้ว่าไม่ว่ากลุ่มนักท่องเที่ยวแบบไหน  
พฤติกรรมอย่างไรก็ต้องรองรับได้หมด (ส านักพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว, 2550: 7) 

จากการคาดการณ์ของกรมการท่องเที่ยว จ านวนนักท่องเที่ยวมีแนวโน้มเพ่ิมมากขึ้นและ
นักท่องเที่ยวมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงไป โดยเปลี่ยนรูปแบบจากการท่องเที่ยวแบบ
มวลชน (Mass tourism) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม (Alternative tourism) มากข้ึน และ
มีแนวโน้มเดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศเพ่ิมมากขึ้น (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2554: 4) 
เนื่องจากการท่องเที่ยวมีความส าคัญต่อการพัฒนาประเทศ รัฐบาลได้ส่งเสริมการท่องเที่ยวในประเทศ
อย่างจริงจังในช่วงหลายปีที่ผ่านมา โดยรัฐบาลได้แถลงนโยบายด้านการท่องเที่ยว  ในแผนการ
พัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ พุทธศักราช 2555 – 2559 มีเป้าหมายคือ การมีแหล่งท่องเที่ยวที่มี
คุณภาพ มีขีดความสามารถในการรองรับด้านการแข่งขันการท่องเที่ยวในระดับโลก สามารถสร้าง
รายได้และกระจายรายได้ โดยค านึงถึงความเป็นธรรม สมดุล และยั่งยืน ทั้ งนี้  รัฐบาลได้ให้
ความส าคัญกับการพัฒนายกระดับคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดความยั่งยืน (กระทรวงการ
ท่องเที่ยวและกีฬา, 2554: 3) นอกจากนี้ รัฐบาลยังเปิดโอกาสให้ชุมชนและท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการ
บริหารจัดการและพัฒนาการท่องเที่ยวมากขึ้น โดยให้ชุมชนมีสิทธิ์ในการอนุรักษ์หรือฟ้ืนฟูจารีต
ประเพณี   ภูมิปัญญาท้องถิ่น ศิลปวัฒนธรรมอันดีของท้องถิ่นและของชุมชนและมีส่วนร่วมในพัฒนา                 
การบ ารุงรักษา และการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติสิ่งแวดล้อมภายในชุมชนของตน           
(ราชกิจจานุเบกษา, 2550: 156) เพ่ือให้การท่องเที่ยวของประเทศไทยเกิดการเติบโตอย่างมีคุณภาพ
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และยั่งยืน การด าเนินการทางการท่องเที่ยวมีกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาเป็นผู้รับผิดชอบในการ
วางแผนนโยบาย การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยมีส่วนในการพัฒนาการตลาดการท่องเที่ยว ซึ่งท างาน
ร่วมกันในการพัฒนาประเทศภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 ซึ่งมุ่งพัฒนา
ภายใต้หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยยึดคนเป็นศูนย์กลางของการพัฒนา โดยได้ก าหนด
ยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศให้คนในสังคมอยู่ร่วมกันอย่างสงบสุข เศรษฐกิจเติบโตอย่างมีคุณภาพ
และยั่งยืน เพ่ือให้สามารถรองรับกับกระแสการเปลี่ยนแปลงทั้งภายในและภายนอกประเทศที่
ปรับเปลี่ยนอย่างรวดเร็ว จึงจ าเป็นต้องพัฒนาส่งเสริมให้ชุมชนมีความเข้มแข็งสามารถพ่ึงตนเองได้
และสามารถปรับตัวให้ทันกับกระแสการเปลี่ยนแปลงนั้น ซึ่งการเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน
ต้องอาศัยการส่งเสริมการเรียนรู้ร่วมกัน การจัดเวทีเพ่ือวิเคราะห์ถึงปัญหา สาเหตุของปัญหา และ
แนวทางแก้ไขปัญหา ไปจนถึงการเรียนรู้เพ่ือค้นหาทางเลือกในการแก้ไขปัญหา จะส่งผลให้ชุมชนเกิด
ความเข้มแข็งได้อย่างยั่งยืน 

การด าเนินกิจกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทยในปัจจุบันชุมชนท้องถิ่นถูกคาดหวังให้เข้า
มามีบทบาทในการจัดการการท่องเที่ยวมากข้ึน  ทั้งในด้านการมีส่วนร่วมในการดูแลรักษาและจัดการ
ทรัพยากรทางธรรมชาติ ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว การให้ความรู้และการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว  
แต่ชุมชนท้องถิ่นส่วนใหญ่ยังขาดความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน             
ท าให้เกิดการคิดแบบแยกส่วน  แยกกันคิด  แยกกันวางแผน  แยกกันจัดการ  จะเห็นได้จากแหล่ง
ท่องเที่ยวที่ถูกท าลายลงไปอย่างรู้เท่าไม่ถึงการณ์  โดยผ่านการกระตุ้นเศรษฐกิจจากภาครัฐ  ท าให้เกิด
การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2551: 8) การก าหนดแนวทางการ
ใช้ประโยชน์ และการพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยว รวมทั้งปัจจัยแวดล้อมที่เกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวเพ่ือตอบสนองความจ าเป็นทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสุนทรียภาพแก่สมาชิกของ
สังคมอย่างเสมอภาคกันทั้งในปัจจุบันและอนาคต โดยใช้ทรัพยากรที่เกี่ยวข้องอย่างชาญฉลาด ซึ่ง
จะต้องตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวและผู้เป็นเจ้าของท้องถิ่นภายใต้ขีดความสามารถของ
ทรัพยากรที่จะรองรับได้ และตระหนักถึงการมีส่วนร่วมของประชาชน ชุมชน ขนบธรรมเนียม
ประเพณี ให้สามารถรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม ระบบนิเวศ และสิ่งแวดล้อมของท้องถิ่นนั้นไว้ให้
นานที่สุด เกิดผลกระทบน้อยที่สุด และใช้ประโยชน์ได้ตลอดไป  

ปัจจุบันนักท่องเที่ยวให้ความส าคัญกับการท่องเที่ยวที่ท าให้ตนเองได้รับประสบการณ์ที่แปลก
ใหม่ จากข้อมูลขององค์กรผู้น าเทคโนโลยีสารสนเทศและระบบให้บริการข้อมูลเพ่ือการเดินทาง
หรืออะมาดิอูส โกลบอล แทรเวล ดิสทริบิวชั่น (AMADEUs Global Distribution) และการท่องเที่ยว
ระดับโลก (Global Distribution System หรือ GDS) ได้ท าการส ารวจพฤติกรรมของนักเดินทางให้
สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของกระแสโลก โดยใช้ปัจจัยทางด้านประชากรศาสตร์ เศรษฐกิจ ข้อมูล
ผู้บริโภค และการพัฒนาเทคโนโลยี พบว่านักท่องเที่ยวในปัจจุบันมีพฤติกรรมและความสนใจ เดินทาง
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ด้วยตนเองมากขึ้น ต้องการความเป็นอิสระ และมีส่วนร่วมในการวางแผนเดินทาง นิยมเลือกแหล่ง
ท่องเที่ยวและกิจกรรมท่องเที่ยว ต้องการสัมผัสประสบการณ์จริง พูดคุย แลกเปลี่ยนความรู้และ
ประสบการณ์กับคนในพ้ืนที่ เน้นให้ความส าคัญกับสังคมออนไลน์ สัญญาณอินเทอร์เนตไวไฟ (Wifi) 
นิยมถ่ายรูปสถานที่เดินทาง กิจกรรม แชร์รูปผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ มีประสบการณ์เดินทางมาก
ขึ้นและมีแนวโน้มเดินทางบ่อยมากขึ้น แต่ใช้เวลาน้อยลงในแหล่งท่องเที่ยว มีความความคาดหวังใน
เรื่องสินค้าและบริการมากขึ้น มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่แสวงหาสถานที่และประสบการณ์แปลก
ใหม่ การเลือกที่พักได้กลายเป็นส่วนหนึ่งของประสบการณ์ เดินทางที่มากกว่าเพียงสถานที่พักแรม
เท่านั้น มีจิตส านึกและให้ความส าคัญ ใส่ใจต่อกระแสอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม สังคม และวัฒนธรรม           
มากขึ้น (กรมการท่องเที่ยว, 2558) ซึ่งการท่องเที่ยวโดยชุมชนก็เป็นอีกทางเลือกหนึ่งในการดึงดูด
นักท่องเที่ยวให้เลือกเดินทาง เนื่องจากทรัพยากรการท่องเที่ยวของท้องถิ่นจะมีอัตลักษณ์ที่แตกต่าง
กันออกไปขึ้นอยู่กับสภาพภูมิประเทศของพ้ืนที่นั้นๆ ค าว่าอัตลักษณ์ อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล กล่าวว่า 
อัตลักษณ์เป็นเครื่องแสดงลักษณะเฉพาะทางสังคมและวัฒนธรรม ถูกสร้างขึ้นเพ่ือเป็นกลไกในการ
สร้างความหมายส าหรับการรับรู้ร่วมกันของคนในชุมชนนั้นๆ (อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล, 2543: 4) 
ส าหรับอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมท้องถิ่นนั้นถือว่าเป็นสิ่งที่บ่งชี้ถึงลักษณะเฉพาะที่พิเศษทั้งในเชิง
รูปแบบและเนื้อหาของสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นบนฐานของภูมิปัญญาและการแก้ปัญหาอันเกิดจาก
กระบวนการทางสังคม (เครือจิต  ศรีบุญนาค, 2550: 3) อย่างไรก็ตามกระแสการท่องเที่ยวในปัจจุบัน
มีรูปแบบการเดินทางที่หลากหลายรูปแบบ เช่น การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์หรือการท่องเที่ยวเชิงวิถีชีวิต 
จึงส่งผลต่อการสร้างกระบวนการคิดใหม่ให้เกิดข้ึนกับคนในชุมชนท้องถิ่นด้วย 

 
ปัญหาการวิจัย 

 
จังหวัดเลยเป็นจังหวัดที่มีความหลากหลายทางการท่องเที่ยว เช่น แหล่งท่องเที่ยวทาง

ธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร แหล่งท่องเที่ยวเชิงนันทนาการ แหล่งท่องเที่ยวทาง
ประวัติศาสตร์ แหล่งท่องเที่ยวเชิงวิถีชีวิตและศิลปวัฒนธรรม ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเดินทางมา
ท่องเที่ยวได้ตลอดทั้งปี โดยในแต่ละปีมีจ านวนนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางเข้ามา
ท่องเที่ยวเป็นจ านวนมาก ซึ่งในปี พ.ศ. 2559 มีจ านวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวใน
จังหวัดเลย จ านวน 1,980,946 คน มีรายได้ทั้งสิ้น 3,559.23 ล้านบาท (กรมการท่องเที่ยว, 2559: 
ระบบออนไลน์) เนื่องจากมีโครงสร้างพ้ืนฐานทางการท่องเที่ยวที่เอ้ืออ านวยต่อการเดินทางท่องเที่ยว 
การรักษาความปลอดภัยและการบริการที่ดี นับเป็นโอกาสในการพัฒนาการท่องเที่ยวที่จะสามารถ
เพ่ิมรายได้และกระตุ้นเศรษฐกิจของจังหวัด การเตรียมความพร้อมทางการท่องเที่ยวจึงควรสนับสนุน 
ส่งเสริมและท าความเข้าใจกับคนในพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวให้เกิดความรัก ความหวงแหน เห็นคุณค่า 
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ความส าคัญและร่วมกันรักษาศิลปวัฒนธรรม รวมทั้งทรัพยากรธรรมชาติในท้องถิ่น โดยให้คนในชุมชน
ได้เข้ามามีบทบาทในการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวชุมชนด้วยตนเองอย่างยั่งยืน โดยการ   
บรูณาการร่วมกับภาคส่วนต่างๆ เนื่องจากคนในชุมชนนั้นจะเป็นผู้รักษาวิถีชีวิต วัฒนธรรมและ
ประเพณีอันดีงามและทรัพยากรให้คงอยู่ต่อไปได้ 

บ้านผาหวายเป็นหมู่บ้านหนึ่งที่มีความโดดเด่นทางด้านภูมิประเทศและวัฒนธรรม บ้านผา
หวายก่อตั้งหมู่บ้านขึ้นมาราว 70 ปี โดยชาวบ้านที่มีการอพยพเคลื่อนย้ายของผู้คนอันเนื่องมาจากการ
เกิดสงคราม จึงมีการโยกย้ายพ้ืนที่อยู่อาศัยและหาแหล่งพ้ืนที่ใหม่ที่มีความปลอดภัยและมีความอุดม
สมบูรณ์เพ่ือที่จะท าให้การด ารงชีวิตของกลุ่มชาวบ้านที่อยู่อย่างมีความสุข  หมู่บ้านผาหวายนั้นเดิมมี
ชื่อว่า “บ้านผาหลาย” จากการสัมภาษณ์ (บุญลือ พรมหาลา, สัมภาษณ์, 17 พฤษภาคม 2560) 
พบว่าการตั้งชื่อหมู่บ้านเป็นการตั้งชื่อตามลักษณะของภูมิประเทศในพ้ืนที่ที่ตั้งที่มีผาอยู่เป็นจ านวน
มากและกระจายอยู่โดยทั่วไป ส่งผลท าให้ผู้น ามีการเลือกเอาจุดเด่นของพ้ืนที่มาเป็นจุดสร้างการจดจ า
และจุดเด่นที่เป็นอัตลักษณ์ของหมู่บ้าน ต่อมาได้มีการเรียกชื่อเพ้ียนและเคลื่อนออกไปตามชื่อเรียกถึง
พืชที่มีอยู่มากในท้องถิ่นอย่างต้นหวายหรือตาว ก็ท าให้มีการปรับเปลี่ยนมาเป็นชื่อของ “บ้านผาหวาย” 
และมีการใช้เรียกชื่อนี้มาจนถึงปัจจุบัน 

ชุมชนผาหวายเป็นหมู่บ้านที่พยายามผลักดันตนเองสู่การเป็นพ้ืนที่การท่องเที่ยวในชุมชน มี
การพัฒนาและบริหารจัดการพ้ืนที่เพ่ือการท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วม ส่งผลท าให้เกิดความร่วมมือร่วม
ใจและเกิดความเข้มแข็งข้ึนภายในชุมชน ส าหรับจุดดึงดูดใจเพ่ือน าไปสู่การท่องเที่ยวมี ภูป่าเปาะ เป็น
จุดท่องเที่ยวและจุดชมวิว โดยมีลักษณะเป็นภูเขาหินทรายระดับความสูง 900 เมตร โดยบนยอด     
ภูป่าเปาะเป็นลานกว้าง สามารถมองเห็นทัศนียภาพได้โดยรอบ 360 องศา ได้แก่ ทิศเหนือ มองเห็น
ผาน้ าลง ทิศใต้มองเห็นอุทยานแห่งชาติน้ าหนาว ทิศตะวันออก มองเห็นผาฝ้าย  ผากระแต  สวนหิน
ผางาม ทิศตะวันออกเฉียงใต้มองเห็นภูกระดึง ทิศตะวันตกมองเห็นภูหอ อ าเภอภูหลวง ทิศตะวันตก
เฉียงเหนือมองเห็นภูค้อ จึงท าให้น ามาสู่การเป็นจุดขายเพ่ือการท่องเที่ยวให้กับชุมชน อีกทั้งภายใน
หมู่บ้านยังมีวัดที่เป็นศูนย์กลางศาสนา อย่างวัดถ้ าโพธิ์ชัย  วัดถ้ าผากวาง รวมถึงวัดป่าผาหวาย (วัดป่า
ห้วยหอม) ที่มีความสงบ สวยงามและเอ้ือต่อการปฏิบัติธรรมและผ่อนคลายทางจิตใจ  รวมถึงการ
พักผ่อนด้วย เป็นหมู่บ้านที่ยังมีความเป็นธรรมชาติของวิถีชีวิต ธรรมชาติและวัฒนธรรม สามารถ
เรียนรู้และชื่นชมได้ภายในเวลาสั้นๆ หรือตลอดทั้งวัน มีผู้น าชุมชนที่เป็นผู้จุดประกายในการสร้างและ
พัฒนาภูป่าเปาะให้เป็นพ้ืนที่การท่องเที่ยวทางธรรมชาติโดยการปลูกและเพ่ิมเติมพันธุ์ไม้ที่หายไปเพ่ือ
สร้างความร่มรื่นของความเป็นป่า  ความสวยงามของทัศนียภาพ รวมถึงเป็นผู้น าที่สามารถท างาน
พัฒนาหมู่บ้านผ่านหลักการมีส่วนร่วม ซึ่งจะส่งผลท าให้เกิดความยั่งยืนของความเป็นชุมชนที่พัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวด้วยตนเอง มีความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรทางธรรมชาติอยู่มากมาย 
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จากแผนพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนอ าเภอหนองหิน ซึ่งให้ความส าคัญในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดความยั่งยืน หมู่บ้านผาหวายและหมู่บ้านหนองหมากแก้ว ต าบลปวนพุ เป็นชุมชน
ที่มีประวัติศาสตร์ ผู้น าชาวบ้าน ต านาน ความเชื่อ แต่ยังขาดการสืบสานและคงไว้ซึ่งวัฒนธรรมและ
ความเชื่อเหล่านี้  จึงควรส่งเสริมให้ชุมชนอนุรักษ์และรักษาไว้  รวมทั้งพัฒนาเป็นสถานที่เรียนรู้และ
เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนผู้สนใจเข้าไปศึกษาหาความรู้ได้  อีกทั้งในต าบลหนองหิน ยังมี
ประเพณีของท้องถิ่นเป็นประจ าทุกปี เช่น บุญแจกข้าว บุญข้าวประดับดิน ท าบุญพระเวช บุญออก
พรรษา บุญบั้งไฟ เป็นต้น ซึ่งควรมีการรักษาและอนุรักษ์ให้คงอยู่ซึ่งขนบธรรมเนียมประเพณีดั้งเดิม
ของท้องถิ่น  รวมทั้งส่งเสริมให้มีการศึกษาศิลปะพ้ืนบ้าน  การละเล่น  ขนบธรรมเนียมประเพณีของ
ท้องถิ่น  และประชาสัมพันธ์ให้เป็นที่รู้จักแพร่หลายให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้ามาเรียนรู้วัฒนธรรม
และประเพณี ก่อให้เกิดการพัฒนาเป็นการท่องเที่ยวของท้องถิ่นอีกทางเลือกหนึ่งได้  (ส านักงาน
จังหวัดเลย, 2559: ระบบออนไลน์)   

การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวที่ค านึงถึงความยั่งยืนของ
ทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชน อาจกล่าวได้ว่า เป็นการตระหนักถึงคุณค่าของทุนทางสังคมที่เอ้ือ
ต่อการจัดการแหล่งท่องเที่ยว เพราะกิจกรรมการท่องเที่ยวสร้างประโยชน์แก่ระบบเศรษฐกิจและ
สังคมไทยเป็นอย่างมาก ไม่ว่าจะเป็นการสร้างรายได้จากเงินตราต่างประเทศ สร้างงานและรายได้สู่
สังคม และกระตุ้นให้เกิดการผลิตสินค้าและการบริการทางการท่องเที่ยวมากขึ้น โดยการน าทรัพยากร
มาใช้ให้เกิดประโยชน์อย่างเหมาะสม พิสมัย ประชานันทนาและคณะ ได้แสดงทัศนะต่อการ
พัฒนาการท่องเที่ยวว่า การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมมีส่วนช่วยในการส่งเสริม
ความสัมพันธ์ภายในชุมชน ความเป็นมิตรระหว่างเจ้าบ้านและผู้มาเยือน เกิดการอนุรักษ์มรดกทาง
วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม ความภาคภูมิใจและส านึกในคุณค่าของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวการ
ท่องเที่ยวจึงมีความส าคัญต่อการพัฒนาประเทศ และการท่องเที่ยวมีการขยายตัวเพ่ิมมากขึ้น  (พิสมัย  
ประชานันทนา และคณะ, 2550: 132) 

การสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวช่วยให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้ ความเข้าใจในคุณค่า
และความส าคัญของทรัพยากรธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ และศิลปวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว มีส่วน
ส าคัญในการเสริมสร้างความประทับใจและประสบการณ์การเดินทางแก่นักท่องเที่ ยวโดยตรง ช่วย
เพ่ิมโอกาสให้นักท่องเที่ยวกลับมาเยี่ยมชมอีก ตลอดจนมีบทบาทส าคัญในการปลูกจิตส านึกให้
นักท่องเที่ยวได้ตระหนักถึงคุณค่าของทรัพยากรธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ และศิลปวัฒนธรรมของ
ชุมชนท้องถิ่น สนับสนุนการเรียนรู้และสร้างความประทับใจ ซึ่งส่งผลให้มีทัศนคติเป็นบวกต่อการให้
ความร่วมมือในการอนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวให้ยั่งยืน (กรมการท่องเที่ยว, 2558: 8-
11) การสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวในชุมชนนั้น มีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือ
พัฒนาคนในชุมชนให้มีความรู้ความเข้าใจเรื่องผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวและการให้ความหมายแก่
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ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชน และเร่งให้เกิดจิตส านึกรักในทรัพยากรการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ โดย
ผ่านกระบวนการพัฒนาการท่องเที่ยวควบคู่ไปด้วย เพ่ือให้เกิดการมีส่วนร่วม การเรียนรู้และหวงแหน
ในทรัพยากรของชุมชน ก่อให้เกิดรายได้เสริมแก่คนในชุมชนขึ้นจากการจัดการท่องเที่ยวโดยคนใน
ชุมชนเอง ส่งผลให้เป็นชุมชนจัดการท่องเที่ยวที่มีความเข้มแข็งทั้งคนในชุมชนและทรัพยากรของ
ชุมชน การสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวสามารถช่วยพัฒนาชุมชนให้มีความเข้มแข็ง 
ชุมชนท้องถิ่นเกิดความรู้สึกภาคภูมิใจ หวงแหน แหล่งท่องเที่ยว วัฒนธรรมล้ าค่า ร่วมรักษาประเพณี
และวิถีดั้งเดิม การสื่อความหมายสามารถสร้างความเข้าใจ ความประทับใจ การเคารพต่อวัฒนธรรม
ท้องถิ่น ย่อมมีผลต่อการสร้างทัศนคติที่ดี ช่วยเสริมสร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างชุมชนท้องถิ่นและ
นักท่องเที่ยว ลดความรู้สึกเป็นลบอันเนื่องจากกิจกรรมท่องเที่ยว ส่งผลให้เกิดการสนับสนุนให้ความ
ร่วมมือในการอนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวให้ยั่งยืน การสื่อความหมายในแหล่ง
ท่ อ งเที่ ย วช่ วยให้ นั กท่ องเที่ ยวได้ รับความรู้  ความ เข้ า ใจ ในคุณ ค่ าและความส าคัญ ของ
ทรัพยากรธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ และศิลปวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว มีส่วนส าคัญในการ
เสริมสร้างความประทับใจและประสบการณ์การเดินทางแก่นักท่องเที่ยวโดยตรง ช่วยเพ่ิมโอกาสให้
นักท่องเที่ยวกลับมาเยี่ยมชมอีก ตลอดจนมีบทบาทส าคัญในการปลูกจิตส านึกให้นักท่องเที่ยวได้
ตระหนักถึงคุณค่าของทรัพยากรธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ และศิลปวัฒนธรรมของชุมชนท้องถิ่น 
สนับสนุนการเรียนรู้และสร้างความประทับใจ ซึ่งส่งผลให้มีทัศนคติเป็นบวกต่อการให้ความร่วมมือใน
การอนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวให้ยั่งยืน (กรมการท่องเที่ยว, 2558 : 8-11)  

จากการศึกษาเอกสาร งานวิจัยและลงพ้ืนที่สัมภาษณ์พูดคุยกับผู้น าชุมชน ประชาชนใน
ท้องถิ่น พบว่า สภาพที่ เป็นอยู่ในปัจจุบันของชุมชนผาหวายมีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ  
โบราณสถาน โบราณวัตถุ  วิถีชีวิตชุมชนที่สามารถพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน  และยัง
เป็นพ้ืนที่ที่สามารถเชื่อมต่อไปแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ ที่ส าคัญของอ าเภอหนองหินและอ าเภอใกล้เคียง 
ชุมชนผาหวายยังคงสภาพภูมิประเทศที่สวยงาม  อุดมไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่
สมบูรณ์ รวมทั้งมีประวัติศาสตร์หมู่บ้าน ต านาน ความเชื่อที่ส าคัญ แต่ขาดการสืบสานและอนุรักษ์ 
รวมทั้งเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนผู้สนใจเข้าไปศึกษาหาความรู้ได้  และส่งเสริมพัฒนาเป็น
สถานที่ท่องเที่ยวหรือแหล่งเรียนรู้ ดังนั้นการท่องเที่ยวโดยชุมชนจึงเป็นเครื่องมือในการพัฒนาชุมชน
ผาหวาย เพ่ือก่อให้เกิดการบริหารจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างมีส่วนร่วม เพ่ือกระบวนการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ ประเพณี วิถีชีวิต และวัฒนธรรม  (พจนา  สวนศรี, 
2546: 8) สิ่งที่ส าคัญที่สุดในการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน คือ  ความเข้มแข็งและความต้องการมี
ส่วนร่วมของชุมชน โดยต้องอาศัยองค์ความรู้จากภาควิชาการ เพ่ือบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติ 
มรดกทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่นให้เกิดประโยชน์สูงสุด ทั้งในด้านของการพัฒนา สร้างรายได้ 
การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม ประเพณีวัฒนธรรม นอกเหนือจากนี้ ปัญหาที่พบใน
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แหล่งท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย คือ การที่นักท่องเที่ยวใช้เวลาในการท่องเที่ยวน้อย ขาดการเล่าเรื่องที่
น่าสนใจ นักท่องเที่ยวไม่เห็นคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวเท่าที่ควร ดังนั้น การพัฒนารูปแบบการสื่อ
ความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนอง
หิน จังหวัดเลย มีวัตถุประสงค์ในการใช้กระบวนการของการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวช่วย
พัฒนาชุมชนให้มีความเข้มแข็ง ชุมชนท้องถิ่นเกิดความรู้สึกภาคภูมิใจ หวงแหน แหล่งท่องเที่ยว 
วัฒนธรรมล้ าค่า ร่วมรักษาประเพณีและวิถีดั้งเดิม การสื่อความหมายสามารถสร้างความเข้าใจ ความ
ประทับใจ การเคารพต่อวัฒนธรรมท้องถิ่น ย่อมมีผลต่อการสร้างทัศนคติที่ดี  ช่วยเสริมสร้าง
ความสัมพันธ์อันดีระหว่างชุมชนท้องถิ่นและนักท่องเที่ยว ลดความรู้สึกเป็นลบอันเนื่องจากกิจกรรม
ท่องเที่ยว ส่งผลให้เกิดการสนับสนุนให้ความร่วมมือในการอนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยว
ให้ยั่งยืนเพ่ือให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน จึงเป็นสิ่งส าคัญที่จะพัฒนาการท่องเที่ยวใน
ชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย  

ด้วยเหตุนี้ท าให้ผู้วิจัยสนใจที่จะพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย โดยใช้กระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนในการสืบค้นผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญของชุมชนผาหวาย เพ่ือการจัดระบบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญ
ของชุมชน การสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนที่สอดคล้องกับบริบทของชุมชน 
เพ่ือน าไปสู่รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับบริบท
ชุมชนชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย เพ่ือเป็นเครื่องมือในการบอกกล่าว
ให้กับประชานในท้องถิ่น ผู้สนใจ และนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชนได้ทราบถึง
ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวและเกิดความประทับใจในการเดินทางมาท่องเที่ยว
ภายในชุมชน ทั้งนี้ชุมชนผาหวายและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องจะได้น าผลการศึกษามาเป็นข้อมูลพ้ืนฐาน
และเป็นรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน อีกทั้งยังเป็น
แนวทางในการด าเนินงานส่งเสริมการท่องเที่ยวควบคู่กับการพัฒนาศักยภาพของพ้ืนที่ชุมชนผาหวาย
ต่อไป 
 

ค าถามงานวิจัย 
 

1.  ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัด
เลย เป็นอย่างไร 

2. ความต้องการของชุมชนในการสร้างสัญญะและความหมายของผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวเพ่ือการพัฒนาการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ 
อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย เป็นอย่างไร 
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3. กระบวนการโดยชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่า
แก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย เป็นอย่างไร 

4. รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย 
ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ควรเป็นอย่างไร 
  

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

การศึกษานี้เป็นการวิจัยเพ่ือการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย โดยมีวัตถุประสงค์ใน
การศึกษา ดังนี้ 

1. เพ่ือสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอ
หนองหิน จังหวัดเลย  

2. เพ่ือศึกษาการสร้างความหมายและสัญญะที่เป็นความต้องการของชุมชนเพ่ือการ
พัฒนาการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน 
จังหวัดเลย 

3. เพ่ือพัฒนากระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิม
คุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 

4. เพ่ือน าเสนอรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 

 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 
การวิจัยครั้งนี้ ศึกษาถึง “การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์

ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย” ผลการวิจัยจะเป็น
ประโยชน์ในแต่ละด้าน ดังนี้ 
 
1. ประโยชน์เชิงนโยบาย 

1.1 องค์การบริหารส่วนต าบลปวนพุ องค์กรปกครองท้องถิ่น หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง
กับการท่องเที่ยวสามารถน าผลการวิจัยไปวางแผนพัฒนาการมีส่วนร่วมในการประยุกต์ใช้รูปแบบการ
สื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว หรือวางแผนงบประมาณในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนได้อย่างมีทิศทาง 
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1.2 ชุมชนท่องเที่ยวใกล้เคียงและภายในจังหวัดเลยได้รูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวเพ่ือเพ่ิมคุณค่าในการท่องเที่ยวชุมชน สามารถน าไปประยุกต์ใช้ให้สอดคล้องกับบริบท
ของชุมชนท าให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนต่อไป 
 
2. ประโยชน์เชิงปฏิบัติการ 

2.1 ประชาชนในชุมชนท้องถิ่นมีความรักและเห็นคุณค่าของทรัพยากรและผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวภายในชุมชน ก่อให้เกิดการหวงแหน รักษาและอนุรักษ์ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว
เพ่ือให้เกิดความยั่งยืนต่อไป 

2.2 มีข้อมูลความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวในท้องถิ่นที่ชัดเจน  เพ่ือเป็น
ประโยชน์ส าหรับผู้บริหารภาครัฐ ผู้ประกอบการภาคเอกชนด้านการท่องเที่ยว ตลอดจนผู้เกี่ยวข้องน า
ข้อมูลไปเผยแพร่ในรูปของเอกสาร  การถ่ายทอดผ่านการประชุมของคนในชุมชน  และการเผยแพร่
ผ่านสื่อต่างๆ 

2.3 เพ่ือเป็นประโยชน์ต่อชุมชน ผู้บริหารภาครัฐ ผู้ประกอบการภาคเอกชนด้านการ
ท่องเที่ยว ตลอดจนหน่วยงานที่เกี่ยวข้องด้านการท่องเที่ยว  น าข้อมูลที่ได้เป็นแนวทางในการเพ่ิม
คุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวโดยชุมชนในแหล่งท่องเที่ยวชุมชนอ่ืนๆ 

 
ขอบเขตการวิจัย 

 
ขอบเขตของการวิจัยเรื่อง “การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์

ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย” มีดังต่อไปนี้ 
 
1. ขอบเขตด้านพื้นที่   

พ้ืนที่ท าการศึกษา คือ   ชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย  ซึ่งเป็น
พ้ืนที่ที่มีผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่หลากหลาย ได้แก่ ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวทั้งทางธรรมชาติ 
วัฒนธรรม ภูมิปัญญาและวิถีชีวิตที่มีเอกลักษณ์ ตลอดจนมีการรวมกลุ่มเพ่ือการจัดการท่องเที่ยวเพ่ือ
รองรับการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในพื้นที่ของนักท่องเที่ยวที่มีอัตราการเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

 
2.  ขอบเขตด้านผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ผู้ให้ข้อมูลส าคัญในการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยแบ่งออกเป็น  3  กลุ่ม ประกอบไปด้วยผู้ให้ข้อมูล
ส าคัญ ดังนี้    
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2.1 เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐที่เก่ียวข้องกับการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพ่ิม
คุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ได้แก่  
ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดเลย การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยส านักงานเลย (ททท.) องค์การบริหาร
การพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเลย (องค์การมหาชน) อ าเภอหนองหิน องค์กร
ปกครองท้องถิ่นต าบลปวนพุ  

2.2 ผู้น าชุมชนและแกนน ากลุ่ม/ชมรมต่าง ๆ ภายในชุมชนผาหวายที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการ
พัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ประกอบด้วย ผู้ใหญ่บ้าน กลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่น/ปราชญ์
ชาวบ้าน (ทอผ้า, ชาฤาษี, จักสาน, อาหารพ้ืนบ้าน จ้ า และนางเทียมผู้ประกอบพิธีกรรมเลี้ยงผีปู่ตา) 
และหัวหน้าชมรมการท่องเที่ยวชุมชน  

2.3 สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะในชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอ
หนองหิน จังหวัดเลย โดยแบ่งเป็นกลุ่มย่อยดังนี้ 

1) กลุ่มรถรับจ้างสาธารณะในพ้ืนที่ (รถอีแต๊ก)   
2) กลุ่มผู้ประกอบการร้านอาหารและร้านจ าหน่ายของที่ระลึก   
3) กลุ่มมัคคุเทศก์ท้องถิ่น   
4) กลุ่มโฮมสเตย์ (Homestay)   
5) กลุ่มอาสาสมัครป้องกันภัย  

 
3. ขอบเขตด้านเนื้อหา 

การวิจัยเรื่อง “การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย” ครั้งนี้ ศึกษาค้นคว้าแนวคิด 
ทฤษฎีจากเอกสาร ผลงานที่เกี่ยวข้องต่างๆ ครอบคลุมเนื้อหาโดยรวมตามวัตถุประสงค์ ดังนี้ 1) 
บริบททั่วไปของชุมชนผาหวาย 2) แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว ได้แก่ แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว
และการท่องเที่ยวโดยชุมชน แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และ แนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว 3) แนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่า
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว  ได้แก่  แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างความจริงทางสังคม  แนวคิด
เกี่ยวกับสัญญะวิทยาและการสร้างความหมาย แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างเรื่องราวในผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยว แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว และแนวคิดเกี่ยวกับการมีส่วนร่วม
ของชุมชน และ 4) งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
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4.  ขอบเขตด้านระยะเวลาในการด าเนินการวิจัย 
ใช้เวลาในการศึกษาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2560 ถึง พ.ศ. 2562 

 
นิยามศัพท์ปฏิบัติการ 

 
การท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวภายในชุมชนผาหวาย โดยที่

ชุมชนผาหวายเป็นผู้ก าหนดกระบวนการ ทิศทาง และรูปแบบการท่องเที่ยวของตนเอง ผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต 
ตลอดจนกิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย  

ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว หมายถึง ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
ประกอบด้วย แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ กิจกรรมทางการท่องเที่ยว ประเพณี วัฒนธรรม และวิถี
ชีวิตของชุมชนผาหวายต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย  

การสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว หมายถึง  การค้นหา ส ารวจและจัดระบบ
ให้แก่ประวัติศาสตร์ ความเป็นมา พัฒนาการทางการท่องเที่ยวของชุมชน ซึ่งจะท าให้ทราบถึงสภาพ
ทั่วไปของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 

การสร้างความหมายและสัญญะผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชน  หมายถึง การสื่อ
ความหมายและการบอกเล่าเรื่องราวให้กับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวโดยผ่านการให้ความหมายของ
ชุมชนผาหวาย เพ่ือให้เกิดความรู้ความเข้าใจในความเป็นมาของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว อันได้แก่ 
แหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว วัฒนธรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชน ตลอดจนบริการ
ต่างๆ ทางการท่องเที่ยวที่มีภายในชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย  

กระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมาย   หมายถึง  
ความต้องการของประชาชนในชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย โดย
ประชาชนมีความต้องการที่จะมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ วางแผน ปฏิบัติงาน ได้รับผลประโยชน์และ
ประเมินผลในการสืบค้น รื้อฟ้ืน การสร้างความหมาย สร้างสัญญะให้กับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ชุมชน ตลอดจนเลือกเครื่องมือที่เหมาะสมในการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน  

รูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพิ่มคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชน หมายถึง การ
สื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายที่ประกอบด้วยองค์ประกอบส าคัญ              
6 องค์ประกอบ ได้แก่ P : Participation การมีส่วนร่วม H : Harmony  ความกลมกลืน/ความ
สอดคล้อง A : Acquisition  ความร่วมมือจากหลายหน่วยงาน W : Wisdom ภูมิปัญญา A : 
Appreciation  การเพ่ิมคุณค่า และ I : Interpretation การสื่อความหมาย 
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การเพิ่มคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว หมายถึง การน าเสนอเรื่องราวของผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายที่กระตุ้นความสนใจ ช่วยให้นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจ ตระหนัก
ในคุณค่า ความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม กิจกรรมการ
ท่องเที่ยวและบริการทางการท่องเที่ยวของชุมชน สามารถสร้างความสนุกสนาน ความเพลิดเพลิน 
และความประทับใจต่อผู้มาเยือน ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความซาบซึ้ งใจในเรื่องราวที่น าเสนอ 
ตลอดจนการสร้างทัศนคติที่ดีต่อการอนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวให้ยั่งยืน 

 



บทที่ 2  
ทฤษฎีและการตรวจเอกสาร 

 
การศึกษาเรื่อง “การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ

ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย” ครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ ศึกษาแนวคิด 
ทฤษฎีและค้นคว้าข้อมูลจากหนังสือ เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการศึกษา 
โดยแบ่งออกเป็นประเด็น ดังนี้ 

1. ทฤษฎีปรากฏการณ์นิยม 
2.  บริบททั่วไปของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
3. แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยว 

3.1  แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวและการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
3.2  แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
3.3 แนวคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 

4.  แนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว 

4.1  แนวคิดเก่ียวกับการสร้างความจริงทางสังคม 
4.2  แนวคิดเก่ียวกับสัญญะวิทยาและการสร้างความหมาย 
4.3  แนวคิดเก่ียวกับการสร้างเรื่องราวในผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
4.4  แนวคิดเก่ียวกับการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว 
4.5  แนวคิดเก่ียวกับการมีส่วนร่วมของชุมชน 

5.  งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
6.  กรอบแนวคิดในการวิจัย 
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ทฤษฎีปรากฎการณ์นิยม 
 

ปรากฏการณ์นิยมทางปรัชญา (Phenomenology) มีต้นความคิดมาจากนักปรัชญาชื่อ 
Edmund Husserl โดยมีนักปรัชญาอีกคนหนึ่ง คือ Alfred Schultz เป็นผู้ถ่ายทอดมาอีกต่อหนึ่ง 
หากใครคุ้นเคยกับความคิดของ Max Waber และทฤษฎีการกระท าระหว่างกันด้วยสัญลักษณ์แล้ว 
จะเห็นว่าปรากฏการณ์นิยมมีความคล้ายคลึงกับแนวความคิดท้ังสอง 

ตามแนวความคิดของพวกปรากฏการณ์นิยมนั้น มนุษย์จะเป็นผู้สร้างบริบทหรือสภาวะการณ์
ขึ้น โดยที่ตนเป็นส่วนหนึ่งของสภาวะการณ์หรือระเบียบสังคม เมื่อเป็นดังนั้น มนุษย์จึงเป็นผู้สร้าง
สังคมขึ้น แล้วก าหนดความหมายสิ่งต่างๆ ในสังคมนั้นตามที่ตนเห็นสมควร (Social Order) ขึ้นได้
อย่างไร นักปรากฏการณ์นิยมเน้นการศึกษากระบวนการเหล่านี้ ภายหลังในสังคมหรือจากความรู้สึก
นึกคิดของสมาชิกสังคมที่เขาศึกษานั้น ส่วนใหญ่มักจะอาศัยเทคนิคการให้สมาชิกได้หยุดด าเนินชีวิต
ตามปกติชั่วคราว แล้วให้คิดว่าความจริงนี้ควรเป็นอย่างไร เช่น ก าลังรับประทานอาหารอยู่ มีคน
แปลกหน้ามาหยิบแก้วน้ าของท่านไปดื่มหน้าตาเฉย กรณีเช่นนี้จะท าให้ผู้ที่ก าลังรับประทานอาหารอยู่
ฉุกคิดขึ้นมาว่าความเป็นจริงระเบียบการกินอาหารนี้เป็นอย่างไร ควรหรือถูกต้องหรือไม่ ที่คนไม่รู้จัก
กันจะมาหยิบแก้วน้ าดื่มเฉยๆ ดังนี้ก็จะท าให้ได้ความจริงเกี่ยวกับระเบียบนั้นขึ้น 

สาระส าคัญของปรากฏการณ์นิยม ที่เน้นเฉพาะการที่มนุษย์แต่ละคนและกลุ่มสร้างหรือแสดง
พฤติกรรมประจ าวัน  โดยวิธี ให้ การหยุดชะงักการด าเนินชี วิตสั งคมไปชั่ วคราว เรียกว่ า  
Ethnomethodology (มานุษยวิธี) 

เพ่ือให้ทราบเนื้อหาสาระของทฤษฎีนี้ พิจารณาหัวข้อต่อไปนี้ว่าปรากฏการณ์นิยม ได้กล่าวไว้
อย่างไร คือ ธรรมชาติของมนุษย์ ธรรมชาติของสังคม หน้าที่ของสังคมวิทยา และระเบียบวิธีวิจัยที่
สังคมวิทยาควรใช้ธรรมชาติของมนุษย์  

ต่อปัญหาที่ว่า มนุษย์มีลักษณะส าคัญอย่างไร นักปรากฏการณ์นิยมตอบว่า มนุษย์เป็นนัก
สร้างสรรค์หรือเป็นผู้สร้าง คือ เป็นผู้มีความคิดความอ่าน เป็นผู้กระท าการสร้างสรรค์งานต่างๆ ขึ้นมา 
แล้วจึงใช้สิ่งต่างๆ เหล่านี้ร่วมกัน ในหนังสือ The Social Construction ผู้เขียน คือ Berger และ 
Luckmann ได้ยืนยันว่า มนุษย์เป็นผู้สร้างความจริง (Reality) ขึ้นขณะที่เขาด าเนินชีวิตประจ าวันอยู่
นั่นเอง เช่น บางบ้านจะมีกฎไว้ว่า ถ้ามีถ้วยแก้วและหม้อไหใช้แล้วอยู่ด้วยกัน จะต้องล้างถ้วยแก้วก่อน
แล้วจึงถึงเป็นหม้อไห ที่เกิดกฎนั้นขึ้นมา อาจจะเป็นเพราะว่าถ้าล้างหม้อก่อนแล้วน้ าจะสกปรก ล้าง
แก้วไม่สะอาดก็เป็นได้ จากความจริงเช่นนี้กฎเกณฑ์ต่างๆ ก็จะเกิดขึ้นจากเรื่องเล็กๆ ไปถึงเรื่องใหญ่ 
รวมกันเข้าเป็นความแท้จริงทางสังคม คนรุ่นหลังก็ท าตามกฎของตนรุ่นก่อน โดยไม่ได้สงสัยว่าท าไม
ต้องเป็นเช่นนี้ 
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ธรรมชาติของสังคม  
สังคมมนุษย์เกิดขึ้นอย่างไร และท าไมจึงด ารงอยู่ได้ ปัญหานี้นักปรากฏการณ์นิยมตอบว่า 

มนุษย์เป็นผู้สร้างสังคมข้ึน โดยการที่มนุษย์มีการกระท าระหว่างกันในชีวิตประจ าวัน สังคมเกิดขึ้นเมื่อ
มนุษย์คิดหรือจินตนาการว่า มีสังคมให้ค าจ ากัดความหรือความหมายต่างๆ แก่สิ่งที่ประกอบกันเป็น
สังคมมนุษย์ ทุกคนยอมรับและเข้าใจความหมายเหล่านี้รวมกันแล้วใช้ความหมายร่วมกัน สั งคมก็
เกิดขึ้นกล่าวอีกนัยคือ การกระท าปกติประจ าวันจะค่อยๆ กลายเป็นความเคยชินแล้วกลายเป็น
สถาบันในที่สุด เมื่อมาถึงคนชั่วอายุต่อไป ดังนั้น ในแง่หนึ่ง (ปรากฏการณ์นิยม) สังคมมนุษย์ก็คือกลุ่ม
สถาบันที่มนุษย์ที่มีการกระท าระหว่างกันให้ความหมายและสร้างสรรค์ข้ึน 
หน้าที่ของสังคมวิทยา  

ปัญหาว่าในแง่ของปรากฏการณ์นิยม สังคมวิทยาคือวิชาที่ศึกษาอะไร หรือมีเนื้อหาเกี่ยวกับ
อะไร ในเรื่องนี้นักปรากฏการณ์นิยมแจ้งว่า วัตถุประสงค์ของสังคมวิทยา คือ การศึกษาดูว่ามนุษย์เขา
สร้างสังคมอันเป็นระเบียบและบ ารุงสังคมนั้นไว้ได้อย่างไร เป้าหมายของการวิจัย คือ การตรวจสอบ
สถานการณ์การกระท าระหว่างกันของมนุษย์เพ่ือที่จะทราบว่า มนุษย์เขาสร้างระเบียบสังคมหรือ
ระเบียบชีวิตของเขาอย่างไร แนวการศึกษาเช่นนี้เป็นแนวการศึกษาท านองเดียวกับของ Max Waber 
คือ ต้องการทราบความหมายภายใน คือ ความรู้สึกนึกคิดของผู้กระท านั้นเองว่าเขารู้สึกอย่างไร จึงได้
ท าลงไป พูดไป เช่นนั้น 

ระเบียบวิธีวิจัย  
ตามความคิดของนักปรากฏการณ์นิยม สังคมวิทยาควรใช้วิธีการค้นคว้าที่ เรียกว่า มานุษยวิธี 

(Ethnomethodology) ซึ่งเป็นวิธีใหม่ทางสังคมวิทยา เทคนิคพ้ืนฐานที่ใช้ในวิธีนี้คือ การก่อให้เกิด
การหยุดชะงักขึ้นในการด าเนินชีวิตปกติของกลุ่มหรือชุมชนที่ศึกษา แล้วเปรียบเทียบเรื่องราวของชีวิต
ก่อนหน้านั้นกับหลังเหตุการณ์ สิ่งที่คาดหวังจะได้จากการกระท าเช่นนี้คือ เหตุการณ์ที่ท าให้ เกิดการ
ชะงักงันในการด าเนินชีวิตจะเป็นเหตุให้ผู้อยู่ในเหตุการณ์ ต้องหยุดแล้วคิดพิจารณาทบทวนเหตุการณ์
ต่างๆของสังคมที่ควบคุมชีวิตอยู่ ผลของการศึกษาจะท าให้ได้ทราบความเป็นจริงของชีวิตที่ว่าที่
แท้จริงเป็นอย่างไร ท าไมเขาจึงด าเนินชีวิตไปเช่นนั้น  
 การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เป็นการ
วิจัยเชิงคุณภาพ ดังนั้นผู้วิจัยจึงใช้ทฤษฏีปรากฏการณ์นิยมเป็นฐานหลักของการวิจัย เนื่องจากทฤษฎี
ปรากฏการณ์นิยมนั้นมีรูปแบบมาจากวิชาทางมนุษยศาสตร์ ซึ่งเน้นภาพรวมและบริบทรอบด้านโดย
อาศัยข้อมูลเชิงคุณภาพและการตีความเพ่ือให้เกิดความเข้าใจในปรากฏการณ์อย่างแท้จริง 
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บริบทท่ัวไปและพัฒนาการทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 

 
อ าเภอหนองหินตั้งอยู่ทางทิศใต้ของจังหวัดเลย ห่างจากตัวจังหวัดเลย 45 กิโลเมตร มีอาณา

เขต ทิศเหนือ ติดต่อกับอ าเภอวังสะพุง ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ าเภอผาขาว ทิศใต้ ติดต่อกับอ าเภอ
ภูกระดึง ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ าเภอภูหลวง จังหวัดเลย หนองหินเดิมเป็นหมู่บ้านหนึ่งอยู่ในเขตการ
ปกครองของต าบลปวนพุ อ าเภอภูกระดึง ต่อมาได้แยกการปกครองจากต าบลปวนพุมาตั้งเป็น ต าบล
หนองหิน เมื่อปี พ.ศ. 2523 และเมื่อเกิดการขยายตัวของพ้ืนที่ในเขตต าบลหนองหิน ซึ่งมีความเจริญ
ทั้งทางด้านวัตถุ สภาพเศรษฐกิจ สังคม และชุมชนเมือง โดยเฉพาะชุมชนที่ตั้งบ้านหนองหิน (ปัจจุบัน
อยู่ในเขตเทศบาลต าบลหนองหิน) จังหวัดเลยจึงได้เสนอกระทรวงมหาดไทยขอยกฐานะเป็นกิ่งอ าเภอ 
โดยรวมต าบลหนองหิน ต าบลปวนพุ และต าบลตาดข่า ตั้งเป็น กิ่งอ าเภอหนองหิน ตามประกาศ
กระทรวงลงวันที่ 1 มิถุนายน พ.ศ. 2540 โดยมีผลบังคับตั้งแต่วันที่ 1 กรกฎาคม พ.ศ. 2540 ต่อมาจึง
ได้มีพระราชกฤษฎีกายกฐานะขึ้นเป็น อ าเภอหนองหิน ในวันที่ 24 สิงหาคม พ.ศ. 2550 โดยมีผล
บังคับตั้งแต่วันที่ 8 กันยายน พ.ศ. 2550 อ าเภอหนองหินมีพ้ืนที่ทั้งหมด 435 ตารางกิโลเมตร โดยมี
สภาพภูมิอากาศจากพ้ืนที่ซึ่งประกอบด้วยที่ราบสลับกับเนินเขา ท าให้อุณหภูมิเปลี่ยนแปลงง่าย ฤดู
ร้อน ระหว่างเดือนกุมภาพันธ์-พฤษภาคม อากาศแห้งแล้ง ลมพัดแรง อุณหภูมิเฉลี่ย 32-35 องศา
เซลเซียส ฤดูฝน ระหว่างเดือนมิถุนายน-กันยายน ฝนตกไม่ตามฤดูกาล ลักษณะเป็นฝนทิ้งช่วง 
อุณหภูมิเฉลี่ย 32-38 องศาเซลเซียส ปริมาณน้ าฝนโดยเฉลี่ย 134.25 มิลลิเมตร ฤดูหนาว ระหว่าง
เดือนตุลาคม-มกราคม อากาศหนาวจัด มีลมแรง อุณหภูมิเฉลี่ย 6-12 องศาเซลเซียส (ส านักงาน
จังหวัดเลย, 2559: ระบบออนไลน์) 

บ้านผาหวาย มีประวัติและพัฒนาการของชุมชนดังนี้คือ เดิมพ้ืนที่ตั้งชุมชนได้มี 3 ครอบครัว 
ที่หนีศึกฮ้อมาจากเมืองบ่อแตน ปัจจุบันคือแขวงชัยบุลี ประเทศลาว ชาวบ้านเดินทางมาอาศัยเจ้า
เมืองเพชรบูรณ์ เมื่อเดินทางมาถึงถ้ าผากวาง ก็พักอาศัยที่ถ้ าแห่งนี้ เห็นว่าสงบเงียบดีเลยตั้งหมู่บ้าน
แล้วให้ชื่อว่าบ้านเกล่ากกโพธิ์ อยู่ทางทิศใต้ของบ้านผาหวาในปัจจุบัน ตั้งแต่ปี พ.ศ.2454 อ้างอิงจาก
บัตรประจ าตัวประชาชนของนางใบ พรมดี ซึ่งเกิดที่บ้านผาหวายแห่งนี้ ขณะที่หมู่บ้านผาหวายมีการ
โยกย้าย 2 ครั้ง ครั้งที่ 1 ย้ายมาตั้งอยู่ที่ทิศตะวันออกของหมู่บ้าน ชื่อว่าบ้านเก่า ครั้งที่ 2 ย้ายข้าม
คลองมาตั้งอยู่ที่หมู่บ้านผาหวาย ในตอนนั้นมีอยู่ 12 ครัวเรือน คือ นายแสงหรือพรานแสงหรือเสือ
แสง นายนุชหรือพรานนุช ชอบล่าสัตว์ นางขาว ธรรมรัง นายลอง เขียนบัว นายเกิด แก้วโวหาร           
นางใบ พรมดี นายบุตรดา เต็มลา นายเฮ้า สิลาศิลป์ นายสม ธรรมรัง นายจ้อย นายก่ า และนายตา 
หารบุตร ประชาชนได้อยู่อาศัยท ามาหากินคือ การปลูกข้าวไร่และปลูกพืชไร่ เก็บหาของป่าด าเนิน
ชีวิตตามแบบวิถีของชุมชนชนบททั่วไป (อัครวิทย์  หมื่นกุล, 2558: 5) 
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บ้านผาหวายเป็นหมู่บ้านหนึ่งที่มีความโดดเด่นทางด้านพ้ืนที่และวัฒนธรรม บ้านผาหวาย
ก่อตั้งหมู่บ้านขึ้นมาราว 70 ปี โดยชาวบ้านมีการอพยพเคลื่อนย้ายผู้คนอันเนื่องมาจากการเกิด
สงคราม จึงมีการโยกย้ายพ้ืนที่อยู่อาศัยและหาแหล่งพ้ืนที่ใหม่ที่มีความปลอดภัยและมีความอุดม
สมบูรณ์เพ่ือที่จะท าให้การด ารงชีวิตของกลุ่มชาวบ้านที่อยู่อย่างมีความสุข  หมู่บ้านผาหวายนั้นเดิมมี
ชื่อว่า “บ้านผาหลาย”  จากการสัมภาษณ์ (บุญลือ พรมหาลา, สัมภาษณ์, 17 พฤษภาคม 2560) 
พบว่าการตั้งชื่อหมู่บ้านเป็นการตั้งชื่อตามลักษณะของภูมิประเทศในพ้ืนที่ที่ตั้งมีผาอยู่เป็นจ านวนมาก
และกระจายอยู่โดยทั่วไป ส่งผลท าให้ผู้น ามีการเลือกเอาจุดเด่นของพื้นที่มาเป็นจุดสร้างการจดจ าและ
จุดเด่นที่เป็นอัตลักษณ์ของหมู่บ้าน ต่อมาได้มีการเรียกชื่อเพ้ียนและเคลื่อนออกไปตามชื่อเรียกถึงพืชที่
มีอยู่มากในท้องถิ่นอย่างต้นหวายหรือตาว ก็ท าให้มีการปรับเปลี่ยนมาเป็นชื่อของ “บ้านผาหวาย” 
และมีการใช้เรียกชื่อนี้มาจนถึงปัจจุบัน 

ส าหรับสภาพพ้ืนที่และภูมิประเทศนั้นเป็นพ้ืนที่หลุมกว้าง ล้อมรอบด้วยภูเขาทุกด้าน ส่งผล
ท าให้ในพ้ืนที่นี้มีอากาศที่เย็นสบาย หน้าร้อนไม่ร้อนจัด หน้าหนาวค่อนข้างจะหนาวและเย็นจัด ส่วน
หน้าฝนก็ตกชุกซึ่งเป็นผลดีต่อการท าเกษตรกรรม  ซึ่งมีการเล่าต่อกันมาว่าสมัยก่อนพ้ืนที่ของบ้านผา
หวายมีความอุดมสมบูรณ์ มีน้ าผุดน้ าซับที่คนในหมู่บ้านสามารถใช่ดื่มกินและประกอบอาหารได้ มี
ฝานมีกวางและสัตว์อ่ืนๆอยู่มากมาย มีพ้ืนดิน ต้นไม้และแหล่งน้ าที่จะใช้ในการท าการเกษตรกรรม
อย่างพอเพียง หมู่บ้านผาหวาย มีสภาพพ้ืนที่อุดมสมบูรณ์ไปด้วยแหล่งน้ า ทรัพยากรธรรมชาติ  ป่าไม้  
ต้นน้ าล าธารและภูเขาพ้ืนดินสามารถท าการเกษตร ได้ดีตลอดทั้งปี   เช่น  ปลูกข้าว   ถั่วเหลือง  หรือ
พืชเศรษฐกิจอ่ืน ๆ  การตั้งบ้านเรือนอาศัยพ้ืนที่ใกล้แหล่งน้ า  การคมนาคม สะดวก ยังมีหมู่บ้านที่
ตั้งอยู่ตามแนวเชิงเขาท าการเลี้ยงสัตว์  การปลูกไม้ผลและพืชสวนในส่วนพ้ืนที่ป่าเขาหินปูนจัดเป็น
แหล่งท่องเที่ยว เชิงนิเวศ  เนื่องจากมีลักษณะทางธรรมชาติสวยงาม  ป่าเบญจพรรณ  เหมาะส าหรับ
การศึกษาหาความรู้หรือการศึกษา ธรรมชาติ อากาศในเขตบ้านผาหวายโดยรวมสบายในทุกฤดู  ฤดู
ร้อน ร้อนแต่ไม่ร้อนจัด ฤดูหนาว  หนาวจัด ส่วนฤดูฝน ฝนตกชุก ซึ่งอาชีพหลักของคนในชุมชน      
ผาหวายมีอาชีพหลักคือการท าเกษตรกรรม ปลูกยางพารา อ้อย  ข้าวโพด มันส าปะหลัง  รวมถึงการ
ปลูกข้าวไร่ที่เป็นพันธุ์ข้าวเหนียวขาวและข้าวเหนียวด าส าหรับเก็บไว้ใช้ในการบริโภคในครัวเรือน   
(บุญลือ พรมหาลา, สัมภาษณ์, 17 พฤษภาคม 2560) 

ประเพณีท้องถิ่นและความเชื่อท้องถิ่น บ้านผาหวายมีประเพณีและวัฒนธรรมเช่นเดียวกับ
หมู่บ้านอ่ืนๆ ที่อยู่ใกล้เคียง  ส่วนใหญ่เป็นประเพณี ตามปฎิทิน 12 เดือน และตามแนวคติของภาค
อีสาน “ฮีตสิบสอง”  ชาวบ้านในชุมชนจะมีส่วนร่วมในการสืบสานประเพณีเป็นอย่างดี ชาวบ้านเขต
หมู่บ้านผาหวายนี้นอกจากจะมีความเชื่อในการปฏิบัติตามประเพณีและวัฒนธรรมตามความเชื่อใน
พุทธศาสนาแล้ว ยังมีประเพณีและความเชื่อท้องถิ่นที่มีการปฏิบัติตนตามแนวทางปู่ย่าตายาย นั่นคือ 
พิธีกรรมการเลี้ยงผีปู่ตา ในเดือน 6 ซึ่งถือว่าเป็นประเพณีที่มีความส าคัญของทุกหมู่บ้าน ในเขตภาค
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อีสาน  ส าหรับการประกอบพิธีกรรมจะมีจ้ า และมีนางเทียม ส่วนจ านวนนางเทียมนั่นขึ้นอยู่กับว่าจะ
มีผีปู่ตามาลงกี่องค์  ในพิธีกรรมจ้ าและนางเทียมจะมีการฟ้อนร าด้วย  ส าหรับผู้ที่ประกอบพิธีกรรมนั้น
จะมีการสืบเชื้อสายกันมารุ่นต่อรุ่น โดยในหมู่บ้านนี้จะมี 3 รุ่นแล้ว ส่วนผู้ที่เป็นจ้ าคนปัจจุบันคือ “ตา
เสาะ ท ามะวัง”  อย่างไรก็ตามจากการสอบถามชาวบ้านบอกว่า “ในพิธีกรรมนี้จะมีชาวบ้านหลายคน
มาเฝ้ารอผีปู่ตามาบอกเล่าผ่านท่าทางการฟ้อนของนางเทียม” (บุญลือ พรมหาลา, สัมภาษณ์, 17 
พฤษภาคม 2560) 

นอกจากจะมีประเพณีและความเชื่อท้องถิ่นที่ชาวบ้านในชุมชนยึดถือต่อเนื่องกันมาเป็นระยะ
เวลานาน ชุมชนผาหวายยังมีวัดที่อยู่ในชุมชนเพื่อเป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวบ้านจ านวน 3 วัด โดยแต่
ละวัดจะมีลักษณะที่แตกต่างกันไป  ส่วนใหญ่แล้วจะมีลักษณะเป็นวัดป่า บริเวณวัดของแต่ละวัดจึ งมี
ความร่มรื่นและมีสภาพของพ้ืนที่ที่หลากหลายทั้งแนวราบและอยู่บนภูเขาสูงเดินทางเข้าถึงล าบาก 
ได้แก่ 1) วัดป่าสุขใจหรือวัดห้วยหอม เป็นวัดที่สร้างขึ้นโดยหลวงพ่อสงบ มีระยะห่างจากหมู่บ้านไป
ตามแนวถนนทางการเกษตรที่ชาวบ้านจัดท าขึ้นมา 5 กิโลเมตร โดยตั้งอยู่บนพ้ืนที่สูง การเดินทางขึ้น
ไปต้องใช้รถยนต์ขับเคลื่อนแรงม้าสูง รวมถึงรถอีแต๊กที่ใช้ในการท าเกษตรกรรมของชาวบ้าน  ตลอด
เส้นทางของการเดินทางจะเห็นทิวทัศน์ของภูหอ ภูกระดึง และพ้ืนที่ตั้งหมู่บ้านที่อยู่ด้านล่าง รวมถึง
แปลงเกษตรกรรม และสวนยางพาราที่มีความร่มรื่น ภายในบริเวณวัดสวนป่าสุขใจจะแบ่งเป็นพ้ืนที่
อย่างชัดเจน เช่นพ้ืนที่ส่วนรวมและพ้ืนที่เฉพาะห้ามเข้า บรรยากาศโดยภาพรวมเป็นวัดที่สร้างขึ้น
ท่ามกลางธรรมชาติ โดยการสร้างพ้ืนที่จะมีการตัดไม้ดั้งเดิมออกไปน้อยที่สุด และมีการน าต้นไม้จาก
พ้ืนราบเข้ามาปลูกเพ่ือสร้างความร่มเย็นและสวยงามเพ่ิมขึ้นด้วย ส าหรับศาสนคารที่สร้างขึ้นมานั้น 
จะตั้งอยู่บนฐานความคิดของความกลมกลืนและการไม่เบียดเบียนธรรมชาติ วัสดุที่ใช้จึงเป็นวัสดุ
สมัยใหม่อย่างเหล็กและกระเบื้องสมัยใหม่ที่ใช้สีกลมกลืนกับธรรมชาติ เช่น เหล็กมีการทาสีน้ าตาล  
พ้ืนเป็นสีซีเมนต์เคลือบวานิชนา  พ้ืนที่ของศาลาปฏิบัติธรรมเปิดโล่ง 2) วัดป่าโพธิ์ชัย เป็นวัดที่ตั้งอยู่
ในหมู่บ้าน ถือว่าเป็นพ้ืนที่ที่เป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวบ้าน  บางส่วนของพ้ืนที่วัดติดภูเขาที่เป็นพ้ืนที่
การปลูกยางพาราวัดป่าโพธิ์ชัยเป็นวัดเก่าแก่ มีอายุกว่ า 70 ปี เริ่มก่อตั้งโดย หลวงปู่บุญมี  และใน
ปัจจุบัน หลวงตาหนูเป็นเจ้าอาวาสที่วัดโพธิ์ชัย ภายในวัดมีถ้ าโพธิ์ชัย เดิมเรียน ถ้ าโหง่น เนื่องจากผู้
ค้นพบถ้ าแห่งนี้มีชื่อว่า โหง่น จึงตั้งชื่อถ้ าตามผู้ค้นพบ แต่ในปัจจุบันเปลี่ยนเป็น ถ้ าโพธิ์ชัย ภายในถ้ า
ประดิษฐานพระพุทธรูปปางมารวิชัย เป็นที่เคารพนับถือของคนในหมู่บ้านเป็นอย่างมาก บริเวณวัดมี
ถาวรวัตถุสร้างขึ้นมาเพ่ือเป็น พ้ืนที่ ในการประกอบพิธีกรรมและท าสังฆกรรมของพระสงฆ์  
ประกอบด้วย (1) ศาลาการเปรียญ  เป็นอาคาร 2 ชั้น ครึ่งตึกครึ่งไม้ ใช้ในการประกอบพิธีกรรมของ
สงฆ์ (2)  กุฏิ มีลักษณะเป็นบ้านที่ท าเป็นหลังคา ครึ่งตึกครึ่งไม้ (3) ประติมากรรมพระพุทธรูปปูนปั้น
ขนาดใหญ่ ปางนาคปรก พระพุทธรูปประทับนั่งในลักษณะปางมารวิชัย (4) ประติมากรรมช้าง หรือ
เจ้าพ่อโขลง  เป็นประติมากรรมช้างขนาดใหญ่ที่ท าขึ้นจากการข้ึนโครงสร้างด้วยเหล็กแล้วฉาบด้วยปูน
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จากนั้นจึงมีการตกแต่งรูปทรง โครงสร้าง ผิวสัมผัสของผิวหนังให้มีลักษณะคล้ายจริง  นอกจากนี้ยังมี
การปั้นรูปช้างอีก 2 ตัวในลักษณะเหมือนจริงทั้งสีสันและท่าทางการยืน (5) มณฑป  สร้างเป็นเป็น
โครงสร้างมีหลังคา  หลังคามุงกระเบื้อง เสาเหล็กและโครงสร้างของมณฑปเป็นเหล็ก ผนังเปิดทั้ง 4 
ด้าน  ด้านในประดิษฐานพระพุทธรูปขนาดใหญ่ปางมารวิชัย (6) ประติมากรรมพระพุทธรูปใหญ่ 
ประดิษฐานบริเวณปากถ้ าขนาดเล็กที่อยู่บริเวณแนวชายผา  ประทับนั่งในลักษณะปางมารวิชัย และ 
3) วัดถ้ าผากวางเป็นวัดป่าที่ใช้ถ้ าในการปฏิบัติธรรมของพระสงฆ์  วัดตั้งอยู่บนเนินสูงชายหน้าผา  มี
พระจ าพรรษา 2 รูป ศาสนวัตถุที่อยู่บริเวณวัดประกอบด้วย (1) อาคารที่ใช้เก็บข้าวของเครื่องใช้  เป็น
อาคารรูปทรงสีเหลี่ยมผืนผ้าก่อสร้างในแบบง่ายๆ ฝาเป็นสังกะสี (2) โรงครัว (3) ประติมากรรม
พระพุทธรูปขนาดใหญ่ปางมารวิชัย ประดิษฐานอยู่ในส่วนของบริเวณหน้าผามีการตัดแต่งหน้าผาให้
เป็นลาน  มีความสูงจากระดับพ้ืนของอาคารเก็บของและโรงครัวประมาณ 100 เมตร  โดยมีการสร้าง
บันไดปูนซีเมนต์ราดเดินขึ้น  ส าหรับลักษณะของพระพุทธรูปใหญ่คือ  การแสดงรูปแบบและลักษณะ
ของความเป็นพ้ืนบ้าน แต่ก็มีลักษณะอย่างพระพุทธรูปสมัยใหม่อย่างภาคกลาง  พระพุทธรูปขนาด
ใหญ่ที่ติดตั้งถือว่าเป็นความร่วมมือรวมใจของชาวบ้านในการจัดท าขึ้น ชาวบ้านเห็นว่าการสร้าง
พระพุทธรูปนั้นเป็นบุญ เป็นการถวายเป็นพุทธบูชาและสร้างความสุขใจให้กับผู้มีจิตศรัทธาในการร่วม
สร้างนั้น  

จากการลงพ้ืนที่สัมภาษณ์ผู้เกี่ยวข้องในพ้ืนที่ชุมชนผาหวาย ในวันที่ 17 พฤษภาคม 2560 
ผู้วิจัยสามารถสรุปบริบททั่วไปของชุมชนผาหวาย ได้ว่า บ้านผาหวายเป็นหมู่บ้านที่พยายามผลักดัน
ตนเองมาสู่การเป็นพ้ืนที่การท่องเที่ยวในเชิงธรรมชาติ มีการพัฒนาพ้ืนที่แบบมีส่วนร่วม ส่งผลท าให้
เกิดความร่วมมือร่วมใจและเกิดความเข้มแข็งขึ้นที่ส าคัญการบริหารจัดการพ้ืนที่มีความง่ายขึ้น  
ส าหรับจุดดึงดูดเพ่ือน าไปสู่การท่องเที่ยวมี 1) ภูป่าเปาะเป็นภูเขาที่มีความสูงจากระดับน้ าทะเล
ประมาณ 900 เมตร สามารถมองเห็นได้รอบทิศทาง ซึ่งเป็นลักษณะภูเขาที่มีความสวยงามและเป็น
รูปร่างต่างๆ โดยได้มีการตั้งชื่อตามจินตนาการของผู้พบเห็น ท าให้น ามาสู่การเป็นจุดขายเพ่ือการ
ท่องเที่ยวให้กับชุมชน 2) ภายในหมู่บ้านมีวัดที่เป็นศูนย์กลางศาสนา อย่างวัดป่าโพธิ์ชัย  วัดถ้ ากวาง 
รวมถึงวัดป่าสุขใจที่มีความสงบ สวยงามและเอ้ือต่อการปฏิบัติธรรมและผ่อนคลายทางจิต  รวมถึงการ
พักผ่อนด้วย 3) มีชุมชนที่ท าการเกษตรกรรม ศาสนสถาน โรงเรียน ธรรมชาติ ป่าไม้ และภูเขาท่ีอยู่ใน
พ้ืนที่เดียวกัน สามารถที่จะจัดสร้างรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและศิลปวัฒนธรรม
ท้องถิ่นได้ 4) เป็นหมู่บ้านที่ยังมีความเป็นธรรมชาติของวิถีชีวิต ธรรมชาติและวัฒนธรรม สามารถ
เรียนรู้และชื่นชมได้ภายในเวลาสั้นๆ หรือตลอดทั้งวันตามแนวทางการจัดโปรแกรมการท่องเที่ยว 5) 
มีความอุดมสมบูรณ์ของป่าไม้อยู่  โดยพ้ืนที่จะมีทั้งส่วนที่เป็น โคก คือ ที่ดินมีลักษณะเป็นดินทราย 
เป็นป่าหินกรวด มีความแห้งแล้ง ต้นไม้ที่มีอยู่มากคือ ป่าจิก ป่ารัง ส่วนที่เป็น ดง เป็นพ้ืนที่ที่มีความ
อุดมสมบูรณ์ มีไม้ที่มีค่าทางเศรษฐกิจขึ้นหลายชนิด เช่น ไม้ประดู่ ไม้มะค่า  ไม้ยาง  ไม้ตะเคียน  
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ส าหรับพ้ืนที่ที่เป็นโคกนั้น จะมีเห็ดชื่อ “เห็ดใคร” ขึ้นบริเวณดินที่ชื้นอยู่มาก ชาวบ้านมักไปเก็บมา
ปรุงอาหาร ถ้ามีเหลือก็น าไปจ าหน่าย กิโลกรัมละ 200 บาท  หรือถ้าช่วงหายากก็จะราคา 400-500 
บาท ซึ่งรสชาติของเห็ดชนิดนี้มีความอร่อยและสามารถประกอบอาหารได้ทุกอย่าง  นอกจากนี้ยังมี 
เห็ดชื่อ “เห็ดละโงก” ขึ้นอยู่มากในบริเวณดง ซึ่งชาวบ้านก็จะไปเก็บมาปรุงอาหารด้วย โดยเห็นมี
ลักษณะรูปทรงคล้ายไข่ ซึ่งชาวบ้านเรียกเป็นภาษาพ้ืนบ้านว่า “ลักษณะกลมกลม อุมลุม อุมลุม” 
อย่างไรก็ตามเห็ดดังกล่าวก็สามารถสร้างประโยชน์และสามารถน ามาเป็นจุดขายให้กับชุมชนได้ ซึ่ง
ชาวบ้านมีการสร้างการจดจ าเกี่ยวกับเห็ดทั้งสองชนิดเป็นภาษาพ้ืนบ้านว่า “เห็ดใครอยู่โคก  เห็น
ชะโงกอยู่ดง” และสิ่งส าคัญที่ช่วยผลักดันให้ชุมชนผาหวายเกิดการเดินทางท่องเที่ยวภายในชุมชน คือ 
6) มีผู้น าชุมชน คือ ผู้ใหญ่บุญลือ พรมหาลา ผู้ใหญ่บ้านที่เป็นผู้น าชุมชนที่มีความเข้มแข็งและเป็นผู้จุด
ประกายในการสร้างและพัฒนาภูป่าเปาะให้เป็นพ้ืนที่ธรรมชาติโดยการปลุกและเพ่ิมเติมพันธุ์ไม้ที่
หายไปเพ่ือสร้างความร่มรื่นของความเป็นป่า  รวมถึงเป็นผู้น าที่สามารถท างานพัฒนาหมู่บ้านผ่าน
ทฤษฎีและหลักการมีส่วนร่วม ซึ่งจะส่งผลท าให้เกิดความยั่งยืนของความเป็นชุมชนที่พัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวด้วยตนเอง  

การพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายนั้นยังอยู่ในยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยว
ของจังหวัดเลย ซึ่งการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายนั้นยังเป็นส่วนหนึ่งของบริบทการ
พัฒนาท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของอ าเภอหนองหิน จากข้อมูลแผนพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของ
อ าเภอหนองหิน จัดท าโดยส านักงานจังหวัดเลย (ส านักงานจังหวัดเลย, 2559: ระบบออนไลน์) โดยมี
รายละเอียดในการพัฒนาการท่องเที่ยวของอ าเภอหนองหินเพ่ือให้เกิดความยั่งยืนดังนี้ 

1. อ าเภอหนองหินมีสถานที่ท่องเที่ยวที่น่าสนใจหลายแห่งแต่มีปัญหาด้านการเข้าถึง 

(Accessibility) แหล่งท่องเที่ยวเนื่องจากการคมนาคมไม่สะดวก  ถนนขรุขระ  ซึ่งส่วนมากเป็นถนน
สมัย รพช. และยังไม่ได้รับการซ่อมแซม  ท าให้นักท่องเที่ยวไม่มีความสะดวกในการเดินทาง  โครงการ
บูรณะโครงสร้างพ้ืนฐานจึงเป็นสิ่งจ าเป็นในการรองรับนักท่องเที่ยวให้สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว
ภายในอ าเภอหนองหินได้ 

2. อ าเภอหนองหินมีสถานที่ท่องเที่ยวที่น่าสนใจหลายแห่งที่ยังไม่เป็นที่รู้จัก  เนื่องจาก
นักท่องเที่ยวส่วนมากรู้จักเพียงสวนหินผางาม (คุนหมิงเมืองไทย)  แต่ยังมีสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืนๆ
ใกล้เคียงที่น่าสนใจแต่ขาดการประชาสัมพันธ์  และการให้ข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ เหล่านั้น            
ท าให้ขาดความเชื่อมโยงด้านการท่องเที่ยวในแต่ละพ้ืนที่ 

3. มีชุมชนที่ยังคงสภาพภูมิประเทศที่สวยงาม อุดมไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมที่สมบูรณ์ รวมทั้งมีชุมชนที่มีประวัติศาสตร์ผู้น าชาวบ้าน ต านาน ความเชื่อ แต่ขาดการสืบ
สานและอนุรักษ์ รวมทั้งเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนผู้สนใจเข้าไปศึกษาหาความรู้ได้  และ
ส่งเสริมพัฒนาเป็นสถานที่ท่องเที่ยวหรือแหล่งเรียนรู้ 
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4. การท่องเที่ยวของอ าเภอหนองหินยังขาดการกระจายรายได้ให้ท้องถิ่นและสร้างรายได้
ให้แก่ประชาชนในท้องถิ่นไม่มากนัก เนื่องจากการมีบทบาทเฉพาะกลุ่มหรือบางพ้ืนที่เท่านั้น ซึ่ง
ส่วนมากจะเป็นลักษณะกระจุกตัวเฉพาะในสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นที่รู้จัก และโดยส่วนมากชาวบ้านจะ
มีรายได้จากการท าของที่ระลึกและขายของที่ระลึก  และยังขาดการมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ
ด้านการท่องเที่ยว 

5. ด้วยสภาพภูมิประเทศในบางพ้ืนที่ของอ าเภอที่มีป่าเขาหินปูน  ท าให้ภูมิประเทศมีความ
แปลกตามียอดเขาหินแหลมตะปุ่มตะป่่าเต็มไปด้วยหลืบถ้ าบนเขาหินปูน  และพืชส่วนใหญ่จัดเป็นพืช
ทนแล้ง  และยังมีแหล่งรวมพืชเฉพาะถิ่น  ซึ่งเป็นลักษณะธรณีวิทยาและนิเวศวิทยาที่น่าสนใจควรค่า
แก่การศึกษา  อีกทั้งสถานที่ท่องเที่ยวบางแห่งภายในมีความซับซ้อน เช่น สวนสวรรค์ วัดถ้ าพระ
โพธิสัตว์ วัดถ้ ามโหฬาร  ซึ่งยังขาดการส่งเสริมและพัฒนามัคคุเทศก์ที่ให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยว  
รวมทั้งด้วยสภาพภูมิประเทศที่มีเอกลักษณ์สามารถพัฒนาและส่งเสริมเป็นเส้นทางศึกษาธรรมชาติได้  

6. อ าเภอหนองหินควรมีการส่งเสริมและพัฒนาด้านการให้บริการเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว
ให้ได้มาตรฐานและตระหนักถึงคุณภาพการให้บริการ ไม่ว่าจะเป็นด้านที่พักที่ต้องสะอาด ปลอดภัย
และถูกสุขลักษณะ และด้านอาหารที่ต้องสะอาด ถูกสุขอนามัย เป็นต้น 

จากบริบทการพัฒนาท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของอ าเภอหนองหิน จะเห็นได้ว่า การพัฒนาการ
ท่องเที่ยวของชุมชนบ้านผาหวาย ควรมีการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชน กลุ่ม/ชมรมต่างๆ 
ของชุมชน ให้เข้ามามีบทบาทในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว  อีกทั้งการส่งเสริมการรวมกลุ่ม
อาชีพในชุมชน เช่น การจัดท าและจ าหน่ายของที่ระลึก  สินค้าพ้ืนเมือง  การรวมกลุ่มอาชีพรถอีแต๊ก  
สิ่งเหล่านี้จะเป็นการสร้างรายได้และสร้างความเข้มแข็งของชุมชนไปพร้อมกัน โดยเป็นพ้ืนฐานการ
พัฒนาไปสู่หมู่บ้านท่องเที่ยว และเมื่อชุมชนมีความเข้มแข็งและเข้าใจถึงแนวทางการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนแล้วอาจขยายเป็นหมู่บ้านโฮมสเตย์ ซึ่งมีการบริการที่พักและเผยแพร่ภูมิปัญญาท้องถิ่นไปในตัว 
โดยที่คนในชุมชนเป็นหลักในการบริหารและจัดการการท่องเที่ยวนั่นเอง  ดังที่กล่าวมาข้างต้น
เนื่องจากชุมชนบ้านผาหวายเป็นชุมชนที่พยายามผลักดันตนเองสู่การเป็นพ้ืนที่ทางการท่องเที่ยว โดย
ภายในชุมชนมีจุดดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวทั้งทางด้านธรรมชาติ วัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชีวิตชุมชน
แบบดั้งเดิม จึงต้องมีการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนจ าเป็นต้องมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยว
ภายในชุมชนบ้านผาหวาย เพื่อให้เกิดการท่องเที่ยวเกิดข้ึนภายในชุมชนและน าไปสู่การท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน นอกจากจะเน้นให้ความส าคัญกับการพัฒนาปรับปรุงระบบโครงสร้างพ้ืนฐาน พัฒนาและ
ส่งเสริมให้เกิดกิจกรรมภายในแหล่งท่องเที่ยว การบริหารจัดการท่องเที่ยวแล้วนั้น ยังต้องให้
ความส าคัญกับการพัฒนาชุมชนท้องถิ่นให้มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น ตระหนักถึงการมีส่วนร่วมใน              
การจัดการด้านการท่องเที่ยวเพ่ือส่งเสริมวัฒนธรรม ประเพณี และภูมิปัญญาท้องถิ่น ส่งเสริม            
การบริการและประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว ก่อให้เกิดรายได้แก่ชุมชนและเสริมสร้างให้ชุมชนมีความ
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เข้มแข็งด้านการจัดการท่องเที่ยว ตลอดจนการอนุรักษ์และดูแลรักษาทรัพยากรทางธรรมชาติ 
สิ่งแวดล้อม วัฒนธรรมและวิถีชีวิตเพ่ือท าให้เกิดจัดการด้านท่องเที่ยวได้อย่างยั่งยืน 
 

แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
  
1. แนวคิดด้านการท่องเที่ยวและการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

1.1 ความหมายและความส าคัญของการท่องเที่ยว  
การศึกษาความหมายของการท่องเที่ยวให้ชัดเจนเป็นความจ าเป็นอย่างยิ่ง ทั้งนี้เพราะ 

ความหมายของการท่องเที่ยวจะก าหนดขอบเขตของงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว เช่น การพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวและสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวต่างๆ ซึ่งต้องใช้การลงทุนด้วย
งบประมาณจ านวนมาก การตัดสินใจสร้างหรอไม่สร้างสิ่งอ านวยความสะดวกเหล่านั้น ขึ้นอยู่กับ
จ านวนของผู้บริโภคว่ามีจ านวนเพียงพอในการรองรับโครงการนั้นๆ หรือไม่ (ศรัญญา วรากุลวิทย์, 
2558: 1) นักวิชาการหลายท่านและองค์การที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวได้ให้ความหมายของการ
ท่องเที่ยว (Tourism) ไว้ดังนี้ 

อ งค์ ก ารท่ อ งเที่ ย ว โลก  (World Tourism Organization ห รือ  WTO) แห่ งอ งค์ ก าร
สหประชาชาติ ได้ก าหนดความหมายของการท่องเที่ยวว่า การเดินทางใดๆ ก็ตามที่เป็นการเดินทาง
ตามเงื่อนไขสากล 3 ประการดังต่อไปนี้ (1) การเดินทางจากสถานที่อยู่อาศัยเป็นประจ าไปยังสถานที่
อ่ืนๆ เป็นการชั่วคราว (2) การเดินทางนั้นผู้เดินทาง เดินทางด้วยความสมัครใจ ไม่ใช่เป็นการถูกบังคับ 
(3) การเดินทางเพ่ือวัตถุประสงค์ใดๆ ก็ตามที่ไม่ใช่เดินทางเพ่ือประกอบอาชีพหรือหารายได้ (ศรัญญา  
วรากุลวิทย์, 2558: 2) 

แม็ค อินทอชและโกลด์เนอร์ สรุปว่า การท่องเที่ยว หมายถึง ผลรวมของปรากฏการณ์ต่างๆ 
และความสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นจากปฏิสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวกับธุรกิจและบริการต่างๆ รวมทั้ง
รัฐบาลประเทศเจ้าภาพและประชาชนในท้องถิ่น ซึ่งเป้นแหล่งท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องอยู่ในกิจกรรมหรือ
กระบวนการในการดึงดูดใจด้วยการให้การต้อนรับที่อบอุ่นเปี่ยมไมตรีจิต แก่นักท่องเที่ยวหรือผู้มา
เยือน (McIntosh and Goeldner, 1995 อ้างใน มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2557: 2-7) 

สภาที่ปรึกษาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวไว้ว่า การ
ท่องเที่ยว หมายถึง ผลรวมของปรากฏการณ์ต่างๆ และความสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นระหว่างธุรกิจท่องเที่ยว 
และธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับการท่องเที่ยว ภาครัฐ องค์กรเอกชน ตลอดจนประชาชนในท้องถิ่นซึ่งเป็น
เจ้าของทรัพยากรการท่องเที่ยว อันถูกผนวกอยู่ในกิจกรรมหรือกระบวนการในการดึงดูดใจ
นักท่องเที่ยวผู้มาเยือน (บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา, 2556: 16) 
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บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา ได้สรุปว่า การท่องเที่ยวเป็นเรื่องของการเดินทาง ถ้าไม่มีการเดินทางก็
ไม่มีการท่องเที่ยว แต่ต้องเป็นการเดินทางที่เป็นการชั่วคราวด้วยความสมัครใจ มิใช่ถูกบังคับหรือเพ่ือ
สินจ้าง แต่เพ่ือวัตถุประสงค์อ่ืนๆ เช่น เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ ความสนุก สนานเพลิดเพลิน 
การศึกษา ศาสนา กีฬา เยี่ยมญาติมิตร ติดต่อธุรกิจ การประชุมสัมมนา เป็นต้น มิฉะนั้นก็จะเป็นการ
เดินทางที่ไม่ใช่การท่องเที่ยว (บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา, 2556: 16) 

การให้ความหมายจากนักวิชาการและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องด้านการท่องเที่ยวดังกล่าว 
สามารถสรุปได้ว่า  การท่องเที่ยว หมายถึง  การเดินทางออกจากที่พักเป็นการชั่วคราวเพ่ือพักผ่อน
หย่อนใจ  เยี่ยมญาติหรือวัตถุประสงค์อ่ืนใดที่ไม่ใช่เพ่ือการประกอบอาชีพหรือหารายได้  เพ่ือให้เกิด
ความสนุกสนาน  เพลิดเพลินและผ่อนคลายความเครียดในยามว่าง  หรือเมื่อเวลาที่ต้องการจะ
พักผ่อน  ซึ่งอาจเป็นการท่องเที่ยวที่ให้ความรู้และประสบการณ์จากการเดินทางท่องเที่ยวอีกด้วย  

ปัจจุบันถือได้ว่าการท่องเที่ยวมีบทบาทส าคัญต่อการพัฒนาประเทศเป็นอย่างมากโดยเฉพาะ
กับประเทศที่ไม่มีอุตสาหกรรมหนักเป็นพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจ  การท่องเที่ยวนั้นประกอบด้วยธุรกิจ
โดยตรงและธุรกิจทางอ้อม  หรือการสนับสนุนการบริการนักท่องเที่ยว  โดยเฉพาะแก่ชาวต่างชาติถือ
ได้ว่าเป็นสินค้าออกที่ไม่สามารถมองเห็นด้วยตาเปล่าได้ (Invisible  Export) เป็นการซื้อขายเงินตรา
ต่างประเทศ  โดยการขายสินค้า  คือ  บริการต่างๆ ซึ่งผลประโยชน์จะตกอยู่ในประเทศ  เพราะ
ก่อให้เกิดอาชีพหลายแขนง  นอกจากนี้  การท่องเที่ยวยังเป็นการพักผ่อนคลายความตึงเครียด  และ
ได้รับความรู้ความเข้าใจวัฒนธรรมและยังเป็นการน าทรัพยากรของประเทศมาใช้ให้เกิดประโยชน์
อย่างกว้างขวาง โดยความส าคัญของการท่องเที่ยว มีดังนี้ (ศรัญญา  วรากุลวิทย์, 2546: 1-15) 

1.  การท่องเที่ ยวก่อให้ เกิดรายได้   โดยน าเงินตราต่างประเทศเข้าสู่ประเทศชาติ  
เช่นเดียวกับการส่งสินค้าออกไปขายต่างประเทศ คือ ค่าใช้จ่ายของนักท่องเที่ยว ( Tourism  
Expenditure) ที่ใช้จ่ายเพ่ือซื้อสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวในประเทศไทย ซึ่งสามารถค านวณ
รายได้จากนกัท่องเที่ยว คือ  จ านวนนักท่องเที่ยว  x  วันพักเฉลี่ย  x  ค่าใช้จ่ายเฉลี่ย/วัน/คน 

2. การท่องเที่ยวแก้ปัญหาการขาดดุลการค้าและดุลช าระเงินของประเทศ  กล่าวคือ 
ประเทศไทยเป็นประเทศก าลังพัฒนาและประสบปัญหาสภาวะการขาดดุลการค้า และดุลช าระเงิน  
เนื่องจากประเทศก าลังพัฒนาจะต้องพ่ึงพิงประเทศที่พัฒนาแล้วในการน าเข้าสินค้าท่ีตนเองไม่สามารถ
ผลิตได้ เช่น  เครื่องมือ  เครื่องจักรและเทคโนโลยีต่างๆ  อันเป็นปัจจัยที่จ าเป็นต่อการผลิตและพัฒนา
ประเทศ ซึ่งสินค้าเหล่านี้มีมูลค่าสูงมากเมื่อเทียบกับมูลค่าส่งออกสินค้าทางการเกษตร  นอกจากนี้
ประเทศก าลังพัฒนายังต้องพ่ึงสถาบันการเงินระหว่างประเทศ  เพ่ือกู้ยืมเงินมาใช้ในการพัฒนา
ประเทศ ดังนั้น รายได้จากการท่องเที่ยวมูลค่านับแสนล้านบาทต่อปี  จึงช่วยลดดุลการค้าได้อย่างมาก 

3. การท่องเที่ยวช่วยเพ่ิมรายได้จากการจัดเก็บภาษีรัฐบาล คือ นักท่องเที่ยวต้องจ่ายภาษี
ต่างๆ เช่นเดียวกับคนอ่ืนๆ ทั้งทางตรงและทางอ้อม ได้แก่  นักท่องเที่ยวต้องจ่ายภาษีเมื่อซื้อสินค้า
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และบริการ และภาษีทางอ้อมที่จะจ่ายอีก เช่น ค่าธรรมเนียมการใช้สนามบิน ค่าภาษีศุลกากร  
ค่าธรรมเนียมการประทับตราหนังสือเดินทาง  และธุรกิจ อ่ืนที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว เช่น  ภาษี  
กรมสรรพากร  ภาษีหน่วยราชการส่วนท้องถิ่นจัดเก็บ  ค่ารถบริการต่างๆ  เช่น  ค่าธรรมเนียมโรงแรม 
ค่าธรรมเนียมใบอนุญาตจ าหน่ายอาหาร  สุรา  และเครื่องดื่ม  เป็นต้น 

4. การท่องเที่ยวเป็นการกระจายรายได้ออกไปตามส่วนภูมิภาคของประเทศ  เนื่องจากการ
ท่องเที่ยวประกอบด้วยธุรกิจขนาดเล็กจ านวนมาก  ดังนั้นรายรับจากการท่องเที่ยวจึงกระจายออก
ไปสู่ประชาชนอย่างรวดเร็วทั้งระบบเศรษฐกิจ 

5. การท่องเที่ยวก่อให้เกิดการจ้างงาน  สร้างอาชีพให้แก่ประชาชนทั้งแรงงานทั่วไป 
(Unskilled)  และแรงงานที่มีความช านาญ (Skill)  เพราะการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีสัดส่วน
ของแรงงานสูงกว่าเครื่องจักร (Labor Intensive Industry) 

6. การท่องเที่ยวก่อให้เกิดการหมุนเวียนเงินตราอย่างกว้างขวาง  ช่วยกระตุ้นการผลิตและ
การลงทุนในอัตราสูง  ด้วยค่าทวีทางเศรษฐกิจ (Economic Multiplier) เป็นผลดีต่อระบบเศรษฐกิจ
อย่างยิ่ง  เพราะนอกจากค่าใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวจะมีผลโดยตรงต่อผู้จัดการที่พักและธุรกิจต่างๆ 
รวมทั้งสร้างงานอาชีพอีกมากมายแล้ว  ผลทางอ้อม  จากค่าใช้จ่ายของนักท่องเที่ยว ยังท าให้รายได้
ของแรงงานในธุรกิจท่องเที่ยวต่างๆ หมุนเวียนรับ – จ่าย ต่อไปอีกหลายรอบ  จนกระทั่งถึงจุดสิ้นสุด
ของตัวเอง  ยิ่งหมุนเวียนได้มากรอบเพียงใดก็ยิ่งท าให้มูลค่าของมันเพ่ิมมากข้ึนเพียงนั้น 

7. การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่ไม่มีขีดจ ากัด (Limitless Boundary Industry) ไม่มี
ปัญหาเรื่องการผลิตและไม่มีการก าหนดโควต้าการจ าหน่าย  กล่าวคือ  การผลิตไม่ข้ึนกับสภาพดินฟ้า
อากาศ หรือเครื่องไม้เครื่องมือโดยเฉพาะเจาะจงเหมือนเช่นการผลิตในสาขาอ่ืนๆ การท่องเที่ยว
สามารถเกิดขึ้นได้ทุกเวลา  แล้วแต่ความเหมาะสมของแต่ละประเทศแต่ละภูมิภาคของประเทศ  และ
ขึ้นอยู่กับความสามารถของรัฐบาลแต่ละประเทศที่จะใช้กลยุทธ์ในการพัฒนาและส่งเสริมอุตสาหกรรม
การท่องเที่ยวของตน 

 
1.2 องค์ประกอบของการท่องเที่ยว 
แหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวจะเข้าเยี่ยมชมนั้นจะต้องมีองค์ประกอบที่ส าคัญและมี

ความสัมพันธ์เกี่ยวข้องกัน บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนาได้กล่าวว่าการท่องเที่ยวจะบรรลุวัตถุประสงค์ขึ้นอยู่
กับปัจจัย 3 ประการ หรือ 3 A’s ดังนี้ (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548: 60-63) 

1. สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) เช่น ความสวยงามตามธรรมชาติศิลปวัฒนธรรม  โบราณสถาน 
ฯลฯ  อันเป็นปัจจัยหลักท่ีส าคัญที่สุดของทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ต้องมีสิ่งดึงดูดใจอย่างใดอย่างหนึ่ง 
ในการที่นักท่องเที่ยวจะเดินทางไปเยี่ยมเยือน ถ้าไม่มีสิ่งดึงดูดใจแล้วนักท่องเที่ยวก็ไม่มีแรงจูงใจมายัง
สถานที่นั้น 
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2. สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) หมายถึงสิ่งที่จะบริการนักท่องเที่ยวที่ เข้ามา
ท่องเที่ยวให้เกิดความประทับใจ  สะดวกและอยากมาท่องเที่ยวอีก หรือพักอยู่นานขึ้น เช่น ที่พัก  
ร้านอาหาร  การขนส่ง  การสื่อสาร  ไฟฟ้า  น้ าประปา  ร้านจ าหน่ายของที่ระลึกและบริการน าเที่ยว  
เป็นต้น 

3. การเข้าถึงพ้ืนที่ (Accessibility) หมายถึง การคมนาคมเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวที่ต้องมี
เส้นทางหรือโครงข่ายคมนาคมที่สามารถเข้าถึงพ้ืนที่นั้นๆ ตลอดจนสามารถติดต่อเชื่อมโยงกันระหว่าง
แหล่งท่องเที่ยวกับบริเวณใกล้เคียง   จะเห็นว่าแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถเข้าถึงได้โดยมีปัจจัยคมนาคม
ที่สะดวกก็จะมีนักท่องเที่ยวนิยมเข้าไปท่องเที่ยวมาก  แต่ถ้าแหล่งท่องเที่ยวอยู่ไกลและไม่มีการ
คมนาคมเข้าถึงได้สะดวกเพียงพอก็จะท าให้แหล่งท่องเที่ยวนั้นลดความส าคัญลง 

 
การท่องเที่ยวเป็นกระบวนการทางสังคมและเศรษฐกิจที่มีองค์ประกอบ ดังนี้ 
1. แหล่งท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวเป็นทรัพยากรที่ส าคัญ จัดเป็นอุปทานการท่องเที่ยว ซึ่งปี

เตอร์ ได้จัดหมวดหมู่ของแหล่งท่องเที่ยวเป็น 4 ประเภท ดังนี้คือ (Peter, 1969 อ้างใน การท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย, 2544: 4) 

1.1 แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Culture Attractions) เป็นแหล่งท่องเที่ยวซึ่ง
แสดงออกถึงประเพณีต่างๆ (Traditional Attractions) 

1.2 แหล่งท่องเที่ยวตามสภาพธรรมชาติ (Scenic Attractions) ซึ่งแสดงถึงความงดงาม
ในรูปแบบต่างๆ ของภูมิประเทศ 

1.3 แหล่งท่องเที่ยวประเภทที่ให้ความบันเทิง (Entertainment Attractions) 
1.4 แหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ ที่มีลักษณะเฉพาะตัว (Specific Attractions) 

2. บริการการท่องเที่ยว บริการที่รับรองการท่องเที่ยวเป็นอุปทานประเภทหนึ่ง ซึ่งไม่ได้เป็น
จุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยว แต่เป็นบริการที่รองรับความสะดวกสบายและความบันเทิงแก่
นักท่องเที่ยว ซึ่งในบางโอกาสอาจเป็นตัวดึงดูดใจได้เช่นกัน การบริการการท่องเที่ยวที่ส าคัญ ได้แก่ ที่
พัก อาหาร แหล่งจ าหน่ายสินค้า แหล่งบันเทิง แหล่งกิจกรรมและบริการอ่ืนๆ ทั้งนี้ รวมถึงโครงสร้าง
พ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกที่จ าเป็นอื่นๆ ด้วย 

3. ตลาดการท่องเที่ยว ตลาดการท่องเที่ยว เป็นการแสดงออกของอุปสงค์ (Tourism 
Demand) ซึ่งมีความปรารถนาในการท่องเที่ยวจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง เพ่ือเข้าร่วมในกิจกรรมการ
พักผ่อนหย่อนใจ และเพ่ือกิจกรรมอ่ืนๆ ซึ่งในกระบวนการจัดการได้รวมถึงการส่งเสริมและพัฒนาการ
ขายและการให้บริการแก่นักท่องเที่ยวด้วย 
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การท่องเที่ยวจะเกิดเป็นระบบ (Tourism System) หรือมีความสามารถในการดึงดูดมาก      
แค่ไหนขึ้นอยู่กับองค์ประกอบ 3 ประการ (อาธิป  เหมือนสุดใจ, 2541: 15–16) คือ 

1. ทรัพยากรท่องเที่ยว (Tourism Resources) ซึ่งถือเป็นพ้ืนฐานของระบบท่องเที่ยว
ประกอบด้วยทรัพยากรต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับแหล่งท่องเที่ยว ตลอดจนแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งแบ่งเป็น 3 
ประเภท ดังนี้  

1.1 แหล่ งท่ องเที่ ยวทางธรรมชาติ  (Nature Attractions) ประกอบด้วยสภาพ
ภูมิอากาศ (Climate) ทิวทัศน์ที่สวยงาม (Scenery) และสัตว์ป่า (Wildlife) มีความสามารถในการ
ดึงดูด นักท่องเที่ยวมากที่สุด ในขณะเดียวกันก็ต้องการดูแลและบ ารุงรักษาเป็นอย่างดีเพ่ือให้ความ
สมบูรณ์ยังคงอยู่  

1.2 แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น (Manufactured Attractions) ประกอบด้วย
สิ่งก่อสร้างและสถาปัตยกรรมทางประวัติศาสตร์ ศาสนสถาน สถานที่ที่รัฐบาลก่อสร้างขึ้น พระราชวัง 
อาคารเก่าแก่ที่มีประวัติความเป็นมาที่ส าคัญ  

1.3 แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Culture Attractions) เป็นทรัพยากรที่แสดงถึง 
ความรุ่งเรืองทางอารยธรรม วัฒนธรรม และวิถีชีวิตของชนกลุ่มต่างๆ 

2. บริการท่องเที่ยว (Tourism Service) ได้แก่ การบริการเพ่ือการท่องเที่ยวต่างๆ ที่มีใน
พ้ืนที ่

3. ตลาดการท่องเที่ยว (Tourism Market) เป็นส่วนของอุปสงค์ (Demand) หรือความ
ต้องการในการท่องเที่ยวซึ่งสามารถพิจารณาจากตัวนักท่องเที่ยว กิจกรรม หรือรูปแบบการท่องเที่ยว
ที่เกิดขึ้นในพ้ืนที ่

 
การท่องเที่ยวจะประสบความส าเร็จได้นั้น จะต้องมีองค์ประกอบที่ส าคัญ 5 ประการ หรือที่

เรียกกันว่า 5As ได้แก่ (กุลวดี  ละม้ายจีน, 2551: 27) 
1. ความดึงดูดใจ (Attraction) หมายถึง ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดความ

สนใจของนักท่องเที่ยวได้ หรือมีลักษณะชวนตา ชวนใจ มีเสน่ห์เฉพาะตัว อันมีสาเหตุมาจากมีความ
งามตามธรรมชาติ เช่น ชายหาดขาว แนวปะการังที่มีสีสันสวยงาม รวมทั้งปลาชนิดต่างๆ ป่าที่มีพันธุ์
ไม้นานาชนิด หรือความงดงามที่มนุษย์สร้างขึ้น เช่น ทะเลสาบ รีสอร์ทในหุบเขา 

2. ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility) หมายถึงการที่จะดึงดูดความสนใจของ
นักท่องเที่ยวในการเดินทางมาเที่ยวชมแหล่งท่องเที่ยว หากนักท่องเที่ยวสามารถเดินทางเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกและใกล้ชิด ถึงแม้แหล่งท่องเที่ยวมีความสวยงามแต่ขาดความสะดวกในการ
เข้าถึง นักท่องเที่ยวจะไม่เดินทางไปเที่ยวชม หน่วยงานที่รับผิดชอบแหล่งท่องเที่ยวจ าเป็นต้อง
ด าเนินการจัดสร้างการคมนาคมที่สะดวกสบาย 
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3. สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenity) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวไปยังสถานที่ใด
สถานที่หนึ่ง สิ่งที่นักท่องเที่ยวต้องการได้รับ คือ ความสะดวกสบายในการท่องเที่ยว หน่วยงานที่
เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว มีการก่อสร้างสิ่งอ านวยความสะดวกโครงสร้างพ้ืนฐานขึ้นในแหล่ง
ท่องเที่ยว เช่น ไฟฟ้า ประปา ถนน ระบบการสื่อสารต่างๆ 

4. ที่พัก (Accommodation) หมายถึงการเดินทางท่องเที่ยวนั้น สิ่งที่นักท่องเที่ยวมีความ
ต้องการคือ ที่พักแรม เนื่องจากในการเดินทางไปท่องเที่ยวนั้นบางครั้งอาจมีการนอนพักค้างภายใน
แหล่งท่องเที่ยว เพ่ือเป็นการอ านวยความสะดวกแก่ นักท่องเที่ยวควรมีการจัดบริการ ที่พักแรม
ภายในแหล่งท่องเที่ยวด้วย 

5. กิจกรรม (Activity) หมายถึงกิจกรรมที่เกิดขึ้นภายในแหล่งท่องเที่ยว เช่น การเดินป่า 
การล่องแก่ง การพายเรือ หรือกิจกรรมการร่ายร า การจัดงานรื่นเริง การบายศรีสู่ขวัญ เป็นต้น 

โครงการศึกษาวจิยัการจัดการมนุษย์กับสิ่งแวดล้อม (2541: 2-5) กล่าวว่านอกเหนือจาก
ปัจจัยดังกล่าวข้างต้นแล้ว  องค์ประกอบด้านการตลาดการท่องเที่ยว (Tourism Marketing )  เป็น
อีกปัจจัยหนึ่งที่ส าคัญที่จะชักน าให้นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยว  เพราะการตลาดท่องเที่ยวหมายถึง
ความพร้อมที่จะท าให้นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวของตน  
แล้วใช้ทรัพยากรการท่องเที่ยวทั้งด้านสิ่งดึงดูดใจ  สิ่งอ านวยความสะดวก  และการบริการ  ซึ่ง
การตลาดการท่องเที่ยวอาจท าได้ 2 วิธีคือ การให้บริการข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยว และการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ์ การท่องเที่ยวผ่านสื่อต่างๆ เป็นต้น 

องค์ประกอบดังกล่าวข้างต้นเป็นปัจจัยส าคัญส าหรับการท่องเที่ยวซึ่งผู้เกี่ยวข้องต้องพิจารณา
ในปัจจัยต่างๆ ให้เหมาะสมกับรูปแบบ  ลักษณะการท่องเที่ยว  เพราะการท่องเที่ยวแต่ละประเภทมี
ความแตกต่างกันไป  เช่น  การท่องเที่ยวแบบมวลชน (Mass Tourism) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Eco 
Tourism)  การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agro Tourism)  การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  (Cultural 
Tourism)  และการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health Tourism)  เพ่ือไม่ให้ส่งผลกระทบต่อทรัพยากร
การท่องเที่ยว  หรือการเปลี่ยนแปลงระบบนิเวศ หรือวัฒนธรรมท้องถิ่น  จึงต้องมีการบริหารจัดการ
ให้เหมาะสม  หากมองโดยภาพรวม องค์ประกอบที่ส าคัญของการท่องเที่ยวจะประกอบด้วย 
ทรัพยากรท่องเที่ยว บริการท่องเที่ยวและตลาดการท่องเที่ยว  ซึ่งส่งผลในการดึงดูดความสนใจ
นักท่องเที่ยว อ านวยความสะดวกสบายให้แก่นักท่องเที่ยวและมีผลต่อการตัดสินใจเข้ามาท่องเที่ยว 

 
1.3 ความหมายของการท่องเที่ยวชุมชนและการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
การท่องเที่ยวชุมชน (Community Tourism) คือ การท่องเที่ยวที่ชุมชนเป็นผู้ก าหนด

กระบวนการ ทิศทาง และรูปแบบการท่องเที่ยวของตนเอง ชาวบ้านทุกคนเป็นเจ้าของทรัพยากร
ท่องเที่ยวนั้นๆ และมีส่วนได้ส่วนเสียที่เกิดจากการท่องเที่ยว ซึ่งการท่องเที่ยวที่จัดโดยชุมชนนั้นมี          
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จดุขายที่หลากหลาย ทั้งธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต การอนุรักษ์ รวมทั้ งม ี
การพัฒนารูปแบบเพ่ือสร้างความยั่งยืนสู่คนรุ่นลูกรุ่นหลานและเกิดประโยชน์ต่อท้องถิ่นอย่างแท้จริง 
(พิมพ์ระวี  โรจน์รุ่งสัตย์, 2553: 16) 

การท่องเที่ ยวโดยชุมชน (Community Based Tourism - CBT) คือ การท่องเที่ ยวที่
ค านึงถึงความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม สังคม และวัฒนธรรม ก าหนดทิศทางโดยชุมชน จัดการโดยชุมชน
เพ่ือชุมชนและชุมชนมีบทบาทเป็นของมีสิทธิ์ในการจัดการดูแลเพ่ือให้เกิดการเรียนรู้แก่ผู้มาเยือน 
(พจนา สวนศรี, 2540 อ้างใน ส านักพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว (2550: 22) 

การท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community Based Tourism - CBT) เป็นเครื่องมือสร้างความ
เข้มแข็งขององค์กรชาวบ้านในการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม โดยกระบวนการมีส่วน
ร่วมของคนในชุมชน ให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการก าหนดทิศทางการพัฒนาและได้รับประโยชน์จ าก
การท่องเที่ยว ในขณะเดียวกันในภาพรวมของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว การท่องเที่ยวโดยชุมชนได้
เข้าไปมีบทบาทในการสร้างคุณภาพใหม่ของการท่องเที่ยวให้มีความหมายมากกว่าการพักผ่อน ความ
สนุกสนาน และความบันเทิง หากได้เปิดมิติของการท่องเที่ยวเพ่ือการแลกเปลี่ยนเรียนรู้และเคารพคน
ในท้องถิ่น 

 
1.4 หลักการของการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
การท่องเที่ยวโดยชุมชน ที่ใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการพัฒนาชุมชนมีหลักการ ดังนี้  

(ส านักพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว, 2550: 21) 
1) ชุมชนเป็นเจ้าของ 
2) ชาวบ้านเข้ามามีส่วนร่วมในการก าหนดทิศทางและตัดสินใจ 
3) ส่งเสริมความภาคภูมิใจในตนเอง 
4) ยกระดับคุณภาพชีวิต 
5) มีความยั่งยืนทางด้านสิ่งแวดล้อม 
6) คงเอกลักษณ์และวัฒนธรรมท้องถิ่น 
7) ก่อให้เกิดการเรียนรู้ระหว่างคนต่างวัฒนธรรม 
8) เคารพในการวัฒนธรรมที่แตกต่างและศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์ 
9) เกิดผลตอบแทนที่เป็นธรรมแก่คนท้องถิ่น 
10) มีการกระจายรายได้สู่สาธารณประโยชน์ของชุมชน 

การที่จะให้ชุมชนด าเนินการท่องเที่ยวตามหลักการดังกล่าวข้างต้น มีความจ าเป็นที่จะต้อง
เตรียมความพร้อมและสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนในการจัดการการท่องเที่ยว ในขณะเดียวกันก็
ต้องรณรงค์กับคนในสังคมให้เห็นความแตกต่างของการท่องเที่ยวโดยชุมชนกับการท่องเที่ยวทั่วไป 
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กระตุ้นให้คนในสังคมเห็นความส าคัญและเป็นนักท่องเที่ยวที่สนใจการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่าง
เจ้าของบ้านกับผู้มาเยือน นอกจากนี้ยังเป็นการเพ่ิมการรับรู้และความเข้าใจในบทบาทของชุมชน
ท้องถิ่นต่อการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและเป็นก าลังใจหรือสนับสนุนให้เกิดความต่อเนื่องในการ
ท างานอนุรักษ์ทั้งด้านธรรมชาติและวัฒนธรรม  การท่องเที่ยวโดยชุมชนไม่ได้เกิดจากการตอบค าถาม
ว่า “ชุมชนจะได้ประโยชน์อะไรจากการท่องเที่ยว” แต่เป็นการสร้างโจทย์ใหม่ว่า “การท่องเที่ยวจะ
เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาชุมชนได้อย่างไร” (ส านักพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว, 2550: 21-22) 

การท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นเครื่องมือในการพัฒนาชุมชน ที่มีการบริหารจัดการโดยชุมชน
อย่างมีส่วนร่วม เพื่อกระบวนการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ ประเพณี วิถีชีวิต 
และวัฒนธรรม จากแนวคิดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการพัฒนาคน
และชุมชน ไม่ใช่ว่าจะท าได้ทุกที่ทุกแห่ง แต่ต้องผ่านการวิเคราะห์และประเมินผลสถานการณ์และ
ความพร้อม จากนั้นจึงมีกระบวนการท างานเตรียมความพร้อม สร้างการมีส่วนร่วม และการท างานใน
ลักษณะความร่วมมือกับภาคีที่เกี่ยวข้อง ซึ่งอาจจะใช้งานวิจัยเพ่ือท้องถิ่นหรือกระบวนการท างาน
พัฒนาอย่างมีส่วนร่วม ส่วนความส าเร็จสามารถประเมินได้จากทั้งภายนอกและภายใน หากคนในมี
ความสุขให้การยอมรับก็ถือว่าเป็นงานที่ส าเร็จ ในส่วนภายนอกเห็นคุณค่า มาชื่นชม ดูงาน ได้รับความ
ประทับใจ ให้รางวัลยกย่องก็เป็นสิ่งที่ช่วยในการรับรองความส าเร็จนั้นอย่างมีความน่าเชื่อถือมากข้ึน  

 
1.5 องค์ประกอบของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน มี 4 ด้าน คือ (สถาบันการท่องเที่ยว

โดยชุมชน, 2554: 17-18) 
ด้านทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม  
1) ชุมชนมีฐานทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ และมีวิถีการผลิตที่พ่ึงพาและใช้

ทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน  
2) ชุมชนมีวัฒนธรรมประเพณีท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  
ด้านองค์กรชุมชน  
1) ชุมชนมีระบบสังคมที่เข้าใจกัน  
2) มีปราชญ์หรือผู้มีความรู้ และมีทักษะในเรื่องต่างๆ หลากหลาย  
3) ชุมชนรู้สึกเป็นเจ้าของ และเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการพัฒนา  
ด้านการจัดการ  
1) มีกฎ-กติกาในการจัดการสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม และการท่องเที่ยว  
2) มีองค์กรหรือกลไกในการท างานเพ่ือจัดการการท่องเที่ยว และสามารถเชื่อมโยง

การท่องเที่ยวกับการพัฒนาชุมชนโดยรวมได้  
3) มีการกระจายผลประโยชน์ที่เป็นธรรม  
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4) มีกองทุนที่เอ้ือประโยชน์ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของชุมชน  
ด้านการเรียนรู้  
1) ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้างการรับรู้และสร้างความเข้าใจในวิถี

ชีวิตและวัฒนธรรมที่แตกต่างได้  
2) มีระบบจัดการให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ระหว่างชาวบ้านกับผู้มาเยือน  
3) สร้างจิตส านึกเรื่องการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ทั้งชาวบ้านเอง

และผู้มาเยือน 
องค์ประกอบแต่ละองค์ประกอบต่างยึดโยงและสัมพันธ์กันที่จะท าให้การท่องเที่ยวโดยชุมชน

มีเสน่ห์และเกิดความยั่งยืน กล่าวคือ หากฐานทรัพยากรธรรมชาติอุดมสมบูรณ์ ชาวบ้านสามารถท า
การผลิตได้ และมีอาหารหรือรายได้โดยไม่ต้องพ่ึงพาการท่องเที่ยว ดังนั้น มีการท่องเที่ยวหรือไม่มีการ
ท่องเที่ยวชาวบ้านก็สามารถด าเนินชีวิตไปได้อย่างปกติ องค์กรชุมชนเป็นเป้าหมายในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวให้ขับเคลื่อนไปได้ด้วยการมีส่วนร่วมและสมาชิกในชุมชนเห็นประโยชน์ของการท่องเที่ยว
โดยชุมชน (CBT) ต่อชุมชน ส่วนการจัดการเป็นกลไกที่จะท าให้การด าเนินงานเป็นไปอย่างราบรื่น 
แสดงให้เห็นถึงการจัดการผลประโยชน์ที่เป็นธรรม ส าหรับการเรียนรู้คือเสน่ห์ที่ท าให้การท่องเที่ยว
โดยชุมชนแตกต่างจากการท่องเที่ยวรูปแบบอ่ืน เพราะเป็นการเรียนรู้ที่มาจากเจ้าของถิ่นภูมิใจ
น าเสนอ สร้างการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ที่ให้ผู้มาเยือนได้รับประสบการณ์ตรงโดยการลงมือท าและด้วย
อัธยาศัยไมตรีของคนในชุมชน (สถาบันการท่องเที่ยวโดยชุมชน, 2554: 19) 
 

1.6 การท่องเที่ยวโดยชุมชนกับการพัฒนาชุมชน 
เจตนารมณ์ของการท่องเที่ยวโดยชุมชน คือ การใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการพัฒนา

ชุมชนและอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม จึงมีความจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องวิเคราะห์สถานการณ์ของชุมชนที่
ชุมชนก าลังเผชิญอยู่ เพ่ือที่จะเชื่อมโยงเรื่องการท่องเที่ยวกับการพัฒนาชุมชน และมองการพัฒนา
อย่างเป็นองค์รวม โดยให้ความส าคัญกับการพัฒนาสังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม และ
การเมือง 
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ภาพที่  1 องค์ประกอบหลัก 5 ด้านของการพัฒนาชุมชน 

 
ที่มา: ปรับปรุงจาก โครงการท่องเที่ยวเพื่อชีวิตและธรรมชาติ (2546: 20) 
 

การท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์กับการพัฒนาชุมชนอย่างเป็นองค์รวม เนื่องจากทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวกับทรัพยากรที่ชุมชนใช้เป็นฐานการผลิตเป็นทรัพยากรเดียวกัน วัฒนธรรมและสังคมเป็นตัว
ขับเคลื่อนเรื่องจิตวิญญาณของชุมชนในการสร้างความสัมพันธ์กันภายในชุมชนอย่างเป็นองค์รวม 
ดังนั้น ในแต่ละมิติของการท่องเที่ยวจะเข้าไปส่งเสริมและสร้างความเข้มแข็งชุมชนให้กับการพัฒนา
ชุมชน การเปรียบการท่องเที่ยวกับการพัฒนาชุมชน จึงเป็นเสมือนการสร้างการเปรียบเทียบและสร้าง
ตัวชี้วัดของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยที่มีกรอบของการพัฒนาชุมชนเป็นแนวทาง (โครงการ
ท่องเที่ยวเพือ่ชีวิตและธรรมชาติ, 2546: 20-21) 

กระบวนการท างานเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ในการท างานเพ่ือเตรียมความพร้อมชุมชนในการจัดการการท่องเที่ยว หากมองว่าองค์กรที่

เข้าไปท างานร่วมกับชาวบ้านและองค์กรชาวบ้าน ควรมีพันธะสัญญาในการท างานร่วมกัน สร้าง

ด้าน
เศรษฐกิจ 

 

ด้าน
การเมือง 

 

ด้าน
สิ่งแวดล้อม 

 

ด้าน
วัฒนธรรม 

 

ด้านสังคม 

ชุมชน 
 

- คนเป็นศูนย์กลางการพัฒนา 
- ด ารงความยุติธรรมในสังคม 
- มีคุณภาพชีวิตที่ดี 
- มีองค์กรชุมชน 

- มีรายได้จากการผลิต  
- มีการพัฒนาด้านเศรษฐกิจที่
หลากหลาย 
- พึ่งพาตนเองได้ 

- การมีส่วนร่วมของชุมชน 
- การพัฒนาจากความต้องการ
ของประชาชน 
- ความเป็นประชาธปิไตย 

- การศึกษา 
- การรับรู้ ถ่ายทอดวัฒนธรรม 
  
  - การ
อนุรักษ์วัฒนธรรม 

- สิทธิ์ในการจัดการทรัพยากร 
- การดูแลเอาใจใส่ด้าน
สิ่งแวดลอ้ม 
- การอนุรกัษ์ทรัพยากร 
ธรรมชาต ิ
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จุดมุ่งหมายในการท างานร่วมกัน และร่วมกันท างานทั้งกระบวนการ 6 ขั้นตอน  ซึ่งกระบวนการ
ท างานในการเตรียมความพร้อมชุมชนเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน มีดังนี้ (ดัดแปลงจาก 
โครงการท่องเที่ยวเพื่อชีวิตและธรรมชาติ, 2546: 23) 

1. วิเคราะห์สถานการณ์ของชุมชน 
วัตถุประสงค์ของการศึกษาชุมชน คือ เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างคนกับทรัพยากรการ

ท่องเที่ยว และการเปลี่ยนแปลงจากอดีตจนถึงปัจจุบัน ซึ่งจะท าให้สามารถวางแนวทางในการจัดท า
การท่องเที่ยวได้อย่างรอบคอบ การด าเนินการเรื่องนี้นักพัฒนาหรือผู้ที่จะไปส่งเสริมเรื่องการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน ต้องช่วยในการศึกษาหาข้อมูล ซึ่งข้อมูลบางอย่างอาจได้จากขั้นตอนการเรียนรู้
เรื่องผลกระทบการท่องเที่ยวและการไปศึกษาดูงาน อย่างไรก็ตามอาจจะไม่เพียงพอ ควรจะมีการจัด
เวทีน าเสนอข้อมูลโดยเชิญหน่วยงานที่เกี่ยว เช่น องค์กรปกครองท้องถิ่น บริษัทน าเที่ยว การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย มัคคุเทศก์ ส านักงานจังหวัด เข้าร่วมในเวที หรือการน าเอาข้อมูลที่มีการ
ศึกษาวิจัยที่ เกี่ยวข้องมาประมวลสรุปและน าเสนอต่อชาวบ้านอีกครั้งหนึ่ง โดยการวิเคราะห์
สถานการณ์ของชุมชนจ าเป็นต้องวิเคราะห์ศักยภาพและข้อจ ากัดของชุมชน ซึ่งเป็นปัจจัยภายในที่เป็น
องค์ประกอบส าคัญในการตัดสินใจในการด าเนินการท่องเที่ยวต่อไปหรือไม่ ตลอดจนการวิเคราะห์
โอกาสและความเสี่ยง เป็นวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกที่เป็นองค์ประกอบส าคัญในการประกอบการ
ตัดสินใจเรื่องการท่องเที่ยวโดยชุมชนของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ใน
ครั้งนี ้

2. การวางแผน   
การวางแผน คือ กระบวนการที่ชุมชนด าเนินการเพ่ือให้ได้ผลที่ต้องการในอนาคต โดยการ

ตัดสินใจล่วงหน้าในการเลือกวิธีการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่เหมาะสมกับบริบทชุมชน และ
เป็นกระบวนการที่ต้องด าเนินการอย่างต่อเนื่อง ตลอดจนสามารถปรับปรุงแก้ไขได้อยู่เสมอ 

3. การบริหารจัดการองค์กร  
การท่องเที่ยวโดยชุมชนจ าเป็นต้องมีองค์กรที่เข้ามารับผิดชอบในการท างาน เนื่องจาก

ลักษณะงานต้องติดต่อสัมพันธ์กับนักท่องเที่ยวซึ่งเป็นบุคคลภายนอก หรือหน่วยงานภายนอกที่ต้อง
ประสานความร่วมมือด้วย หากชุมชนไม่จัดตั้งองค์กรที่ชัดเจนหรือบอกได้อย่างชัดเจนว่ากิจกรรมการ
ท่องเที่ยวอยู่ภายใต้โครงสร้างขององค์กรใดในชุมชนก็จะท าให้เกิดความสับสนได้ง่าย นอกจากนี้การ
ท่องเที่ยวยังเป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับทรัพยากรส่วนรวมของชุมชน ยิ่งจ าเป็นที่จะต้องสร้างรูปแบบ
การบริหารงานองค์กรให้ชัดเจน เพ่ือบริหารงานและรับผิดชอบต่อสิ่งต่างๆ ที่จะเกิดขึ้น ให้ชุมชน
สามารถเข้ามามีส่วนร่วมและตรวจสอบการท างานได้ 

หัวใจส าคัญของการท างานชุมชน คือการที่ชาวบ้านมีความรู้สึกว่าเป็นเจ้าของโครงการ ซึ่งจะ
เกิดขึ้นได้ต่อเมื่อกระบวนการท างานได้ให้ชาวบ้านได้ร่วมคิด ร่วมท า ตั้งแต่เริ่มต้น และมีส่วนร่วมใน
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การตัดสินใจในการก าหนดทิศทาง และการเปลี่ยนแปลงต่างๆ ที่จะเกิดขึ้นในชุมชน บางครั้งเป็นไปได้
ยากที่จะท าให้ชาวบ้านทุกคนในชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมทางตรง แต่การท่องเที่ยวโดยชุมชนควรให้
สมาชิกในชุมชนได้รับประโยชน์ไม่ทางตรงก็ทางอ้อมในการจัดการท่องเที่ยว 

4. การสื่อความหมาย 
การสื่อความหมายเป็นหัวใจส าคัญของการสื่อสารเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เกิดการเรียนรู้และ

เข้าใจวิถีชีวิตของคนท้องถิ่น อย่างมีศิลปะและน่าสนใจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการท่องเที่ยวโดยชุมชน ซึ่ง
มีระบบสังคมและวัฒนธรรม ตลอดจนแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ผสานกลมกลืนกับวิถีชีวิตชุมชน
อยู่แล้ว ยิ่งเป็นเสน่ห์และมีความน่าสนใจมากขึ้น ธรรมชาติจะไม่ใช่เพียงแค่สิ่งที่เห็นและก่อให้เกิด
ความชื่นชมในความยิ่งใหญ่ แต่ธรรมชาติก่อได้หล่อเลี้ยงผู้คนและคนในท้องถิ่นได้ดูแลรักษา
ผลประโยชน์ เป็นคุณค่าที่สัมผัสได้โดยการท่องเที่ยวกับชุมชน ซึ่งแนวคิดเกี่ยวกับการสื่อความหมาย
ได้มีการอธิบายถึงความหมายและรายละเอียดต่างๆ ในหัวข้อแนวคิดเกี่ยวกับการสื่อความหมายใน
แหล่งท่องเที่ยวต่อไป 

5. การตลาด  
การท่องเที่ยวโดยชุมชนควรจะต้องมีการเตรียมความพร้อมทั้งในเรื่องของชุมชนและ

นักท่องเที่ยว โดยทั่วไปผู้ท าการตลาดมักจะมียุทธศาสตร์ว่าขายให้ได้มากที่สุด แต่การตลาดส าหรับ
การท่องเที่ยวโดยชุมชนนั้นไม่ใช่ การตลาดแบบการท่องเที่ยวโดยชุมชน คือ การขายที่เจาะจงกลุ่ม
ลูกค้าหรือต้องให้ลูกค้ามีข้อมูลก่อนการตัดสินใจให้มากที่สุด เพ่ือจะไม่เป็นการไปท าให้เกิดผลกระทบ
กับชุมชน 

สินค้าของการท่องเที่ยวโดยชุมชนต่างจากสินค้าอ่ืน คือ ขอบเขตของมันกว้างใหญ่ มีชุมชน
เป็นเดิมพัน ถ้าล้มเหลวจะมีผลกระทบมหาศาล ธุรกิจอ่ืนสร้างจากความต้องการของลูกค้า แต่การ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนต้องมาจากความพร้อมของชุมชนด้วย ซึ่งถ้ามีผลกระทบแล้วยากที่จะฟ้ืนได้ดังเดิม 
เป้าหมายทางการตลาดแบบการท่องเที่ยวโดยชุมชนคือการสนับสนุนให้เกิดการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 
มากกว่าค าว่า ก าไรสูงสุด 

6. การติดตามและการประเมินผล  
การติดตามคือการรวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ และศึกษาความก้าวหน้าของโครงการและ

กิจกรรมว่ามีการเปลี่ยนแปลงอย่างไร เป็นตามวัตถุประสงค์ท่ีวางไว้หรือไม่ 
การประเมินผล คือ การวัดผลการท างานว่าบรรลุผลตามวัตถุประสงค์ที่ก าหนดไว้หรือไม่ มี

ประสิทธิภาพและประสิทธิผลอย่างไร และก่อให้เกิดความยั่งยืนหรือไม่ 
หลักการของการท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นแนวทางที่ผู้วิจัยน าไปประยุกต์ใช้ในการพัฒนา

รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย โดยหลักในการพัฒนา
มีความจ าเป็นที่ชุมชนต้องตระหนักถึงความเป็นเจ้าของ มีความภาคภูมิใจในอัตลักษณ์ตนเอง คงความ
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เป็นเอกลักษณ์และวัฒนธรรมของท้องถิ่น มีความยั่งยืนด้านทรัพยากรการท่องเที่ยว ก่อให้เกิดการ
เรียนรู้ระหว่างวัฒนธรรม โดยให้คนในชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการก าหนดทิศทางและตัดสินใจใน
การจัดการท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดผลตอบแทนที่เหมาะสมแก่คนในท้องถิ่น การจัดการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนเป็นเรื่องที่ต้องอาศัยปัจจัยภายในและภายนอก คือ ผู้น าชุมชน ชุมชนและสมาชิกชมรมการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะในชุมชนผาหวายต้องมีความต้องการ มีความตระหนักในคุณค่าของ
แหล่งท่องเที่ยวชุมชนและให้ความส าคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วมภายในชุมชน 
ตลอดจนให้ความร่วมมือกับหน่วยงานจากภายนอกที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชน
ในการจัดการการท่องเที่ยวผ่านการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวาย 
 
2. แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 

หลักการเพ่ือความยั่งยืนนั้นสามารถน าไปใช้กับทุกรูปแบบของกิจกรรมทางด้านการท่องเที่ยว 
ไม่ว่าจะเป็นการด าเนินกิจการสถานประกอบการ ตลอดจนโครงการต่างๆ ที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
รวมถึงรูปแบบที่มีการปฏิบัติสืบต่อกันมาและรูปแบบที่เสนอให้เป็นตัวเลือกด้วย ดังนั้นผู้วิจัยจึงศึกษา
เกี่ยวกับการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

2.1 ความหมายเกี่ยวกับการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน  
การท่องเที่ยวแบบยั่งยืนหรือที่แปลมาจากภาษาอังกฤษว่า Sustainable Tourism เป็นส่วน

หนึ่งของการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable development) ซึ่งนักวิชาการด้านการท่องเที่ยวได้ให้
ความสนใจเรื่องการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนกันมากขึ้น เนื่องจากความตื่นตัวด้านการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม
และการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการท่องเที่ยวที่หันมานิยมการท่องเที่ยวทางธรรมชาติหรือการท่องเที่ยว
เชิงนิเวศมีผู้กล่าวถึงความหมายของการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนไว้หลายทรรศนะดังนี้ 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ได้ให้ราชบัณฑิตยสถานช่วยบัญญัติค าจ ากัดความของการ
ท่องเที่ยวแบบยั่งยืน โดยราชบัณฑิตยสถานได้ให้ค าจ ากัดความไว้ว่า หมายถึง การพัฒนาทรัพยากร
ท่องเที่ยวเพ่ือตอบสนองความจ าเป็นทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสุนทรียภาพ โดยใช้
ทรัพยากรอันทรงคุณค่าอย่างชาญฉลาด สามารถรักษาเอกลักษณ์ของธรรมชาติและวัฒนธรรมไว้ได้
นานที่สุดเกิดผลกระทบน้อยที่สุดและใช้เป็นประโยชน์ได้ยาวนานที่สุด (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 
2540 : 18) 

ในทรรศนะของ Butler ให้ความหมายว่า การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  ต้องได้รับการพัฒนา
และการท านุบ ารุงรักษา ทั้งด้านกิจกรรมและกระบวนการภายใต้บริบทของชุมชนและสิ่งแวดล้อม 
เพ่ือให้เกิดความสถาพรของระดับคุณค่า และไม่ท าให้เกิดความเสื่อมเสียต่อสภาพทางกายภาพ และ
การด ารงชีวิตของมนุษย์ทั้งในปัจจุบันและอนาคต (Butler, 1996)  
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World Tourism Organization หรือ WTO ให้ความหมายว่า การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเป็น
การท่องเที่ยวที่ต้องสอดรับกับความสามารถของแหล่งท่องเที่ยวเป้าหมาย ในการคงความมีเสน่ห์
ดึงดูดในการแข่งขันกับแหล่งท่องเที่ยวใหม่ๆ ที่เกิดขึ้น ให้เป็นที่ประทับใจต่อผู้มาเยือนครั้งแรกและคง
ความพึงพอใจต่อผู้ที่กลับมาเยือนในเวลาต่อๆ ไป ด้วยเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่มั่นคงและ
สภาพแวดล้อมที่สมดุล (World Tourism Organization, 1997 อ้างใน การท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทย, 2540: 4) 

บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา ให้ความหมายว่า การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนที่คนกลุ่มใหญ่และกลุ่มเล็กมี
การจัดการอย่างดีเยี่ยม เพ่ือสามารถด ารงไว้ซึ่งทรัพยากรท่องเที่ยวให้มีความดึงดูดใจอย่างไม่เสื่อม
คลาย ธุรกิจท่องเที่ยวมีการปรับปรุงคุณภาพให้มีผลก าไรอย่างเป็นธรรม ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมได้รับ
ผลประโยชน์ตอบแทนอย่างเหมาะสม โดยมีนักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมเยือนสม่ าเสมออย่างเพียงพอ แต่
มีผลกระทบทางลบต่อสิ่งแวดล้อมน้อยที่สุดหรือไม่มีเลยอย่างยืนยาว (บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา, 2542: 7) 

Robert Cleverdon and WTO ให้ความหมายว่า การท่องเที่ยวที่ยั่งยืนเป็นการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวที่สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวและผู้เป็นเจ้าของท้องถิ่นในปัจจุบัน โดย
มีการปกป้องและสงวนรักษาโอกาสให้ถึงอนุชนรุ่นหลัง โดยการจัดการการท่องเที่ยวมีความหมายต่อ
การจัดการทรัพยากรเพ่ือตอบสนอง ความจ าเป็นทางเศรษฐกิจ สังคม และความงามทางสุนทรียภาพ 
ในขณะที่ยังสามารถรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและระบบนิเวศได้ด้วย อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
โดยรวมต้องปรับสภาพการจัดการเพ่ือให้สอดคล้องกับยุคใหม่ของกระแสโลกท่ีเปลี่ยนไป จึงมีขอบเขต
การพัฒนาที่ครอบคลุมทุกส่วนของการท่องเที่ยว (Robert Cleverdon and WTO อ้างใน กฤติยา  
จักรสาร, 2545: 89) คือ  

1)  กิจกรรมการท่องเที่ยวจะต้องด ารงอยู่ได้ 
2)  มีนักท่องเที่ยวมาเยี่ยมเยือนอย่างสม่ าเสมอ 
3)  ทรัพยากรการท่องเที่ยวยังคงรักษาความดึงดูดใจได้ไม่เสื่อมคลาย 
4)  กิจการการบริการมีก าไร แม้ต้องมีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงการให้บริการอยู่เสมอ 
5)  ต้องไม่มีผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมท้ังทางธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรม 
ความหมายของการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนที่นักวิชาการได้ให้ความหมายไว้ดังกล่าวข้างต้น 

ผู้วิจัยขอสรุปความหมายการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน หมายถึง การท่องเที่ยว รวมถึงการจัดบริการอ่ืนๆ 
ทั้งในปัจจุบันและอนาคต โดยจะต้องด าเนินการภายใต้ขีดความสามารถของธรรมชาติชุมชน 
ขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรม วิถีชีวิตที่มีต่อขบวนการท่องเที่ยว นอกจากนี้ต้องตระหนักถึง
การมีส่วนร่วมของประชากร ต้องให้ประชาชนทุกส่วนได้รับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจที่เกิดจาก            
การท่องเที่ยวอย่างเสมอภาคเท่าเทียมกันของชุมชนในพ้ืนที่ท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ 
อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
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2.2 การจัดการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 
อรวรรณ  พันธ์เนตร (2541) ได้กล่าวถึงการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนไว้ว่า อุตสาหกรรม

การท่องเที่ยว นับเป็นธุรกิจการท่องเที่ยวที่สร้างรายได้เป็นเงินตราให้กับผู้ประกอบการและกระจาย
เข้าไปในท้องถิ่นที่เป็นแหล่งท่องเที่ยว ดังนั้น องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น (อบต.และอบจ.) หน่วยงาน
ราชการที่เกี่ยวข้องและรัฐบาลมีนโยบายและแผนงานพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยเพ่ิม
จ านวนนักท่องเที่ยวทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวต่างประเทศ เพ่ือเพ่ิมรายได้จากการ
ท่องเที่ยว เป็นการเพ่ิมเศรษฐกิจของท้องถิ่นโดยรวมก็เป็นของประเทศด้วย รายได้จากการท่องเที่ยว
ย่อมกระจายเข้าไปสู่ท้องถิ่นผู้เป็นเจ้าของแหล่งท่องเที่ยวได้เช่น มีนักท่องเที่ยวกินอาหาร หรือซื้อ
สินค้าของที่ระลึก เงินจากนักท่องเที่ยวผ่านมือจากเจ้าของร้านไปซื้ออาหารสด ผลไม้สด หรือซื้อผ้าทอ 
เงินย่อมกระจายไปสู่เกษตรกรผู้ผลิตอาหารและผลไม้ หรือไปสู่ช่างทอผ้า ซึ่งอยู่ในท้องถิ่นได้ เป็นต้น
ดังนั้นการจัดการการท่องเที่ยวในท้องถิ่นนั้นย่อมเป็นภาระหน้าที่ของคนในท้องถิ่นที่จะต้องร่วมกันคิด
ร่วมกันท าเพ่ือให้มีนักท่องเที่ยวต่างถิ่นเดินทางมาเที่ยวเพ่ิมขึ้นตลอดปีและตลอดกาล อันเป็นการ
จัดการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนนั่นเอง (อรวรรณ  พันธ์เนตร, 2541: 13-16) 

นักวิชาการด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวได้ก าหนดหลักการในการจัดการการท่องเที่ยวทุก
รูปแบบที่ยั่งยืนตามหลักการของการพัฒนาการท่องเที่ยวของโลกไว้ดังนี้  (ร าไพพรรณ  แก้วสุริยะ, 
2544: 83-85) 

1. อนุ รักษ์ และใช้ท รัพยากรอย่ างพอดี  (Using resource sustainable) หมายถึ ง
ผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเที่ยวต้องมีวิธีการจัดการใช้ทรัพยากรทั้งมรดกทางธรรมชาติและ
วัฒนธรรมที่มีอยู่อย่างดั้งเดิมอย่างเพียงพอ หรือใช้อย่างมีประสิทธิภาพและอย่างประหยัด โดยต้อง
ค านึงถึงต้นทุนอันเป็นคุณค่าและคุณภาพของธรรมชาติ ต้นทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นซึ่ง
เป็นปัจจัยส าคัญประกอบอยู่ การอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยว หมายถึงการสงวนรักษาคุณภาพ
ของทรัพยากรให้มีคุณค่าต่อชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีมีความผาสุก รู้วิธีการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า 
ปรับปรุง บ ารุงให้เกิดประโยชน์ได้นาน รวมทั้งเพ่ิมพูนและเสริมสร้างให้มีมากเพียงพอต่อการใช้เพ่ือ
การด ารงชีวิตได้อย่างเหมาะสม การปรับปรุงและฟ้ืนฟูทรัพยากรนั้น ต้องคงความเป็นเอกลักษณ์อย่าง
ดั้งเดิมไว้ให้มากที่สุดเกิดผลกระทบอันเป็นผลเสียน้อยที่สุด โดยการใช้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านประยุกต์กับ
เทคโนโลยีแบบใหม่ การใช้ทรัพยากรอย่างประหยัดอย่างเหมาะสม และสามารถด าเนินธุรกิจได้อย่าง
ยาวนาน 

2. ลดการบริโภคและใช้ทรัพยากรที่ เกินความจ าเป็นและลดของเสีย (Reducing 
overconsumption and waste) ผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเที่ยวต้องร่วมกันวางแผนกับ
ผู้เกี่ยวข้องจัดการการใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างมีประสิทธิภาพ หรือจัดหาทรัพยากรอ่ืน ๆ ที่มี
คุณสมบัติ มีคุณภาพเหมือนกัน หรือใช้ทดแทนกันได้ เพ่ือลดการใช้ทรัพยากรที่หายาก เช่น 
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สิ่งก่อสร้างที่ใช้ไม้จากธรรมชาติหากคิดให้ลดการใช้ไม้ลงโดยใช้วัสดุที่มีคุณสมบัติคล้ายไม้สร้างเสริม
ประกอบก็เป็นการลดการใช้ไม้ หรือลดการตัดต้นไม้ลงได้ เป็นต้น หรือกรณีที่สร้างอาคารเพ่ือบริการ
นักท่องเที่ยวผู้ประกอบการจะต้องวางแผนก่อสร้างอาคารให้ได้รับแสงสว่างธรรมชาติมากท่ีสุด อาจใช้
วัสดุโปร่งแสงประกอบ เพ่ือลดการใช้แสงสว่างจากไฟฟ้า โรงแรมบางแห่งออกแบบห้องคอฟฟ่ีช้อปให้
มีพ้ืนที่ใช้สอย 2 บริเวณ คือพ้ืนที่เป็นระเบียงมีแสงสว่างและลมพัดผ่านได้ตลอดเวลา อีกส่วนหนึ่งใน
อาคารใช้เครื่องปรับอากาศ ซึ่งนับเป็นการจัดการที่ลดการใช้พลังงานไฟฟ้าได้ 

2.1 การใช้เชื้อเพลิงและไฟฟ้าอย่างประหยัดนั้น อาจหาพลังงานจากธรรมชาติมาใช้
ทดแทนได้ เช่น การใช้กังหันลม การใช้เซลล์พลังงานแสงอาทิตย์ และการใช้กระเบื้องใส เป็นต้น 

2.2 การลดการใช้ทรัพยากรธรรมชาติและลดการใช้พลังงานไฟฟ้านั้น มีส่วนช่วยในการ
ลดค่าใช้จ่าย หรือลดต้นทุนการผลิต ท าให้ธุรกิจมีผลก าไรมากข้ึน 

2.3 ส่วนการลดการก่อของเสีย อาทิ ขยะปฏิกูล ต้องหาวิธีการจัดการโดยการแยก
ประเภทขยะ ซึ่งขยะแห้งอาจน าเข้าระบบการหมุนเวียนการใช้ (Reuse) การใช้ซ้ า (Renew) และการ
แปรรูปกลับมาใช้ประโยชน์ใหม่  (Recycle) ส่วนขยะเปียก น าไปท าปุ๋ยอินทรีย์และน้ าหมักปุ๋ย
จุลินทรีย์ได ้

3. รักษาและส่งเสริมความหลากหลายของธรรมชาติสังคม และวัฒนธรรม (Maintain 
diversity) ผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเที่ยวต้องวางแผนขยายฐานการท่องเที่ยวโดยการรักษา
และส่งเสริมให้มีความหลากหลาย เพ่ิมขึ้นในแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติและ
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ เดิมโดยการเพ่ิมคุณค่า และมาตรฐานการบริการเพ่ื อให้
นักท่องเที่ยวใช้เวลาท่องเที่ยวในสถานที่นั้นนานขึ้น หรือกลับไปเที่ยวซ้ าอีก เช่น แหล่งท่องเที่ยวที่เป็น
น้ าตก อาจเพ่ิมกิจกรรมการดูนก การปีนหน้าผา เป็นต้น หรือหมู่บ้านวัฒนธรรม และแหล่งโบราณคดี 
อาจเพ่ิมกิจกรรมการนั่งเกวียนเทียมวัวหรือควาย การท าเส้นทางจักรยานให้นักท่องเที่ยวขี่ชมรอบ
หมู่บ้าน การเป็นอาสาสมัครนักโบราณคดีขุดค้น ขุดแต่งแหล่งโบราณคดีโดยมีนักโบราณคดีสอน
หลักการเบื้องต้นให้ เป็นต้น 

4. ประสานการพัฒนาการท่องเที่ยว (Integrating tourism into planning) ผู้รับผิดชอบ
การพัฒนาการท่องเที่ยวไม่เพียงแต่ท างานตามแผนที่วางไว้ แต่ต้องประสานแผนการพัฒนากับ
หน่วยงานอ่ืนที่เกี่ยวข้อง เช่น แผนพัฒนาท้องถิ่นขององค์กรปกครองท้องถิ่น  (องค์การบริหารส่วน
ต าบลหรือเทศบาล) แผนพัฒนาของส านักนโยบายและแผนสิ่งแวดล้อม แผนพัฒนาจังหวัด 
แผนพัฒนาของกระทรวงทบวง กรม ที่เกี่ยวข้องในพ้ืนที่ เพ่ือให้การพัฒนาการท างานในสถานที่
ท่องเที่ยวเดียวกันมีศักยภาพเพ่ิมข้ึน 

5. ต้องน าการท่องเที่ยวขยายฐานเศรษฐกิจในท้องถิ่น  (Supporting local economy) 
ผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเที่ยวจะต้องประสานงานกับองค์กรปกครองท้องถิ่นหรือหน่วยงาน
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ราชการที่เกี่ยวข้องในการส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวในท้องถิ่น โดยสรรหาความโดดเด่นของ
ทรัพยากรในท้องถิ่น น าไปประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการขายการท่องเที่ยว เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเดิน
ทางเข้าไปเที่ยวให้มากขึ้น เป็นการสร้างรายได้กระจายสู่ประชากรที่ประกอบการในท้องถิ่น
ตัวอย่างเช่น การหาผลิตภัณฑ์และ กิจกรรมใหม่ๆ ในแต่ละต าบล อันเป็นนโยบายของรัฐบาลปัจจุบัน 
ก็เพ่ือการขยายฐาน สร้างรายได้เสริมให้กับท้องถิ่น 

6. การสร้างเครือข่ายพัฒนาการท่องเที่ยวในท้องถิ่น (Involving local communities) ให้
เป็นผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเที่ยวควรร่วมท างานกับท้องถิ่นแบบองค์รวม (Participation 
approach) โดยเข้าร่วมท าในลักษณะหน่วยงานร่วมจัด เช่น เป็นหน่วยงานร่วมท ากิจกรรมสาธารณะ
ประโยชน์ เป็นหน่วยงานร่วมวิเคราะห์ หรือร่วมแก้ปัญหาด้วยกัน เป็นหน่วยงานร่วมส่งเสริมการขาย
การท่องเที่ยวด้วยกัน ร่วมประเมินผลการท่องเที่ยว เป็นต้น นอกจากนั้นยังต้องประสานเครือข่าย
ระหว่างองค์กรและท้องถิ่น เพ่ือยกระดับคุณภาพของการจัดการการท่องเที่ยวในท้องถิ่นด้วย 

7. ท าการประชุมและปรึกษาหารือกับผู้ที่เกี่ยวข้องที่มีผลประโยชน์ร่วมกัน  (Consulting 
stakeholders and the public) ผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเที่ยวต้องประสานกับพหุภาคี ได้แก่
ชุมชนหรือประชาคมในพ้ืนที่ หน่วยงานองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น กลุ่มผู้ประกอบการท่องเที่ยว
สถาบันการศึกษา สถาบันการศาสนา หน่วยงานราชการที่รับผิดชอบในพ้ืนที่ เพ่ือร่วมประชุม
ปรึกษาหารือ ทั้งการเพ่ิมศักยภาพให้กับแหล่งท่องเที่ยวการประเมินผลกระทบการท่องเที่ยว              
การแก้ไขปัญหาที่เกิดจากผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมและด้านการตลาด โดยจัดการประชุมกันอย่าง
สม่ าเสมอ เพ่ือร่วมปฏิบัติในทิศทางเดียวกัน เป็นการลดข้อขัดแย้งในผลประโยชน์ที่ต่างกัน เช่น             
การก าหนดราคาค่าบริการรถโดยสาร หรือรถรับจ้างในท้องถิ่น ควรเป็นราคามาตรฐานเดียวกัน หรือ
การใช้ที่สาธารณะประโยชน์ การใช้น้ าดิบเพ่ือบริโภคจากแหล่งเดียวกัน การจัดการขยะการบ าบัด           
น้ าเสีย เป็นต้น 

8. การพัฒนาบุคลากร (Training staff) การให้ความรู้ การฝึกอบรม การส่งพนักงานดูงาน
อย่างสม่ าเสมอ เพ่ือให้พนักงานมีความรู้ มีแนวคิดและวิธีปฏิบัติในการพัฒนาการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 
นับเป็นการพัฒนาบุคลากรในองค์กร เป็นการช่วยยกระดับมาตรฐานการบริการการท่องเที่ยว เช่น 
การฝึกอบรมพนักงานเสิร์ฟในร้านอาหารให้รู้วิธีการเสิร์ฟอาหารที่เป็นมาตรฐานสากล การฝึกแม่บ้าน
ให้การต้อนรับแบบโฮมสเตย์ การอบรมนักสื่อความหมายธรรมชาติ อบรมนักสื่อ ความหมายด้าน
วัฒนธรรม เป็นต้น 

9. การจัดเตรียมข้อมูลคู่มือบริการข่าวสารการท่องเที่ยวให้พร้อม  (Preparing tourist 
information) ผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเที่ยวจะต้องร่วมกับผู้เกี่ยวข้องจัดเตรียมข้อมูลข่าวสาร
การท่องเที่ยวข่าวสารการบริการการขาย ให้พร้อมมีเพียงพอต่อการเผยแพร่ ซึ่งอาจจัดท าในรูปสื่อ
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ทัศนูปกรณ์รูปแบบต่างๆ เช่น คู่มือการท่องเที่ยว คู่มือการตลาดการท่องเที่ยวที่เป็นเอกสารแผ่นพับ
หนังสือคู่มือ วิดีโอ แผ่นซีดีรอม เป็นต้น 

10. ป ระ เมิ น ผล  ต รวจสอบ  และวิ จั ย  (Undertaking research) ค วามจ า เป็ น ต่ อ                    
การแก้ปัญหาและเพ่ิมคุณค่า รวมถึงการจัดการคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยวการลงทุนในธุรกิจ
ท่องเที่ยวผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเที่ยวและผู้ประกอบการจะต้องมีการประเมินผล การ
ตรวจสอบผลกระทบ และการศึกษาวิจัยอย่างสม่ าเสมอ โดยการสอบถามผู้ใช้บริการโดยตรง การสอบ
ความเห็นจากใบประเมินผล หรือการวิจัยตลาดการท่องเที่ยวเพ่ือทราบผลของการบริการน ามา
ปรับปรุงและแก้ไขการจัดการ การบริการอย่างมีประสิทธิภาพเพ่ือความประทับใจและความพึงพอใจ
ของนักท่องเที่ยวได้  

หลักการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน จากการประชุมนานาชาติด้านสิ่งแวดล้อมและการ
พัฒนาแบบยั่งยืน (Globe’90 conference) ณ เมืองแวนคูเวอร์ ประเทศแคนนาดา เมื่อเดือนมีนาคม 
พ.ศ. 2533 Shirley Eber ได้ก าหนดหลักการพ้ืนฐานของการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนไว้ 10 ประการ คือ 
(กานต์พิชชา สุรีคุณาพงษ์, 2545: 45) 

1. การใช้ทรัพยากรอย่างยั่งยืน (Using resource sustainably) คือ การใช้ทรัพยากรทาง
ธรรมชาติและวัฒนธรรมอย่างพอเพียงต่อความจ าเป็นเท่านั้น และมีการอนุรักษ์ให้คงอยู่ต่อไป 

2. การลดการบริโภคที่มากเกินความจ า เป็นและการลดของเสีย (Reducing over 
consumption and waste) คือ การบริโภคแต่เพ่ือความพอเพียง เพ่ือจ ากัดปริมาณของเสีย และ
ปริมาณการใช้จ่าย 

3. การรักษาความหลากหลาย (Maintaining diversity) คือ การรักษาความหลากหลาย
ทางชีวภาพของสิ่งแวดล้อมทางวัฒนธรรม เพ่ือรักษาระบบนิเวศและความงดงามของวัฒนธรรมให้            
คงอยู่ 

4. การประสานการพัฒนาการท่องเที่ยวเข้าไว้ในแผนการพัฒนา ( Integrating tourism 
into planning) คือการน าเอาการพัฒนาการท่องเที่ยวเข้าไว้ในแผนการพัฒนาของชาติ และ
แผนพัฒนาท้องถิ่น โดยให้มีการประเมินผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม (Environmental impact 
assessment-EIA) เพ่ือให้เกิดการขยายศักยภาพการท่องเที่ยวในระยะยาวต่อไป 

5. การสนับสนุนเศรษฐกิจท้องถิ่น (Supporting local economies) คือ การส่งเสริมและ
รองรับทางเศรษฐกิจของท้องถิ่น เพ่ือสนับสนุนให้เป็นส่วนหนึ่งของการท่องเที่ยว โดยค านึงถึงราคา
และการพัฒนาคุณค่าของสิ่งแวดล้อม 

6. การมีส่วนร่วมของท้องถิ่น (Involving local communities) คือ การที่ประชาชนและ
องค์กรต่างๆ ในชุมชนต่างมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวอย่างพร้อมเพรียงและเต็มก าลัง ซึ่ง
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นอกจากจะท าให้เกิดผลประโยชน์ร่วมกันแล้ว ยังเป็นการสร้างมาตรฐานคุณภาพการจัดการท่องเที่ยว
ได้อีกด้วย 

7. การปรึกษ ากัน ระหว่ างผู้ มี ส่ วน เกี่ ย วข้อ ง และรัฐ  หรือมหาชน  (Consulting 
stakeholders and the public) คือ การพูดคุย ปรึกษาหารือ ประชุม และระดมพลังความคิด ของ
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เช่น องค์กรส่วนท้องถิ่น ประชาชน ผู้ประกอบการ และองค์กรอ่ืนๆ ของรัฐที่
เกี่ยวข้อง เพ่ือร่วมกันก าหนดทิศทางในการด าเนินงาน และป้องกันความผิดพลาดที่จะส่งผลกระทบ
ต่อสิ่งแวดล้อม และศักยภาพในการประสานงาน เพ่ือป้องกันความขัดแย้งด้านผลประโยชน์ 

8. การฝึกอบรมบุคลากร (Training staff) คือ การฝึกอบรมบุคลากรในท้องถิ่นทุกระดับให้
มีความรู้เกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนาและการปฏิบัติ เพ่ือให้เกิดมาตรฐานในการบริการการ
ท่องเที่ยว 

9. การตอบสนองการตลาดท่องเที่ยว (Marketing tourism responsibly) คือ การเตรียม
ข่าวสารข้อมูลที่ถูกต้อง พร้อมเพรียง และเป็นประโยชน์ เพ่ือสร้างความเข้าใจให้กับทั้งผู้ที่เกี่ยวข้อง
และนักท่องเที่ยว และช่วยท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความพอใจ 

10. การวิจัยอย่างมีประสิทธิภาพ (Undertaking research) คือ การวิจัยติดตามผล 
ตรวจสอบด้านการท่องเที่ยวอย่างมีประสิทธิภาพ เพ่ือช่วยแก้ไขปัญหา และเพ่ิมผลประโยชน์ให้กับ
แหล่งท่องเที่ยวกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทุกฝ่าย 

 
2.3 องค์ประกอบของการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 
จากหลักการการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนดังกล่าว การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ได้

กล่าวถึงองค์ประกอบหลัก 4 ประการ ในการพัฒนาการท่องเที่ยวสู่ความยั่งยืน (การท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย, 2544: 7) คือ 

1. ต้องด าเนินการในขอบเขตความสามารถของธรรมชาติชุมชนขนบธรรมเนียมประเพณี
วัฒนธรรม วิถีชีวิตที่มีต่อกระบวนการการท่องเที่ยว 

2. ต้องตระหนักต่อการมีส่วนร่วมของประชากร ชุมชน ขนบธรรมเนียม ประเพณีวัฒนธรรม 
วิถีชีวิตที่มีต่อกระบวนการท่องเที่ยว 

3. ต้องยอมรับให้ประชาชนทุกส่วนได้รับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นจากการ
ท่องเที่ยวอย่างเสมอภาคเท่าเทียมกัน 

4. ต้องชี้น าความปรารถนาของประชาชนท้องถิ่นและชุมชนในพ้ืนที่ท่องเที่ยวนั้นๆ ในการที่
จะด าเนินการตามองค์ประกอบหลักดังกล่าวข้างต้นนั้น ให้เกิดความสัมฤทธิ์ผลได้จ าเป็นต้อง
ด าเนินการด้วยการผสมผสานคุณสมบัติหลักของการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 3 ปัจจัย ดังนี้  
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4.1 คุณภาพ (Quality) หมายถึง การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนต้องให้ประสบการณ์ที่มี
คุณภาพส าหรับนักท่องเที่ยว ต้องเพ่ิมคุณภาพชีวิตของชุมชนและต้องยืนหยัดคุณภาพของสิ่งแวดล้อม 

4.2 ความต่อเนื่อง (Continuity) หมายถึง การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนต้องสามารถท าให้
แหล่งทรัพยากรธรรมชาติคงอยู่ไม่เสื่อมค่า ท าให้วิถีวัฒนธรรมของชุมชนคงอยู่ไม่เปลี่ยนแปลง โดย
สามารถน าความพึงพอใจมาสู่นักท่องเที่ยวได้อย่างต่อเนื่อง 

4.3 ความสมดุล (Balance) หมายถึง การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนท าให้เกิดความพอดีหรือ
ดุลยภาพต่ออุตสาหกรรมการท่องเที่ยว การรักษาสิ่งแวดล้อมและชุมชนท้องถิ่นโดยความร่วมมือของ
ทุกฝ่ายเพ่ือไม่ให้เกิดความขัดแย้ง จากองค์ประกอบและคุณสมบัติใน การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืนที่กล่าวมาแล้วนั้น บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา ได้น าเสนอรูปแบบของการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนว่าเป็น
รูปแบบของการท่องเที่ยวที่มีลักษณะส าคัญ (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548: 156) ดังนี้ 

1) เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทุกประเภท ทั้งแหล่งท่องเที่ยวประเภท
ธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม และกิจกรรมประเพณี 

2) เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นคุณค่าและความเป็นเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวแต่
ละแห่ง 

3) เป็นการท่องเที่ยวที่มีความรับผิดชอบต่อทรัพยากรท่องเที่ยว และสิ่งแวดล้อม
ของแหล่งท่องเที่ยว 

4) เป็นการท่องเที่ยวที่ให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัส เรียนรู้ และได้รับประสบการณ์ที่
เกี่ยวข้องกับธรรมชาติและวัฒนธรรม 

5) เป็นการท่องเที่ยวที่ให้ผลตอบแทนแก่ผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยวอย่างยืนยาว 
6) เป็นการท่องเที่ยวที่ให้ประโยชน์ต่อชุมชนท้องถิ่นและคืนประโยชน์กลับสู่

ทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมของท้องถิ่น 
การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของชุมชนผาหวาย เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นให้คนในชุมชนมีส่วนร่วม 

ด าเนินการทางการท่องเที่ยวภายใต้ขีดความสามารถของชุมชน ขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรม 
วิถีชีวิตของคนในชุมชน โดยประชาชนทุกส่วนได้รับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจที่เกิดจากการท่องเที่ยว
อย่างเท่าเทียมกัน 
 
3. แนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว  

3.1 ความหมายของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว หมายถึง ประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวได้รับในระหว่าง              

การเดินทางท่องเที่ยว ซึ่งเป็นผลรวมที่เกิดจากการได้รับบริการต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการเดินทาง
ท่องเที่ยวจากธุรกิจการท่องเที่ยวทั้งหลาย เช่น การบริการทางด้านยานพาหนะ การบริการด้านที่พัก 
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การบริการอาหารและเครื่องดื่ม และการบริการน าเที่ยว เป็นต้น ตลอดจนการที่นักท่องเที่ยวได้มี
ปฏิสัมพันธ์กับบุคคลอ่ืนๆ และสิ่งแวดล้อมต่างๆ ณ จุดหมายปลายทางทางการท่องเที่ยวที่
นักท่องเที่ยวเดินทางไปเยือน (รวีวรรณ  โปรยรุ่งโรจน์, 2558: 76) 

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ผสมผสานและประกอบด้วย 3 ส่วน คือ 
แหล่งท่องเที่ยว สิ่งอ านวยความสะดวกในเมืองท่องเที่ยว และความสามารถในการเข้าถึงเมือง
ท่องเที่ยว ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวจึงไม่ใช่เพียงที่นั่งบนเครื่องบิน เตียงในห้องพักของโรงแรม หรือ 
การพักผ่อนหย่อนใจบนชายหาด แต่เป็นผลิตภัณฑ์ที่ประกอบขึ้นจากหลายส่วน (Middleton, 2009 
อ้างใน มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมมาธิราช, 2554: 5-7) 

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว หมายถึง ผลิตภัณฑ์ควบรวมที่เกิดจากความร่วมมือของซัพพลาย
เออร์ผู้ให้บริการที่เกี่ยวข้องตามความต้องการของนักท่องเที่ยว เช่น การจัดโปรแกรมน าเที่ยวต้องเกิด
จากความร่วมมือของบริษัทน าเที่ยว โรงแรม บริษัทขนส่ง และสถานที่ท่องเที่ยว ซึ่งแต่ละธุรกิจที่
เกี่ยวข้องอาจมีความสามารถ ความเชี่ยวชาญและประสบการณ์ที่แตกต่างกัน ท าให้การควบคุม
คุณภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวกระจัดกระจายและท าได้ยาก นอกจากนี้จุดอ่อนของธุรกิจหนึ่ง
อาจส่งผลด้านลบต่อชื่อเสียงของอีกธุรกิจ เช่น โรงแรมให้บริการไม่ดี หรือเที่ยวบินที่ล่าช้าย่อมท าให้
บริษั ทน าเที่ ยวที่ เลือกใช้บริการเสี ยชื่ อ เสี ยงไปด้ วย  (Seaton and Bennett, 1996 อ้างใน 
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมมาธิราช, 2554: 5-7) 

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว หมายถึง สิ่งที่น าเสนอแก่ตลาดท่องเที่ยวเพ่ือเรียกร้องความ
สนใจ เกิดความต้องการครอบครอง ใช้ประโยชน์หรือบริโภคที่สามารถตอบสนองความต้องการหรือ
ความจ าเป็นของนักท่องเที่ยวและท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความพึงพอใจ และหมายรวมถึงสิ่งที่เป็น
รูปร่างจับต้องได้ บริการ บุคคล สถานที่ องค์กรและแนวความคิด (Philip Kotler, 2010: 230) 

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว หมายถึง  บริการของทรัพยากรท่องเที่ยวหรือแหล่งท่องเที่ยว
และบริการของธุรกิจท่องเที่ยวที่รองรับความต้องการและสร้างความพึงพอใจให้แก่นักท่องเที่ยว โดย
พยายามด าเนินงานต่างๆ ให้ทรัพยากรท่องเที่ยวของประเทศมีศักยภาพในการดึงดูดนักท่องเที่ยวเกิด
ความต้องการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวยังทรัพยากรการท่องเที่ยวนั้น ขณะเดียวกันก็มีการสร้างบริการ
ทางการท่องเที่ยวที่จะอ านวยความสะดวกและสร้างความพึงพอใจให้แก่นักท่องเที่ยวที่เข้ามา
ท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวนั้นด้วย  (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2556: 62) 

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว หมายถึง สินค้าและบริการที่น าเสนอแก่ตลาด เพ่ือการเดินทาง
และท่องเที่ยวที่สามารถตอบสนองความต้องการและท าให้ลูกค้าเกิดความพึงพอใจ สินค้าและบริการ
ที่สามารถท าการตลาดท่องเที่ยว หมายรวมถึงส่วนต่างๆ ต่อไปนี้ (ทศพล  เดชะ, 2553: 42) 

1. สินค้าที่มีรูปร่างจับต้องได้ เช่น ห้องพักในโรงแรม ที่นั่งบนเครื่องบิน อาหารและ
เครื่องดื่มในร้านอาหาร เป็นต้น 
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2. บริการ เช่น บริการท าความสะอาดห้องพัก บริการต้อนรับบนเครื่องบิน บริการประกอบ
อาหาร บริการน าเที่ยว เป็นต้น 

3. สถานที่ เช่น แหล่งท่องเที่ยวหรือจุดหมายปลายทางที่นักท่องเที่ยวต้องการไปเที่ยวชม 
อาจเป็นเมืองหรือบริเวณใดบริเวณหนึ่งที่มีความงดงาม 

4. บุคลากร เช่น พนักงานต้อนรับ พนักงานท าความสะอาด พนักงานขับรถ ผู้จัดารฝ่าย
อาหารและเครื่องดื่ม เป็นต้น 

5. องค์กร เช่น สมาคมมัคคุเทศก์อาชีพ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานท่องเที่ยว
และกีฬาจังหวัด 

6. แนวความคิด เช่น เที่ยวทั่วไทย ซื้อสินค้า หัตถกรรมไทย เที่ยวเมืองไทยไม่ไปไม่รู้  และ 
Amazing Thailand เป็นต้น  

จึงอาจกล่าวได้ว่า การบริโภคผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เป็นการบริโภคสินค้าและบริการ
ประกอบกันหลายประเภท ซึ่งนักท่องเที่ยวจะบริโภคควบคู่กันไปในเวลาเดียวกัน 

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว คือ ประสบการณ์ทั้งหมดที่นักท่องเที่ยวได้รับจากการท่องเที่ยว
ในแต่ละครั้ง แนวคิดนี้จัดว่าเป็นแนวคิดที่ได้รับการยอมรับมากที่สุด (Middleton, 1994 อ้างใน             
กุลดา เพ็ชรวรุณ, 2556: 28) กล่าวว่า ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวประกอบด้วย ทั้งองค์ประกอบที่จับ
ต้องได้และจับต้องไม่ได้ ซึ่งมีอยู่ 3 องค์ประกอบด้วยกัน คือ 

1. สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว (Attractions) ประกอบด้วย (1) สิ่งดึงดูดใจที่เกิดขึ้นเอง
ตามธรรมชาติ เช่น หาดทราย ภูเขา แม่น้ า และ (2) สิ่งก่อสร้างที่มนุษย์สร้างขึ้น เช่น สิ่งก่อสร้าง 
สวนสาธารณะ สนามกอล์ฟ เป็นต้น องค์ประกอบที่มนุษย์สร้างขึ้น ยังรวมถึงวัฒนธรรมความเป็นอยู่
และวิถีชีวิตของผู้คนในแหล่งท่องเที่ยวนั้น สิ่งดึงดูดใจมีผลต่อกระบวนการตัดสินใจเลือกซื้อของ
นักท่องเที่ยวและมีอิทธิพลอย่างยิ่งต่อการเกิดแรงจูงใจของนักท่องเที่ยว การที่นักท่องเที่ยวตัดสินใจ
เดินทางไปท่องเที่ยวในสถานที่ใดนั้น อาจะเป็นผลสืบเนื่องจาก สิ่งดึงดูดใจเชิงธรรมชาติ (Natural 
Attraction) ของแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ อาทิ ทัศนียภาพที่สวยงาม ลักษณะทางกายภาพของสถานที่นั้น
และทรัพยากรธรรมชาติอ่ืนๆ อาทิ ทะเล หาดทราย ภูเขา เป็นต้น หรือนักท่องเที่ยวอาจทีความสนใจ
ในแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น (Built Attraction) ซึ่งรวมถึงสถาปัตยกรรม สถานที่ส าคัญทาง
ประวัติศาสตร์ อนุสาวรีย์ สวนสาธารณะ ศูนย์การจัดการประชุม ท่าเทียบ เรือ โบราณสถานและ
สถานที่ท่องเที่ยวอ่ืนๆ ที่จัดจัดขึ้นเพ่ือต้อนรับแขก นักท่องเที่ยว เช่น สวนสนุก สนามกอล์ฟและสปา 
รวมถึงสิ่งดึงดูดใจเชิงศิลปวัฒนธรรม (Culture Attraction) ซึ่งรวมถึงประวัติศาสตร์ ขนบธรรมเนียม 
ศาสนา ศิลปะ ดนตรี นาฏศิลป์ การจัดงานเทศกาลต่างๆ รวมถึงสิ่งดึดดูดใจที่เกี่ยวกับวิธีการด าเนิน
ชีวิตของชาวบ้าน 
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2. สิ่งอ านวยความสะดวกและการบริการ (Facilities) สามารถจ าแนกสิ่งอ านวยความ
สะดวกและการให้บริการต่างๆ เป็น 7 ประการ ซึ่งประกอบด้วย (1) ที่พัก (2) ร้านอาหาร (3) ระบบ
คมนาคมขนส่ง (4) กีฬาและกิจกรรมสันทนาการ (5) สิ่งอ านวยความสะดวกอ่ืนๆ (6) ร้านค้ารวมถึง
ร้านขายของที่ระลึก และ (7) การบริการอ่ืนๆ อาทิ การบริการให้ข้อมูลแก่นักท่องเที่ยว 

3. ความสามารถในการไปถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility of the destination) เช่น 
ระบบคมนาคมขนส่ง รวมถึงสาธารณูปโภคขั้นพ้ืนฐานในส่วนของ ถนน สนามบิน ท่าเทียบเรือ รถไฟ 
และยังรวมถึงความยากง่ายในการออกวีซ่าและการตรวจคนเข้าเมือง 

องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวจะประกอบด้วย 5 องค์ประกอบหลักหรือ 
องค์ประกอบ 5A คือ สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) ความสะดวกในการเดินทาง (Access) สิ่งอ านวยความ
สะดวก (Amenities) ที่พัก (Accommodation) และกิจกรรม (Activities) ปัจจัยสิ่งที่ดึงดูดใจ อาทิ 
สถานที่ที่มีความสวยงามเป็นเอกลักษณ์ในท้องถิ่นนั้นๆ เทศกาลงานประเพณี ภูเขา ชายทะเล หาด
ทราย สถาปัตยกรรมและสถานบันเทิง ปัจจัยการคมนาคมขนส่งและความสะดวกในการเดินทางมายัง
แหล่งท่องเที่ยว รวมถึงขั้นตอนการออกวีซ่า หนังสือเดินทางและเอกสารเดินทางที่เกี่ยวข้อง ความ
สะดวกในการเดินทางเข้า-ออกประเทศ สภาพของถนนหนทาง จ านวนเที่ยวบิน เป็นต้น ปัจจัยสิ่ง
อ านวยความสะดวก คือ สิ่งอ านวยความสะดวกและสาธารณูปโภคขั้นพ้ืนฐาน อาทิ สาธารณูปโภคน้ า 
ไฟ โทรศัพท์ ห้องน้ า ร้านอาหาร โรงพยาบาล ธนาคาร ส านักงานไปรษณีย์ เป็นต้น ปัจจัยที่พัก 
รวมถึงจ านวนที่พักที่เพียงพอ มีความหลากหลายด้านราคาและการบริการ มีความเหมาะสมต่อ
สถานที่รวมถึงท าเลที่ตั้งของที่พัก(ความใกล้ไกลของที่พักจากแหล่งท่องเที่ยว) นอกจากนี้ แหล่ง
ท่องเที่ยวควรมีกิจกรรมต่างๆ ที่มีความหลากหลายและตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยว (กุลดา 
เพ็ชรวรุณ, 2556: 29) 

จากค านิยามของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวข้างต้น ส าหรับงานวิจัยนี้  พอสรุปเป็น
ความหมายว่า ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว (Tourism product) หมายถึง ทรัพยากรทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ประกอบด้วย แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ กิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
ประเพณี วัฒนธรรม และวิถีชีวิตของชุมชนผาหวายต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย  

 
3.2 องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวประกอบด้วย 3 องค์ประกอบหลัก คือ สินค้าทางการท่องเที่ยว 

กิจกรรมทางการท่องเที่ยว และบริการทางการท่องเที่ยว แต่ละองค์ประกอบมีความหมายและ
องค์ประกอบย่อย ดังนี้ (จิตานันท์ ติกุล และคณะ, 2550: 11-14)  
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1. สินค้าทางการท่องเที่ยว สินค้าทางการท่องเที่ยวถือเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญที่สุด
ของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ในที่นี้ หมายถึง ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวต่างๆ ซึ่งทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวแบ่งได้ 3 ประเภท ดังนี้ 

1.1 ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวที่มี
ความสวยงามเกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ ได้แก่ ภูเขา น้ าตก ถ้ า ล าธาร เกาะ แก่ง น้ าพุร้อน บ่อน้ าร้อน 
เขตรักษาพันธุ์สัตว์ สวนสัตว์เปิด อุทยานแห่งชาติ วนอุทยาน สวนรุกขชาติ เขื่อน อ่างเก็บน้ า แหล่ง
น้ าจืด (ห้วย หนอง คลอง บึง) ปะการังและธรรมชาติใต้ทะเล เป็นต้น 

1.2 ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์ โบราณวัตถุและศาสนา 
หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์ โบราณคดี หรือศาสนา ได้แก่ วัด 
โบราณสถาน อุทยานประวัติศาสตร์ ชุมชนโบราณ พิพิธภัณฑ์ ศาสนสถาน ก าแพงเมือง คูเมือง 
อนุสาวรีย์และอนุสรณ์สถาน เป็นต้น 

1.3 ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณีและกิจกรรม 
หมายถึง ทรัพยากรท่องเที่ยวในลักษณะพิธี งานประเพณี ความเป็นอยู่ วิถีชีวิต (หมู่บ้านชาวเขา 
สภาพชีวิตในชนบท) ศูนย์วัฒนธรรม สวนสนุก สวนน้ า aquarium สินค้าพ้ืนเมืองและแหล่ง
หัตถกรรมพ้ืนบ้าน ไร่ นา สวน พืช ผัก ผลไม้ เหมือง กีฬาประเภทต่างๆ ทั้งทางบกและทางน้ า แหล่ง
ซื้อของ/ศูนย์การค้า แหล่งบันเทิง โรงละคร โรงภาพยนตร์ สถานที่จัดแสดงทางวัฒนธรรมและ
การละเล่นอื่นๆ ในท้องถิ่น โรงงานอุตสาหกรรม บริเวณเมืองที่สวยงามและทันสมัย เป็นต้น 

2. กิจกรรมทางการท่องเที่ยว เหตุการณ์และกิจกรรม ถือเป็นผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวที่ส าคัญประการหนึ่ง โดยเหตุการณ์และกิจกรรมมีความแตกต่างกัน ครอบคลุมตั้งแต่ 
เทศกาล ประเพณี การแข่งขันประเภทต่างๆ 

2.1 กิจกรรรมท่องเที่ยวด้านเทศกาลและงานประเพณี แบ่งได้ 5 กลุ่ม คือ (1) งาน
รื่นเริง เป็นงานเทศกาลและประเพณีที่หน่วยงานจัดขึ้น (2) งานแสดงผลผลิตทางการเกษตรและ
ศิลปหัตถกรรม (3) งานประเพณีที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิต ความเชื่อ และศาสนา เป็นงานเทศกาลและ
ประเพณีที่มีคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรมและคุณธรรมอันเนื่องมาจากวิถีชีวิต (4) งานร าลึกวีรชนและ
เหตุการณ์ที่ส าคัญ เป็นงานที่ มีภูมิหลังทางวัฒนธรรมที่แสดงความเชื่อมโยงของคุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์ เพ่ือช่วยส่งเสริมความรู้ ความเข้าใจ ความภาคภูมิใจในความเป็นชาติและความสามัคคี
ของคนในชาติ และ (5) งานอ่ืนๆ เป็นงานพิเศษที่จัดขึ้นเพ่ือวัตถุประสงค์เฉพาะที่ช่วยเสริมสร้าง 
คุณค่าสาระทางจิตใจและสังคมให้เกิดความดีงามและมีคุณค่า เช่น งานวันอนุรักษ์มรดกไทย เป็นต้น 

2.2 การจัดแสดงแสง – เสียง เป็นกิจกรรมที่ดึงดูดใจและได้รับความสนใจจาก
นักท่องเที่ยวมาก 
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2.3 กิจกรรมกีฬาเพ่ือการท่องเที่ยว กิจกรรมกีฬา รวมถึงการแข่งขันและ            
การประกวด มีทั้งระดับนานาชาติ ระดับประเทศ และระดับท้องถิ่น มีกีฬาหลายชนิดที่ดึงดูด เช่น 
การแข่งขันกีฬานานาชาติ การแข่งเรือยาวประเพณี การแข่งวิ่งควาย เป็นต้น 

2.4 กิจกรรมพิเศษ เป็นกิจกรรมที่สามารถจัดในวาระส าคัญหรือโอกาสพิเศษ เช่น 
กิจกรรมในวันเฉลิมพระชนมพรรษา งานฉลองต่างๆ เป็นต้น 

3. บริการทางการท่องเที่ยว บริการทางการท่องเที่ยวเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญ
ประการหนึ่งในผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว บริการเป็นสิ่งที่เสนอขายเพื่อสนองความจ าเป็นหรือความ
ต้องการของลูกค้าให้เกิดความพึงพอใจเช่นเดียวกับสินค้า แต่มีความแตกต่างจากสินค้า กล่าวคือ 
บริการเป็นการกระท าที่เกิดขึ้นและส่งมอบแก่ผู้รับบริการหรือลูกค้าในเวลานั้นทันที โดยที่ผู้รับบริการ
ต้องสัมผัสและใช้บริการนั้นๆ บริการไม่สามารถเก็บสะสมไว้ได้และเสื่อมสลายเสียหายไปเมื่อไม่มี
ผู้ใช้บริการ บริการทางการท่องเที่ยวแบ่งออกเป็น 8 กลุ่ม คือ บริการขนส่งและอ านวยความสะดวกใน
การเข้าเมือง บริการสารสนเทศ บริการน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ บริการที่พักและสิ่งอ านวยความ
สะดวก บริการภัตตาคารและร้านอาหาร บริการด้านบันเทิงเริงรมย์ บริการด้านสินค้าของที่ระลึก 
และบริการด้านความปลอดภัย   

Middleton พิจารณาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวในรูปของประสบการณ์การท่องเที่ยว
ทั้งหมดที่นักท่องเที่ยวได้รับจากการท่องเที่ยวเช่นกัน โดยอ้างว่า ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ประกอบด้วยทั้งองค์ประกอบที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้ ซึ่งมีอยู่ 3 องค์ประกอบด้วยกันคือ (1) สิ่ง
ดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว (Attractions) ทั้งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ เช่น หาดทราย ภูเขา แม่น้ า 
และสิ่งก่อสร้างที่มนุษย์สร้างขึ้น เช่น สวนสาธารณะ สนามกอล์ฟ เป็นต้น และในองค์ประกอบนี้ยัง
รวมถึงวัฒนธรรมความเป็นอยู่และวิถีชีวิตของผู้คนในแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ (2) สิ่งอ านวยความสะดวก
และการบริการ (Facilities) เช่น โรงแรม ร้านอาหาร ย่านการค้า (3) ความสามารถในการไปถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว เช่น การบริการขนส่ง ถนนหนทาง รวมถึงนโยบายที่เกี่ยวข้องกับคนต่างด้าวของรัฐบาล 
(Accessibility of the Destination) (Middleton, 1994 อ้างใน กรรกฎ คุ้มควายทอง (2550: 20) 

 
3.3 ลักษณะผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2554: 9 - 

11) 
1. ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวส่วนใหญ่จับต้องไม่ได้  ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว

บางอย่างจับต้องได้ เช่น อาหารที่รับประทานในห้องอาหาร เตียงนอนในห้องพัก ถ้ า หาดทราย ภูเขา 
เป็นต้น แต่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวส่วนใหญ่จับต้องไม่ได้เปรียบเสมือนประสบการณ์ที่
นักท่องเที่ยวได้รับ เช่น การบริการต้อนรับด้วยความอบอุ่น มีอัธยาศัยไมตรี การเดินทางโดยเครื่องบิน 
การท่องเที่ยวในเรือส าราญ การพักแรมในห้องพัก การน าชมทัศนียภาพ เป็นต้น นักท่องเที่ยวที่ซื้อ
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ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวมีความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์ที่จับต้องไม่ได้เหล่านี้ เพราะในการเดินทาง
ท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวต้องการได้รับประสบการณ์ของการท่องเที่ยวที่มีความเพลิดเพลิน การพักผ่อน 
การผ่อนคลาย หรือความตื่นเต้นสนุกสนาน ผลิตภัณฑ์ที่จับต้องได้จึงเป็นเพียงตัวกลางที่น าไปสู่การ
ได้รับประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวปรารถนาหรือนักท่องเที่ยวใช้สิ่ งที่จับต้องได้เพ่ือบริโภคผลิตภัณฑ์ที่
จับต้องไม่ได้ ดังนั้น เมื่อจบการท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวจะได้รับประสบการณ์หรือความทรงจ ากลับไป
บ้านและอาจมีสิ่งที่จับต้องได้บางชนิดติดตัวกลับไปบ้าน เช่น ภาพถ่าย ของที่ระลึก เป็นต้น การที่
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวจับต้องไม่ได้จึงมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อและการซื้อครั้งต่อไปของ
นักท่องเที่ยว และจากสาเหตุนี้ นักท่องเที่ยวจึงไม่สามารถตรวจสอบผลิตภัณฑ์หรือทดลองผลิตภัณฑ์
ก่อนซื้อได้  

2. ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวมีความแตกต่างกัน ผลิตภัณฑ์ทั่วไปจะมีความ
คล้ายคลึงกัน เนื่องจากมาตรฐานในกระบวนการผลิตของโรงงานผู้ผลิตสินค้าและการควบคุมคุณภาพ
สินค้า แต่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวโดยเฉพาะการบริการมีความแตกต่างกัน ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับผู้ให้
บริการ ลักษณะการให้บริการและแหล่งที่ให้บริการ ดังนั้น มาตรฐานหรือระดับของคุณภาพการ
บริการจะมีความหลากหลาย และความแตกต่างของผลิตภัณฑ์เนื่องจากปัจจัยที่ควบคุมไม่ได้ เช่น 
สภาพภูมิอากาศที่ไม่เหมือนกันในแต่ละวัน เป็นต้น 

3. ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเป็นผลิตภัณฑ์รวม ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเป็น
ผลิตภัณฑ์รวมที่ประกอบด้วยผลิตภัณฑ์ของธุรกิจต่างๆ ในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวรวมกั นเอ
นักท่องเที่ยวซื้อผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวจะได้รับผลิตภัณฑ์ที่ประกอบด้วยสินค้าและ
บริการหลายประเภท เช่น รายการน าเที่ยว ห้องพัก อาหาร เครื่องดื่ม การน าชมแหล่งท่องเที่ยว เป็น
ต้น การซื้อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเป็นกระบวนการที่เป็นเครือข่ายต่อเนื่ องกัน ปัญหาคุณภาพ
ของการบริการหรือความไม่ประทับใจจุดใดจุดหนึ่งในการเดินทางจะส่งผลต่อบริการทางการท่องเที่ยว
อ่ืนๆ เช่นกัน 

4. ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวแยกออกจากกันได้ยาก ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ประกอบด้วย สินค้า บริการ สถานที่และบุคลากร ซึ่งแต่ละส่วนล้วนมีความส าคัญและแยกออกจาก
กันได้ยาก เมื่อนักท่องเที่ยวบริโภคผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวจะบริโภคทุกส่วนที่
เกี่ยวข้อง ซึ่งหากส่วนใดไม่มีคุณภาพจะมีผลต่อความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว  

5. ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวไม่สามารถเก็บรักษาไว้ได้ จากการที่ผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวจะผลิตและบริโภคในช่วงเวลาเดียวกัน ท าให้นักท่องเที่ยวจะบริโภคสินค้าและบริการต่างๆ 
ได้ในช่วงเวลาสั้นมาก หากผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวไม่สามารถขายได้ในช่วงเวลาที่ก าหนด 
ผลิตภัณฑ์นั้นไม่สามารถเก็บรักษาเพ่ือน าขายในวันต่อไปเหมือนสินค้าท่ัวไปได้  



 48 

6. ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวมีการซื้อขายเป็นฤดูกาล  เนื่องจากนักท่องเที่ยวจะ
บริโภคผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเมือต้องการเดินทางหรือเมือมีเวลาว่าหรือวันหยุดพักผ่อน 
ประกอบกับภูมิอากาศที่เป็นอุปสรรคส าหรับแหล่งท่องเที่ยวบางแห่ง ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบาง
ประเภทจึงไม่สามารถขายได้ตลอดปี แต่ขึ้นอยู่กับฤดูกาล เช่น นักท่องเที่ยวไม่เดินทางในฤดูฝน ช่วง
วันหยุดนักขัตฤกษ์หรือปิดภาคการศึกษาจะขายได้มาก เป็นต้น  

7. ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวถูกลอกเลียนแบบได้ง่าย ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
หลายประเภทมีความคล้ายคลึงกันและมักถูกลอกเลียนแบบได้ง่าย เนื่องจากผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวไม่จ าเป็นต้องใช้วัตถุดิบหรือเทคโนโลยีสูงในการผลิต การลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวก่อนให้เกิดปัญหาด้านจรรยาบรรณและจะอยู่รอดได้ต้องพยายามสร้างความแตกต่างของ
ผลิตภัณฑ์ และระดับของคุณภาพของการให้บริการเพ่ือให้นักท่องเที่ยวเกิดความพึงพอใจและกลับมา
ใช้บริการซ้ า 

8.  ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวมีความเสี่ยงสูงและมีส่วนร่วมสูง ผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวมีความเสี่ยงสูงส าหรับนักท่องเที่ยว เนื่องจากนักท่องเที่ยวต้องจ่ายเงินค่าบริการล่วงหน้า
ก่อนการใช้บริการ ไม่มีโอกาสประเมินคุณภาพล่วงหน้า และนักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมสูงในการ
ท่องเที่ยว เนื่องจากนักท่องเที่ยวต้องตัดสินใจในการใช้จ่ายเพ่ือการท่องเที่ยว 

องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวได้มีการกล่าวถึงในงานวิ จัยมากมาย ซึ่งมี
รายละเอียดคล้ายกันจะต่างกันบ้างในองค์ประกอบย่อย ผู้ศึกษาได้รวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายจากเอกสาร การลงพ้ืนที่เพ่ือสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย และการสนทนา
กลุ่ม พบว่า ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมนผาหวายจะประกอบด้วย 5 องค์ประกอบหลัก คือ   
1) สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) สิ่งที่ดึงดูดใจของชุมชนผาหวาย อาทิ สถานที่ที่มีความสวยงามเป็น
เอกลักษณ์ในท้องถิ่นนั้นๆ ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมและวิถีชีวิต  
2) ความสะดวกในการเดินทาง (Access) การเข้าถึง การคมนาคมขนส่งและความสะดวกในการ
เดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชน สภาพของถนนหนทาง รถโดยสารประจ าทาง เป็นต้น     
3) สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) สิ่งอ านวยความสะดวกภายในชุมชนผาหวาย คือ สิ่งอ านวย
ความสะดวกและสาธารณูปโภคขั้นพ้ืนฐาน อาทิ น้ า ไฟ โทรศัพท์ ห้องน้ า ร้านอาหาร โรงพยาบาล 
ธนาคาร ส านักงานไปรษณีย์ เป็นต้น 4) ที่พัก (Accommodation) สถานที่พักแรมภายในชุมชนหรือ
ใกล้เคียง รวมถึงจ านวนที่พักท่ีเพียงพอ มีความหลากหลายด้านราคาและการบริการ มีความเหมาะสม
ต่อสถานที่รวมถึงท าเลที่ตั้งของที่พัก(ความใกล้ไกลของที่พักจากแหล่งท่องเที่ ยว) และ 5) กิจกรรม 
(Activities) กิจกรรมทางการท่องเที่ยวต่างๆ ที่มีความหลากหลายและตรงกับความต้องการของ
นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายใจชุมชนผาหวาย 
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ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในใจของนักท่องเที่ยวนั้นมักเกิดขึ้นมาจากการพัฒนา
ระบบความคิดและกระบวนการที่ก่อให้เกิดสังกัป (Conceptual) กับประสบการณ์ที่มีความสัมพันธ์
กับพ้ืนที่และเวลาของการรับรู้ (ไพเวช  วังบอน, 2551: 72-113) การเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวนั้น มีแรงจูงใจและวัตถุประสงค์ทางการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน เช่น ต้องการพักผ่อน 
หลีกหนีจากสภาพแวดล้อมที่จ าเจ ความสนใจพิเศษในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง การโหยหาอดีต ความ
สวยงามของทัศนียภาพ ความต้องการที่จะพบปะสิ่งแปลกใหม่ในท้องถิ่น ต้องการเป็นส่วนหนึ่งของ
แหล่งท่องเที่ยว ดังนั้นการเข้ามาในชุมชนผาหวายจึงมีความหมายและความต้องการเข้ามาสัมผัสกับ
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่มีเรื่องราว มีจุดดึงดูดใจ การสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนก็มีความส าคัญในการโน้มน้าวใจและจูงใจนักท่องเที่ยวให้เลือกเดินทางมาท่องเที่ยว ดังจะ
กล่าวถึงลักษณะและความส าคัญของการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนต่อไป 

 
แนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมาย 

เพื่อเพิ่มคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
 
1. แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างความเป็นจริงทางสังคม  

การสร้างความเป็นจริงทางสังคม เริ่มจากหลักแนวคิดพ้ืนฐานทฤษฎีทางสังคมที่กล่าวว่า 
มนุษย์เป็นผู้สร้างบริบทหรือสภาวการณ์ขึ้น โดยมีตนเป็นส่วนหนึ่งของสภาวะหรือระเบียบสังคมนั้น 
เมื่อเป็นดังนี้ มนุษย์จึงเป็นผู้สร้างสังคมขึ้น แล้วก าหนดความหมายสิ่งต่างๆ ในสังคมนั้นตามที่ตน
เห็นสมควร หน้าที่ของนักสังคมวิทยาคือ ศึกษาให้รู้ว่า มนุษย์สร้างสังคมและระเบียบสังคมขึ้นได้
อย่างไร นั่นหมายความว่า ความหมายของสิ่งต่างๆ สังคม วัฒนธรรม หรือแม้กระทั่งความจริง 
(reality) ล้วนเป็นสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นทั้งสิ้น (สัณฐิตา  นุชพิทักษ์, 2552: 18) ในการพัฒนารูปแบบ
การสื่อความหมายเพื่อเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ได้อาศัยแนวคิดการสร้าง
ความเป็นจริงทางสังคมมาเป็นกรอบในการวิเคราะห์รูปแบบการน าเสนอเรื่องราวของผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว เพ่ือสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 

การสร้างความเป็นจริงทางสังคมเป็นแนวคิดของส านักปรากฏการณ์นิยม (Phenomenology) 
สนใจศึกษาวิธีการที่คนมีประสบการณ์กับโลก มีการรับรู้โลกและมีส านึกกับโลก โดยมีแนวคิดพ้ืนฐาน
ว่า “ความเป็นจริง”(Reality) ไม่ใช่สิ่งที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติแต่ความเป็นจริงเป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้น
(Construct) เป็นความจริงทางสังคม (Social reality) Peter Berger และ Thomas Luckmann           
มีความเห็นว่า มนุษย์ไม่สามารถรับรู้ความจริงของโลกภายนอกตัวเขาได้โดยตรงแต่ต้องกระท าผ่าน
ตัวกลางคือ ประสาทสัมผัสและกระบวนการรับรู้ทางจิตของมนุษย์ซึ่งถูกหล่อหลอมโดยกระบวนการ
ทางสังคมมาก่อน โดยแบ่งโลกของเราออกเป็น 2 ส่วนใหญ่ คือ โลกแห่งความเป็นจริง (World of 
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reality) คือโลกที่เราสามารถสัมผัสได้ด้วยตนเอง ด้วยตา หู จมูก ลิ้น กายและใจ ไม่ว่าจะเป็น
สภาพแวดล้อมตามธรรมชาติ สิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น รวมทั้งความฝัน ส่วนโลกแห่งความหมาย (World 
of meaning) คือ ความรู้ (Knowledge) ที่เราได้รับมาเพียงบางส่วนของโลกแห่งความเป็นจริง 
เนื่องจากมนุษย์ไม่สามารถหาความแน่นอนจากความเป็นจริงที่อยู่รอบๆ ตัวเราได้(Peter Berger และ 
Thomas Luckmann, 1996 อ้างใน พิมพ์ชญา  ฟักเปี่ยม (2552: 20) โลกแห่งความหมายหรือ
ความรู้ส่วนที่เรารู้นั้น ได้มาจากการรับรู้เพียงบางส่วนจากโลกแห่งความเป็นจริง แล้วน ามาสร้างคลัง
แห่งความรู้ (Stock of knowledge) ของเราขึ้น แล้วที่มนุษย์สร้างความเป็นจริงขึ้นนั้น แท้จริงแล้วก็
คือ ความเป็นจริงทางสังคม (Social reality) นั่นเอง (บงกช  เศวตามร์, 2533: 15) 

ความจริงสามารถแบ่งออกเป็น 3 ลักษณะสามารถสรุปได้ดังนี้ 1) Objective social reality 
ความจริงที่เราสัมผัสได้ด้วยประสบการณ์ เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นในโลกภายนอกซ่ึงเราได้เผชิญในฐานะที่เป็น
จริง 2) Symbol social reality ความจริงที่ถูกแสดงออกมาในรูปแบบของสัญลักษณ์ เช่น ศิลปะ 
เอกสารหรือเนื้อหาในสื่อ ซึ่งความจริงชนิดนี้มีมากมาย สิ่งที่ส าคัญก็คือความสามารถของบุคคลในการ
รับรู้และแยกแยะสิ่งต่างๆ ด้วยตัวเอง 3) Subjective social reality ความจริงที่เกิดขึ้นในทัศนะของ
ตัวผู้มอง นั่นก็คือ ความเป็นจริงที่ได้รับแบบ Objective และ Symbolic มารวมกันเข้ากลายเป็นแบบ 
Subjective อาจกล่าวได้ว่า ความจริงจะถูกน าเสนอได้ในรูปแบบของสัญลักษณ์และน าไปสู่จิตส านึก
ของแต่ละบุคคล (จิรวรา อุษยากุล, 2536 อ้างใน พิมพ์ชญา ฟังเปี่ยม, 2552: 21)  

การสร้างความจริงทางสังคมสามารถแบ่งโลก (World) ของเราออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ โลก
แห่งกายภาพ (Physical world/Reality) และโลกแห่งสัญลักษณ์ (Symbolic world) เพราะความ
เป็นจริงเหล่านั้นมีอยู่มากมายโดยที่เราไม่อาจหาความแน่นอนชัดเจนได้ ตัวอย่างเช่น หากเราต้องการ
ทราบความเป็นจริงเกี่ยวกับผู้หญิง เราจะต้องท าการศึกษาผู้หญิงทุกคนในโลกนี้อย่างละเอียด ซึ่งเป็น
สิ่งที่เป็นไปไม่ได้และข้อมูลที่ได้มาก็อาจจะเปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ เราจึงต้องสร้างโลกแห่งสัญลักษณ์ 
โลกส่วนนี้เราสามารถอธิบายได้ ให้ความหมายได้ ก าหนดแบบแผนได้ เช่น เราบอกว่าผู้หญิงคือมนุษย์
ที่มีลักษณะทางกายภาพบางอย่างแตกต่างจากผู้ชาย ถึงแม้อาจจะไม่ใช่ค าตอบที่ถูกต้อง แต่ก็ เป็น
ค าตอบต่อค าถามที่เราต้องการได้ ซึ่งท าให้เรามีความมั่นคงในความรู้สึกมากขึ้น (Stability) ทั้งนี้
ทั้งนั้น ความจริงในโลกแห่งสัญลักษณ์เหล่านั้นไม่ได้เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ หากแต่เกิดจากการถูก
ประกอบสร้าง (Constructed) ขึ้นมา หรือถูกนิยามว่า อะไรเป็นอะไร (Definition) จากการท างาน
ของสถาบันต่างๆ ในสังคมซึ่งการนิยามดังกล่าวจะกลายเป็น แผนที่ทางจิตใจ (Mental maps) ที่ท า
หน้าที่เสมือนแผนที่ทั่วไป คือ ชี้ทิศทางว่าอะไรเกี่ยวข้องกับอะไรบ้าง ความคาดหวังต่างๆ เป็นอย่างไร 
แผนที่นี้จะลากเส้นกั้นบอกว่า อะไรบ้างที่เป็นไปได้ เช่น ถ้ามีหน้าสวย รูปร่างดีก็มีโอกาสแจ้งเกิดเป็น
ดาราในสังคมไทย ภาพดังกล่าวจะเป็นความจริงทางสัญลักษณ์ที่เราสามารถสัมผัสได้ จนเกิดการรับรู้ 
เข้าใจ และสามารถแยกแยะได้ว่า ผู้หญิงที่ดีจะต้องมีลักษณะอย่างไร (สัณฐิตา นุชพิทักษ์,  2552: 19) 
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การสร้างความจริงในสังคมท าให้มองเห็นว่าความจริงนั้นไม่ได้เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติแต่มนุษย์ถูก
สร้างขึ้นมา โดยที่ความจริงดังกล่าวอาจจะไม่ใช่ความจริงที่เป็นความจริงแท้ และความจริงดังกล่าว
อาจจะไม่ใช่ความจริงในทุกพ้ืนที่และทุกเวลา เนื่องจากในกระบวนการสร้างความจริงดังกล่าวมีทั้ง
ผู้สร้างและผู้ให้ความหมายที่ต่างมีความรู้ ประสบการณ์ในการใช้ชีวิตที่แตกต่างกัน การมองความจริง
ที่ถูกสร้างขึ้นมานั้นจึงมีความแตกต่างกันไปด้วย การให้ความหมายของสิ่งหนึ่งๆ จึงเป็นข้อตกลง
ร่วมกันของกลุ่มคนที่มีปฏิสัมพันธ์ร่วมกันในการรับรู้และมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันโดยตั้งอยู่บนพื้นฐาน
ของความเข้าใจในความหมายนั้นๆ (ปานแพร  เชาวน์ประยูร, 2555: 59) 

ส่วนความสัมพันธ์ระหว่าง การสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว กับ การสร้างความเป็นจริง
ทางสังคมนั้น โดยการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวจะมีบทบาทในการเป็นสื่อกลางระหว่าง
ประชาชนในท้องถิ่น ผู้สนใจและนักท่องเที่ยว (ผู้รับสาร) กับโลกแห่งความเป็นจริง โดยการเชื่อมโยง
ให้คนเราเกิดประสบการณ์ทางอ้อมกับสรรพสิ่งและปรากฏการณ์ต่างๆ ในโลกแห่งความเป็นจริง 
กล่าวคือ ได้ เรียนรู้สภาพความเป็นจริงทางสังคมตามการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว 
(Constructed) หรือให้ค านิยามไว้ สมาชิกในสังคมสามารถรับรู้และเข้าใจสถานการณ์ความเป็นจริง
ของสถาบันทางสังคมอ่ืนๆ ได้ ทั้งๆ ที่ไม่ได้มีส่วนร่วมโดยตรง จึงอาจกล่าวได้ว่าการสื่อความหมาย
ทางการท่องเที่ยวเปรียบเสมือนหน้าต่างที่เปิดไปสู่โลกกว้าง ท าให้นักท่องเที่ยวได้รู้ได้เห็น และเข้า
ใจความเป็นจริงทางสังคมมากข้ึน 

การสร้างความจริงทางสังคม (Social construction of reality) ยังได้เกี่ยวข้องกับแนวคิด
เรื่องการใส่ความหมายและการให้ความหมายของ Stuart Hall หากมองในเรื่องของการสื่อสาร การ
ใส่รหัส (Encoding) การถอดรหัส (Decoding) เป็นเรื่องของการสร้าง การถ่ายทอด การรับ
วัฒนธรรม จ าเป็นที่จะต้องมีการสร้างค าศัพท์ต่างๆ ที่ใช้ในการวิเคราะห์ขึ้นมาใหม่ ในระบบรหัส 
(Code System) มีเงื่อนไขของผู้รับสาร ผู้ส่งสาร ว่าไม่จ าเป็นต้องเข้ารหัสเดียว ชุดเดียวกันเสมอไป 
ดังนั้น การตีความหมายที่เป็นเรื่องส่วนบุคคลเชื่อในการเลือกการรับรู้และตีความ จึงอาจกล่าวได้ ว่า
การตีความอาจจะไม่ใช่สิ่งที่ถูกต้องเสมอไปจากผู้ส่งสาร นอกจากนี้ Hall ยังได้กล่าวว่าผู้ส่งสารยังได้
เป็นผู้เข้ารหัสข่าวสารที่ส่งไปด้วย ดังนั้นผู้รับจึงได้ทั้งข่าวสารและการใส่รหัสการถอดความหมายจาก
สารนั้นๆ มาด้วย การสร้างความจริงในสังคมท าให้มองเห็นว่าความจริ งนั้นไม่ได้เกิดขึ้นมาเองตาม
ธรรมชาติแต่มนุษย์เป็นผู้สร้างขึ้นมา โดยที่ความจริงดังกล่าวอาจจะไม่ใช่ความจริงที่เป็นความจริงแท้ 
และความจริงดังกล่าวอาจจะไม่ใช่ความจริงในทุกพ้ืนที่และทุกเวลา เนื่องจากในกระบวนการสร้าง
ความจริงดังกล่าวมีทั้งผู้สร้างและผู้ให้ความหมายที่ต่างมีความรู้ ประสบการณ์ในการใช้ชีวิตที่แตกต่าง
กัน การมองความจริงที่ถูกสร้างขึ้นมานั้นจึงมีความแตกต่างกันไปด้วย การให้ความหมายของสิ่งหนึ่งๆ 
จึงเป็นข้อตกลงร่วมกันของกลุ่มคนที่มีปฏิสัมพันธ์ร่วมกันในการรับรู้และมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันโดย
ตั้งอยู่บนพื้นฐานของความเข้าใจในความหมายนั้นๆ (ปานแพร  เชาวน์ประยูร, 2555: 57)  
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การสร้างความจริงในพ้ืนชุมชนผาหวาย ผู้วิจัยพบว่า ชุมชนผาหวายมีการสร้างความหมาย
ทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่การท่องเที่ยว ภูป่าเปาะ เป็นภูเขาที่มีความสูงจากระดับน้ าทะเลประมาณ 
900 เมตร สามารถมองเห็นได้รอบทิศทาง ซึ่งเป็นลักษณะภูเขาที่มีความสวยงามและเป็นรูปร่างต่างๆ 
โดยได้มีการตั้งชื่อตามจินตนาการของผู้พบเห็น และจุดเด่นที่ส าคัญคือ มองเห็นภูหอ ซึ่งเป็นภูเขาที่มี
ลักษณะคล้ายกับ ภูเขาไฟฟูจิ ของประเทศญี่ปุ่น หากเป็นช่วงฤดูหนาวจะมีหมอกปกคลุมบนยอดเขาภู
หอ คล้ายๆกับหิมะปกคลุมยอดภูเขาไฟฟูจิ ท าให้น ามาสู่การเป็นจุดขายเพ่ือการท่องเที่ยวให้กับชุมชน 
โดยมีการเรียกกันติดปากว่า ฟูจิ เมืองไทย โดยมีนัยยะแฝงในเรื่องของการส่งเสริมการตลาด เพ่ือ
ต้องการดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชน ส าหรับนักท่องเที่ยวที่ เคยไปที่
ญี่ปุ่นมาแล้วอาจต้องการมาพิสูจน์ว่ามีลักษณะคล้ายกันจริงหรือไม่ แต่ส าหรับนักท่องเที่ยวบางกลุ่มที่
อาจจะไม่มีโอกาสเดินทางไปญี่ปุ่นก็สามารถเลือกเดินทางมายังชุมชนเพ่ือดูภูเขาที่มีลักษณะคล้ายกับ
ภูเขาไฟฟูจิ ซึ่งก็คือ ภูหอ ที่สามารถมองเห็นได้จาก ภูป่าเปาะซึ่งเป็นสถานที่ท่องเที่ยวภายในชุมชนผา
หวายนั่นเอง จะเห็นได้ว่าการสร้างความจริงนั้นขึ้นอยู่กับว่าใครเป็นผู้สร้างและใครจะเป็นผู้รับ
ความหมายนั้นๆ ซึ่งอาจจะไม่เหมือนกันและไม่จ าเป็นต้องถูกต้องเสมอไป  
 
2.  แนวคิดเกี่ยวกับสัญญะวิทยาและการสร้างความหมาย 

สัญวิทยา เป็นศาสตร์ที่ศึกษาเกี่ยวกับระบบของสัญลักษณ์ ที่ปรากฏอยู่ในความคิดของมนุษย์ 
อันถือเป็นทุกสิ่งทุกอย่างที่อยู่รอบตัวของเรา สัญลักษณ์อาจจะได้แก่ ภาษา รหัส สัญญาณ 
เครื่องหมาย ฯลฯ หรือหมายถึงสิ่งที่ถูกสร้างขึ้นมาเพ่ือให้มีความหมายแทนของจริง ตัวจริง ในตัวบท
และในบริบทหนึ่งๆ (วิลัยพร  สาคริก, 2545: 13) การน าสัญวิทยามาใช้ในการศึกษาการสื่อสารของ
มนุษย์ ถือเป็นการศึกษาในแนวใหม่ และเป็นจุดเน้นที่ต่างไปจากการศึกษาดั้งเดิมที่มุ่งศึกษาการ
สื่อสารแบบเป็นกระบวนการที่เกี่ยวข้องอยู่กับสาร ช่องทาง เครื่องส่ง ผู้รับ เสียงรบกวน และการ
ย้อนกลับ ซึ่งถือเป็นพื้นฐานของการสื่อสาร  

สัญวิทยาเป็นทฤษฎีที่น ามาอธิบายการสื่อสารของมนุษย์ว่า การสื่อสารคือจุดก าเนิดของ
ความหมาย ซึ่งการศึกษาแนวนี้จะไม่สนใจความล้มเหลวของการสื่อสาร และไม่เกี่ยวข้องกับ
ประสิทธิผลและความถูกต้อง แต่เป็นแนวทางการศึกษาเชิงสังคมหรือความแตกต่างของวัฒนธรรม
ระหว่างผู้ให้และผู้รับสาร ตลอดจนความหลากหลายของความหมายภายในระบบภาษา วัฒนธรรม 
และความความเป็นจริงที่ไม่สามารถแสดงผลเป็นลูกศรหรือเป็นเส้นตรงของกระแสการไหลของ
ข่าวสาร แต่เป็นการศึกษาเชิงโครงสร้าง โดยมุ่งความสนใจไปที่การวิเคราะห์โครงสร้างที่กลุ่ม
ความสัมพันธ์ที่ท าให้สาร หมายถึง บางสิ่งที่มันสร้างเครื่องหมายบนกระดาษ หรือเสียง ไปยังสารที่จะ
ถูกส่งออกไปในการสื่อสารแต่ละครั้ง ดังนั้นการศึกษาแนวสัญวิทยานี้ถือว่าตัวก าหนดของการสื่อสาร
ขึ้นอยู่กับสังคมและสิ่งรอบตัวบนโลกของมนุษย์ ไม่ใช่ขึ้นอยู่กับกระบวนการของการสื่อสาร แต่
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ระบบสัญญะท าการควบคุมการสร้างความหมายของตัวบทให้เป็นไปอย่างมีความสลับซับซ้อนอย่าง
แฝงเร้น และต้องขึ้นอยู่กับลักษณะของแต่ละวัฒนธรรม (วรรณพิมล อังคศิริสรรพ, 2551 อ้างใน           
ปรวรรณ  ดวงรัตน์, 2557: 7)  

โรล็องด์ บาร์ต (Roland Barthes) นักสัญวิทยาชาวฝรั่งเศส เป็นนักสัญวิทยาที่เน้นให้เห็นถึง
ความส าคัญของการตีความหมายของสัญญะมากยิ่งขึ้น โดยบาร์ตได้จ าแนกความหมายของสัญญะไว้
ใน 2 ความหมาย คือ 1) ความหมายโดยอรรถ (Denotation) เป็นความหมายที่เข้าใจกันตาม
ตัวอักษร เข้าใจตรงกันเป็นส่วนใหญ่และเป็นที่ ยอมรับโดยทั่วไป ความหมายโดยอรรถนี้ เป็น
ความหมายชั้นแรก ที่อาจถือได้ว่าเป็นสามัญโดยทั่วไปที่มองเห็นได้อย่างชัดเจน และ 2) ความหมาย
โดยนัย (Connotion) เป็นความหมายทางอ้อมที่เกิดจากข้อตกลงของกลุ่มหรือเกิดจากประสบการณ์
ของเฉพาะของบุคคล กล่าวคือ ถูกประกอบสร้างขึ้นมา ไม่ว่าจะเป็นประสบการณ์ส่วนตัว อารมณ์
ความรู้สึกของบุคคลแต่ละคน หรือในระดับสังคม จะเรียกว่า ค่านิยมของแต่ละสังคม (วรรณพิมล 
อังคศิริสรรพ, 2551 อ้างใน ปรวรรณ ดวงรัตน์, 2557: 6) สอดคล้องกับ Saussure ซึ่งแบ่งสัญญะ
ออกเป็น 2 ส่วน ส่วนแรกคือ รูปสัญญะ (Signifier) เป็นรูปแบบทางกายภาพของสัญลักษณ์ เช่น ค าที่
ถูกเขียน เส้นต่างๆ ในหน้ากระดาษที่ก่อให้เกิดภาพวาด รูปภาพ หรือเสียง ส่วนที่สองคือ ความหมาย
ของสัญญะ (Signified) คือบริบทภายในใจที่ถูกหมายถึงโดยรูปสัญญะ ดังนั้น ค าว่า ต้นไม้ ไม่
จ าเป็นต้องเป็นต้นไม้ที่เฉพาะเจาะจง แต่หมายถึงบริบทที่ถูกสร้างขึ้นทางวัฒนธรรมว่าคือความเป็น
ต้นไม้ กระบวนการทั้งหมดนี้เราเรียกว่า การสร้างความหมาย การศึกษาในเชิงสัญญะให้ความส าคัญ
กับการหาความสัมพันธ์ระหว่างรูปสัญญะและความหมายของสัญญะ เพ่ือดูว่าความหมายถูกสร้างขึ้น
และถูกถ่ายทอดออกมาอย่างไร โดยน าเอาตัวบทมาวิเคราะห์เพ่ือดูว่าตัวหมายนั้นสร้างความหมาย
อย่างไร ขั้นตอนในการแสดงความหมาย 2 ระดับ คือ 1) เป็นการตีความตามความหมายตรง 
(Denotation) การตีความตามความหมายตรง เป็นระดับที่เกี่ยวข้องกับความจริงตามธรรมชาติ เป็น
การอ้างถึงสามัญส านึกหรือความหมายที่ปรากฎแจ่มแจ้งอยู่แล้วของสัญญะ (Sign) และความสัมพันธ์
ของสัญญะกับสิ่งที่กล่าวถึงในความหมายที่ชัดแจ้งของสัญญะ เช่น ภาพของอาคารใดอาคารหนึ่ง ก็
แสดงว่าเป็นอาคารนั้น และ 2) เป็นการตีความหมายโดยนัยแฝง (Connotation) การตีความหมายใน
ขั้นนี้จะเป็นการตีความหมายในระดับที่มีปัจจัยทางวัฒนธรรมเข้ามาเกี่ยวข้องด้วยซึ่ง ไม่ได้เกิดจากตัว
ของสัญญะเอง เป็นการอธิบายถึงปฏิสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นเมื่อสัญญะกระทบกับความรู้สึกหรืออารมณ์ของ
ผู้ใช้และคุณค่าทางวัฒนธรรมของเขา ซึ่งสัญญะในขั้นนี้จะท าหน้าที่  2 ประการ คือ ถ่ายทอด
ความหมายโดยนัยแฝง และถ่ายทอดความหมายในลักษณะมายาคติ (วราภรณ์  จันทะศร, 2559: 
ระบบออนไลน์) 

จากความหมายในสองล าดับขั้นดังกล่าว บาร์ตจะให้ความสนใจไปที่ความหมายขั้นที่สองเป็น
ส าคัญ เพราะเขาเชื่อว่า เฉพาะในความหมายโดยนัยเท่านั้น ที่มายาคติต่างๆ จะท างานอยู่ ซึ่งตาม



 54 

ทัศนะของบาร์ตนั้น มายาคติ ถือได้ว่าเป็นกระบวนการสรุปรวบยอดความคิด (Conceptuallization) 
ของคนในแต่ละสังคมต่อเรื่องใดเรื่องหนึ่ง มายาคติ คือ ตัวก าหนดหรือก ากับการรับรู้ของคนในสังคม 
ดังนั้นความจริงรวมทั้งความหมายจึงไม่ใช่ธรรมชาติแต่เป็นผลผลิตทางสังคม เป็นเพียงสิ่งที่ด ารงอยู่ใน
ระดับการรับรู้ของเราเท่านั้น หากเรารับรู้ไม่ได้ก็จะไม่มีสิ่งนั้นไม่ว่าจะเป็น “ความเป็นจริง” หรือ 
“ความหมาย” ก็ตาม บาร์ตกล่าวว่า ไม่มีความจริงยกเว้นเมื่อเรารับรู้ ได้ ทันที่ที่สัญญะถูกสร้างขึ้น 
สังคมก็เข้าไปก าหนดบทบาทใหม่ให้กับสัญญะ ด้วยการพูดถึงสัญญะดังกล่าวราวกับว่าเป็นเพียงวัตถุที่
ถูกสร้างขึ้นมาเพ่ือการใช้สอยของมนุษย์อย่างเดียว ในเรื่องความหมาย บาร์ตกล่าว่า ไม่มีสิ่งที่เรียกว่า
ประสบการณ์ตรงจะมีก็แต่ประสบการณ์การรับรู้ผ่านรหัส ไม่มีโลกแห่งความเป็นจริงที่ปราศจากการ
ฉาบการเคลือของรหัสอย่างที่นักประจักษ์นิยมเชื่อและมี่สิ่งที่เรียนว่า ธรรมชาติด้วย สิ่งเหล่านี้ส าหรับ
บาร์ตแล้วเป็นเพียงมายาคติที่ สั งคมทุนนิยมสมัยใหม่บรรจงสร้างขึ้นมาเท่านั้น  (ไชยรัตน์                
เจริญสินโอฬาร, 2545 อ้างใน พิมพ์ชญา ฟักเปี่ยม, 2552: 15) 

แนวคิดสัญวิทยาและการสร้างความหมาย ได้ถูกน าไปใช้ในการวิเคราะห์และศึกษากันในแวด
วงวรรณกรรมตะวันตก ต่อมาได้พัฒนาอย่างต่อเนื่องไปสู่วงการอ่ืนๆ โดยเฉพาะด้านสังคม ด้าน           
การสื่อสาร ด้านวัฒนธรรมศึกษา ด้านการท่องเที่ยว ดังที่  วิลัยพร สาคริก (2545: 14); สัญญา    
สัญญาวิวัฒน์  (2547: 45-56); กาญจนา  แก้วเทพ (2539: 41-245) ต่างกล่าวถึงความส าคัญ
ของสัญญะ โดยสรุปว่า มนุษย์เป็นสัตว์ที่รู้จักใช้สัญลักษณ์ในการสร้าง บ ารุงรักษาและพัฒนา
ความสัมพันธ์ทางสังคม วัฒนธรรม รวมทั้งถ่ายทอดวัฒนธรรมให้มนุษย์รุ่นหลัง ดังนั้นจึงกล่าวได้ว่า 
มนุษย์เกิดจากสัญลักษณ์ที่มนุษย์รุ่นก่อนเป็นผู้สร้างและสะสมพัฒนามา ส าหรับในด้านการท่องเที่ยว
เป็นสิ่งที่สามารถสะท้อนการสื่อความหมายของสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวได้ เช่น การจัดท าสื่อ
ประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ที่มีการน าเอกลักษณ์ของไทยโดยใช้ภาพต่างๆ ไม่
ว่าจะเป็น วัด พระพุทธรูป แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ ประเพณีไทย ในการน าเสนอ ซึ่งถือเป็นการ
ใช้สัญญะเพ่ือสื่อความหมายของความเป็นไทยและเมืองไทย ไปยังผู้รับสารหรือนักท่องเที่ยวได้
ตระหนักและเข้าใจความหมายอย่างเป็นกระบวนการ สรุปได้ว่าใดๆ ก็ตามย่อมมีองค์ประกอบส าคัญ
ซึ่งเป็นไปตามกระบวนการสื่อสาร คือ ผู้ส่งสาร สาร ช่องทางการสื่อสาร และผู้รับสาร  (กรรณิกา  
พิมลศร,ี 2553: 15-16)  

โบดริยาร์ด วิเคราะห์ว่า ภายใต้สังคมบริโภคและสังคมแห่งสัญญะ ก่อนที่ตัวสินค้าจะถูก
บริโภค ตัวสินค้านั้นจะต้องเปลี่ยนเป็นสัญญะเสียก่อน ก่อนเปลี่ยนตัวสินค้า ซึ่งเป็นวัตถุชิ้นหนึ่งให้
กลายเป็นสัญญะแบบต่างๆ นั้น มีรหัสต่างๆ มากมาย ไม่ว่าจะเป็นการหีบห่อ (Packaging) การ
ก าหนดราคา การก าหนดยี่ห้อ การวางบนชั้นที่จ าหน่าย การวางในร้านประเภทต่างๆ การโฆษณา ซึ่ง
โบดริยาร์ดกล่าวว่า รหัสในการแปลงสินค้าให้กลายเป็นสัญญะนั้นเป็นรหัสที่มีล าดับชั้นอย่างมาก ทั้งนี้
เพ่ือให้สินค้าต่างๆ ท าหน้าที่เป็นสื่อทางวัฒนธรรมเพ่ือแสดงสถานภาพและเกียรติยศของผู้ใช้ รหัสของ
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การจัดระเบียบล าดับชั้นของสินค้าจึงสอดคล้องกับโครงสร้างล าดับชั้นของสังคม คนในสังคมจึงรับรู้
ต าแหน่งแห่งที่ของตัวเองในโครงสร้างสังคมได้จากล าดับชั้นของสินค้าที่ เขากินใช้อยู่นั่นเอง 
เพราะฉะนั้นการบริโภคบุคคลจึงมิได้บริโภคแต่ ตัววัตถุหากแต่ได้บริโภคสัญญะไปพร้อมๆ กันเสมอ 
ด้วยการที่สินค้าแปรสภาพไปเป็นสัญญะนี้ได้ก่อให้เกิดผลกระทบตามมาหลายประการ ประการแรก
คือ สัญญะจะท าให้มนุษย์สามารถจะบริโภคได้อย่างไม่มีที่สิ้นสุดทั้งนี้เพราะมนุษย์จะไม่บริโภคเพียง
เพราะความต้องการทางวัตถุอีกต่อไปแล้ว หากแต่จะบริโภคเพราะความต้องการทางสัญญะ ซึ่งเป็น
ความต้องการที่ไร้ขอบเขตไร้จินตนาการ ความต้องการเชิงสัญญะนั้นถูกปรุงแต่งขึ้นมาอีกมากมาย 
เช่น ความปรารถนาเพ่ือจะมีความหมายทางสังคม โดยการสวมใส่กางเกงยีนส์ราคาตัวละหมื่นบาท
เพ่ือให้สามารถเข้ากลุ่มเพ่ือนได้ รวมทั้งความต้องการที่จะมีเอกลักษณ์แตกต่างไปจากคนอื่นๆ ท าให้มี
คนบางคนอยากใส่เสื้อตัวที่มีอยู่ตัวเดียวในประเทศเป็นต้น (กาญจนา แก้วเทพ, 2541: 136-139) 

กระบวนการสร้างความหมาย Roland Barthes ได้เสนอแนวคิดเรื่องกระบวนการสร้าง
ความหมาย 3 ขั้นตอน (Roland Barthes อ้างใน วิลัยพร สาคริก, 2545: 14-15) 

1. ความหมายนัยตรง (Denotive Meaning) เป็นกระบวนการสร้างความหมายขั้นตอน
แรก เป็นความสัมพันธ์ขั้นพ้ืนฐานระหว่างสัญลักษณ์กับตัวอ้างอิง กล่าวคือ เป็นการให้ความหมายกับ
สิ่งที่กล่าวถึงโดยตรง เป็นความหมายที่มีลักษณะสากล เป็นความหมายเดียวส าหรับทุกคน อ้างอิง
ขึ้นมาโดยไม่มีการประเมินคุณค่าจากตัวผู้ใช้ความหมายและปราศจากความโน้มเอียงในค่านิยมใด
ค่านิยมหนึ่ง 

2. ความหมายนัยประหวัด (Connotative Meaning) เป็นความหมายทางสังคม โดยจะ
แปรเปลี่ยนไปตามวัฒนธรรมการรับสารในแต่ละบริบทของสังคม ความหมายทางสังคมจะเกิดขึ้นได้
จากการก าหนดรูปแบบของตัวให้ความหมาย  

3. มายาคติ (Myth) มายาคติเป็นเรื่องเล่า ซึ่งวัฒนธรรมหนึ่งๆ ให้อธิบายข้อเท็จจริง หรือ
ความเป็นไปในเรื่องหนึ่งเรื่องใด ก่อให้เกิดการตีความที่มีบริบททางสังคมหรือวัฒนธรรมเข้ามา
เกี่ยวข้อง 

กระบวนการสร้างความหมายได้น ามาใช้ในการอภิปรายถึงการสร้างความหมายให้กับ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ว่าในการจะเป็นเอกลักษณ์ได้นั้นจะเกิดขึ้นจาก
องค์ประกอบหลายอย่างและต้องผ่านกระบวนการจนกลายเป็นเอกลักษณ์ 

แนวคิดเรื่องสัญญะวิทยาและการสร้างความหมาย เป็นแนวคิดที่อธิบายการเกิดขึ้น การ
พัฒนา การแปรเปลี่ยน รวมทั้งการเสื่อมโทรมตลอดจนการสูญสลายของสัญญะหนึ่งๆ ที่ปรากฏ
ออกมาอย่างมีระบบระเบียบ ซึ่งสัญญะเป็นสิ่งที่ถูกสร้างข้ึนมาเพ่ือให้มีความหมายแทนตัวจริงหรือของ
จริง ซึ่งความหมายของสัญญะนั้นขึ้นอยู่กับตัวบทและบริบทที่แวดล้อม หน้าที่ของสัญญะ คือ การสื่อ
ความคิด เนื้อหาสาระท่ีปรากฏในสื่อนั้น ผู้รับสารเป็นผู้ตีความหรือถอดความ ซึ่งการรับรู้ในสัญลักษณ์
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ที่ปรากฏมากน้อยเพียงใดนั้นขึ้นอยู่กับประสบการณ์รับรู้ของผู้ตีความ (วราภรณ์  จันทะศร, 2559 : 
ระบบออนไลน์) นอกจากนี้แนวคิดสัญญะวิทยาและการสร้างความหมายนั้นสามารถช่วยให้เกิดความ
เข้าใจในเรื่องของการสร้างเรื่องราวแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เนื่องจากสามารถสื่อสัญญะและ
ความหมายแก่ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในบริบทการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย และเพ่ือให้
เกิดความตระหนักและเห็นคุณค่าของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ท าให้เกิดการใช้เวลาในแหล่ง
ท่องเที่ยวมากขึ้น เกิดกระบวนการแห่งการเรียนรู้ทางการท่องเที่ยว ตลอดจนเสริมสร้างประสบการณ์
และทัศนคติที่ต่อแหล่งท่องเที่ยว ดังนั้นการให้ความหมายแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวนั้นผู้วิจัยจะ
ใช้การวิเคราะห์ความหมายในเชิงสัญญะและสร้างความหมายเพ่ือเป็นประโยชน์ในการสร้างรูปแบบ
การสื่อความหมายให้แก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว  
  
3. แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างเรื่องราวในผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 

การเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวนั้น บางครั้งก็มาจากแรงจูงใจเข้ามากระทบและ
กระตุ้น เช่น ความต้องการที่จะพักผ่อนเพ่ือลดความเครียดจากการท างานและจากสภาพแวดล้อมที่
จ าเจ ความต้องการที่จะพบปะสิ่งที่แปลกใหม่ในท้องถิ่นอ่ืนๆ ความต้องการพบปะผู้คนอ่ืนๆ เพ่ือท า
ความรู้จักคุ้นเคย (ไพฑูรย์  พงศะบุตร และวิลาสวงศ์ พงศะบุตร, 2547: 21) หรือการมีประสบการณ์
ทางการเห็นภาพถ่ายที่มีการโพสต์ลงในอินเตอร์เน็ตหรือข้อเขียนจากนิตยสาร ดังนั้นการเข้ามาใน
พ้ืนที่เพ่ือการท่องเที่ยวในชุมชนผาหวายจึงมีความหมายและความต้องการในการเข้ามาสัมผัสกับ
ทรัพยากรหรือผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว อย่างไรก็ตามความมีจุดเด่น จุดดึงดูดใจ ความน่าสนใจใน
เรื่องราวของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวายก็มีความส าคัญในการโน้มน้าวและจูงใจแก่
นักท่องเที่ยว 

ภาพลักษณ์ถือว่ามีความส าคัญและจ าเป็นต่อหน่วยงาน องค์กร  รวมถึงสถานที่หรือแหล่ง
ท่องเที่ยว การที่จะท าให้คนในชุมชนเองและคนนอกชุมชนมีการจดจ า ช่วยกันดูและ รักษาและหวง
แหนภาพลักษณ์ให้อยู่อย่างยาวนานในใจผู้บริโภคนั้นนับว่าเป็นการยาก ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องจึง
ต้องเข้ามาสร้างภาพลักษณ์หรือเรื่องราวเชิงบวกขึ้นมาเพ่ือให้เกิดการเข้าไปอยู่ในจิตใจและจิตส านึก
ของนักท่องเที่ยว รวมถึงคนในพ้ืนที่เองเพ่ือให้เกิดการตระหนักและหวงแหนในขนบธรรมเนียม 
ประเพณี วัฒนธรรมและทรัพยากรการท่องเที่ยวทางธรรมชาติอย่างยาวนานและยั่งยืน ส าหรับ
หลักการสร้างเรื่องราวทางการท่องเที่ยวให้สามารถอยู่ในจิตใจคนได้นั้น ก็ต้องตั้งอยู่บนฐานของความ
เป็นจริงของสิ่งนั้นๆ และต้องสอดคล้องกับวิถีการด าเนินชีวิต พฤติกรรมของคนและพ้ืนที่ตั้งของชุมชน 
อย่างไรก็ตามการสร้างเรื่องราวหรือภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวขึ้นมาโดยบุคคลนั้น จ าเป็นต้อง
ค านึงถึงความรู้สึกที่จะเกิดข้ึนกับสาธารณะชนด้วย (ไทยโรจน์  พวงมณี, 2552: 203-204) 
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การสร้างเรื่องราวหรือภาพลักษณ์ เกิดจากการสร้างขึ้นจากความเป็นสิ่งนั้นๆ หรือจากการที่
มีคนกลุ่มหนึ่งพยายามกระท าด้วยวิธีการต่างๆ เช่น การประกาศตัว การแนะน าและการให้ข้อมูลที่ดี
เพ่ือให้ผู้รับเกิดการรับรู้และยอมรับในสิ่งนั้น ส าหรับจิตใจของมนุษย์ก็ยังมีความพยายามที่จะคัดเลือก
หรือขจัดข้อมูลที่ไหลผ่านเข้ามา และท้ายสุดก็จะเกิดการยอมรับเฉพาะข้อมูลที่ตรงกับความรู้และ
ประสบการณ์ในอดีต อาจกล่าวได้ว่าคนส่วนใหญ่นั้นมักจะยอมรับสิ่งที่เขาไม่ทราบหรือรู้มาก่อน 
อย่างไรก็ตามการรับรู้ภาพลักษณ์ของนักท่องเที่ยวอาจเกิดจากกิจกรรมการท่องเที่ยวและปัจจัย
แวดล้อมอ่ืนๆ ซึ่งการรับรู้ภาพลักษณ์อาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ตามเหตุการณ์ การกระท าที่เกิดข้ึนและ
ภาพลักษณ์ที่เสียไปแล้วมักแก้ไขได้ยากและจะสืบทอดไปยังผู้ด าเนินการต่อไปทั้งในทางที่ดีและไม่ดี 
อย่างไรก็ตามภาพลักษณ์ที่ดีอยู่ในความทรงจ าของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวมักจะถูกน ามา
สะท้อนผ่านสื่อต่างๆ อยู่เสมอ (ไทยโรจน์ พวงมณี, 2552: 206) ส าหรับการสื่อสารเรื่องราวของ
ทรัพยากรการท่องเที่ยวด้วยถ้อยค าหรือค าพูดนั้น เพ่ือให้ง่ายแก่การจดจ าของผู้รับ และผู้รับสามารถ
รับรู้ได้มากขึ้นและรวดเร็วขึ้นนั้น ผู้สื่อสารจ าเป็นต้องขัดเกลาข้อความ เรื่องราวเพ่ือให้มันเป็นค าที่มี
อ านาจ พร้อมที่จะสอดแทรกสาระเข้าไปอยู่ในจิตใจของผู้รับสารได้อย่างแน่นอน ผู้สื่อสารจึงต้อง
พยายามลดความคลุมเครือของข้อความ เรื่องราว และพยายามท าให้เรื่องราวนั้นง่ายขึ้นไป ถ้าต้อง
ต้องการให้ผู้รับสารสามารถรับรู้ได้นานๆ (Ries, 2546: 24-25) การสร้างเรื่องราวของผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวนั้นจะต้องการแสดงตัวตนภายนอกของบางสิ่งบางอย่างออกมาให้ชัดเจน โดยที่ผู้
สื่อสารเรื่องราวต้องสามารถเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างบางสิ่งบางอย่างที่เห็นภายนอกเข้าสู่การ
รับรู้ตัวตนภายในของสิ่งนั้นๆ ได้อย่างชัดเจน จะส่งผลท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความเข้าใจ ชื่นชม 
ซาบซึ้งและตระหนักในคุณค่าขึ้นในใจตน ส าหรับการสื่อสารภาพลักษณ์เรื่องราวของการท่องเที่ยวนั้น 
อาจเกิดจากจุดเด่น จุดดึงดูดใจ หรือจากลักษณะเชิงบวกอ่ืนที่ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวอ่ืนๆ ไม่มี         
(คาปูตา, 2550: 96-111) 

การสื่อสารภาพลักษณ์หรือการสร้างเรื่องราวในแหล่งท่องเที่ยวชุมชน เป็นการบอกเล่าสิ่งที่
เป็นตัวตนของทรัพยากรการท่องเที่ยวผ่านลักษณะที่ปรากฏให้เห็นได้ โดยเรื่องราวที่สื่อสารออกมานั้น
สามารถเป็นจุดหรือศูนย์ให้คนอ่ืนๆ ทั้งในชุมชนและนอกชุมชนเข้าใจว่าสิ่งนั้นคืออะไร โดยมักจะ
มองเห็นเป็นภาพเดียวกัน แต่ความรู้สึกของการรับรู้อาจจะแปรผันไปตามเงื่อนไขของปัจจัยแวดล้อม 
สถานการณ์และประสบการณ์ของแต่ละบุคคล ดังค ากล่าวของ เด่นพงษ์ วงศาโรจน์ ที่กล่าวว่า โดย
ธรรมชาติของมนุษย์ทุกคนที่ต่างก็มีปฏิกิริยาตอบสนองทั้งทางร่างกายและจิตใจต่อสิ่งเร้าที่เข้ามา
กระทบกับประสาทสัมผัสที่มีอยู่ในร่างกาย ไม่ว่าจะเป็นการรับรู้ที่เกิดจากการสัมผัส การดมกลิ่น             
การได้ยิน การลิ้มรสชาติและการมองเห็น โดยเฉพาะการมองเห็นที่มีผลโดยตรงต่อความคิดและ           
การส่งผลต่อความเข้าใจปรากฏการณ์ต่างๆ ที่อยู่รอบตัว อย่างไรก็ตามการรับรู้ทางการมองเห็นของ
นักท่องเที่ยวแต่ละคนจะแตกต่างกัน เช่นเดียวกับการตีความหมายของสิ่งที่เห็นก็จะแตกต่างกันไป
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ด้วย ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับปัจจัยทางสภาพแวดล้อมทางกายภาพ เช่น แสงสว่าง ต าแหน่งของผู้ดู ระยะทาง 
รวมถึงปัจจัยภายใน เช่น ความเชื่อ ประสบการณ์ ความต้องการ ความล าเอียงหรือการสังเกต เป็นต้น 
(เด่นพงษ์ วงศาโรจน์, 2545: 55-83) 

การเสริมสร้างประสบการณ์ท่องเที่ยว การสร้าง story หรือการสร้างเรื่องราวให้กับ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว สามารถสร้างความสนใจและความประทับใจด้วยการปรับเปลี่ยน
โปรแกรมการน าเสนอหรือกิจกรรมการท่องเที่ยวใหม่ๆ การใช้สื่อหลากหลายที่กระตุ้นความสนใจ 
เนื้อหาของเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวมีความน่าสนใจ น่าติดตาม มีการน าเสนอด้วย
ประเด็นที่แปลกใหม่ สร้างความประหลาดใจ มีการเชื่อมโยงเนื้อหาเรื่องราวให้กับนักท่องเที่ยวอย่าง
เป็นระบบ เพ่ือให้เกิดความรู้ ความเข้าใจ ตระหนักถึงคุณค่าและความส าคัญของผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวภายในชุมชนอย่างถูกต้อง 

การสร้าง story หรือการสร้างเรื่องราวให้กับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว จะท าให้
นักท่องเที่ยวรู้สึกว่าเขาไม่ได้ถูกยัดเยียดให้ซื้อสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวจนเกินไป ในทาง
กลับกัน นักท่องเที่ยวอาจได้เรียนรู้เรื่องราวจากผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบางอย่างในสิ่งที่อาจคาด
ไม่ถึงได้ กรณีศึกษาที่เห็นได้ค่อนข้างชัดเจน เช่น “กาแฟขี้ชะมด” ซึ่งเป็นประเด็นที่ถูกพูดถึงในเรื่อง
ของราคาที่ค่อนข้างสูง คือตกเฉลี่ยแล้วจะขายกันอยู่ที่แก้วละ 500 -1,000 บาท หรืออาจสูงกว่านี้ใน
บางประเทศ ทั้งนี้ เนื่องมาจากการสร้างเรื่องราวให้กับเมล็ดกาแฟนั่นเอง ซึ่งเป็นที่รู้กันดีในแวดวงของ
คอกาแฟทั้งหลายว่า เมล็ดกาแฟที่ได้จากก้อนอึหรือขี้ที่เจ้าตัวชะมดปล่อยปล่อยออกมานั้น เกิดจาก
การที่ตัวชะมดกินเมล็ดกาแฟเข้าไป โดยที่ชะมดจะเลือกกินเฉพาะเมล็ดกาแฟที่สด ไม่เน่า ผลสุกพอดี 
เมื่อชะมดแทะเนื้อและกลืนเมล็ดลงไป กระบวนการย่อยจึงเปรียบเสมือนการหมักบ่มเมล็ดกาแฟได้
เป็นอย่างดี เมื่อชะมดถ่ายออกมาจึงทาให้ได้เมล็ดกาแฟมีคุณภาพ ถึงตอนนี้เขาก็จะนาก้อนอึของ
ชะมดที่มีแต่เมล็ดกาแฟมาผ่านกรรมวิธี คัดแยก ล้าง ตาก คั่ว จนได้เป็นกาแฟพร้อมดื่ม จะได้รสชาติที่
หอมกลมกล่อมและลงตัวพอดิบพอดี ท าให้กาแฟขี้ชะมดกลายเป็นแบรนด์ที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้กับตัวมันเองได้อย่างน่าอัศจรรย์ (ปวีณอร  พรหมณี, 2554: ระบบออนไลน์) 

อีกตัวอย่างหนึ่ง คือ “น้ าแร่” ซึ่งถามว่า คุณค่าระหว่าง “น้ าแร่” กับ “น้ าเปล่าธรรมดา” 
ต่างกันตรงไหน มีผลวิเคราะห์ออกมาแล้วว่า ระหว่างน้ าแร่และน้ าเปล่า ล้วนเป็นสิ่งที่ร่างกายต้องการ
เพ่ือน าไปใช้ในกระบวนการต่างๆ ของร่างกาย เช่น ขับของเสียออกจากร่างกาย จะต่างกัน ก็ตรงที่
น้ าแร่มีแร่ธาตุที่ร่างกายต้องการมากกว่าน้ าเปล่าเท่านั้นเอง แต่แร่ธาตุเหล่านี้ เราจะได้รับอยู่แล้วใน
ทุกๆ วัน ซึ่งได้จากการรับประทานอาหาร ถ้าร่างกายได้รับแร่ธาตุมากเกินไป ก็จะถูกขับออกมาในรูป
ของของเสีย ท าให้ดื่มไปก็ไม่ได้มีประโยชน์อะไรขึ้นมา แถมราคาก็แพงกว่าน้ าเปล่าเสียอีก แต่สิ่งที่ท า
ให้ผู้บริโภคยอมจ่ายแพงกว่า นั่นเป็นเพราะนัก creative หรือนักการตลาดทั้งหลาย ได้ให้ความส าคัญ
ของการน าเสนอไปที่เรื่องราวของแหล่งน้ าแร่ทั้งหลายว่า น้ าแร่จากแหล่งนั้น แหล่งนี้ มีที่มาที่ไปและ
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ประโยชน์อย่างไร เช่น มาจากแหล่งภูเขาไฟ แหล่งน้ าพุร้อน น้ าพุเย็น โดยผ่านขั้นตอนการผลิตและ
บรรจุขวดอย่างไร เหล่านี้ล้วนเป็นกลไกที่นักการตลาดน ามาเล่นกับความรู้สึกของผู้บริโภค เป็นการ
ยกระดับคุณภาพสินค้าให้มีภาพลักษณ์ที่ดูดี ท าให้คนอยากซื้อ ซึ่งจะว่าไปแล้ววิธีการสร้าง story นี้ 
นับเป็นการสร้างความแข็งแกร่งให้กับแบรนด์สินค้าหรือบริการได้อีกทางหนึ่ง แต่หากไม่มีการแข่งขัน
เกิดข้ึน ความน่าสนใจก็จะน้อยลงเช่นกัน (ปวีณอร พรหมณี, 2554: ระบบออนไลน์) 

สามารถสรุปได้ว่า การสร้างเรื่องราวในแหล่งท่องเที่ยวชุมชน หมายถึง การสืบค้น การสื่อ
ความหมายและการบอกเล่าเรื่องราวให้กับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย เพ่ือให้เกิด
ความรู้ความเข้าใจในความเป็นมาของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว อันได้แก่ แหล่งท่องเที่ยว ลักษณะ
กิจกรรมการท่องเที่ยว วัฒนธรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชน ตลอดจนบริการต่างๆ ทางการ
ท่องเที่ยวที่มีภายในชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 

การสร้าง story หรือการสร้างเรื่องราวให้กับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวนั้น สิ่งส าคัญ คือ
การสร้างความแตกต่าง สร้างเอกลักษณ์ การสร้างการรับรู้ให้ผู้บริโภคหรือนักท่องเที่ยวได้จดจ า และที่
ส าคัญไม่แพ้กัน คือ การเชื่อมโยงเรื่องราวของการท่องเที่ยวภายในชุมชน ชี้ให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวนั้นมีจุดดึงดูดใจ ความส าคัญ ตลอดจนกิจกรรมที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะและ
ก่อให้เกิดการเรียนรู้ ประสบการณ์จากการท่องเที่ยวอย่างไร 

3.1 หลักในการพัฒนาเรื่องราวผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
การสร้างเรื่องราวผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวมีหลักในการพัฒนาดังมีรายละเอียดดังนี้ 

(ปรับปรุงจาก กรมการท่องเที่ยว, 2558: 11) 
1. ศึกษารายละเอียดข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวที่น าเสนอ (บุคคล สถานที่ และ

สิ่งของ) ข้อมูลควรมาจากทีมงานที่ประกอบด้วยผู้เชี่ยวชาญที่มีความเข้าใจต่อคุณค่าของแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีมุมมองแตกต่างกันไป 

2. การตั้งประโยคค าถามว่า แหล่งท่องเที่ยวที่ก าลังศึกษามีเรื่องราวอะไรที่โดดเด่น 
น่าสนใจ แตกต่างจากท่ีอ่ืนอย่างไร  

3. การแสวงหาค าตอบที่เป็นเหตุเป็นผลจากการศึกษา ค้นคว้าวิจัยจากแหล่งข้อมูล
ต่างๆ ที่น่าเชื่อถือ 

4. การระบุเนื้อเรื่องใจความส าคัญ ซึ่งอาจน าเสนอด้วยเรื่องราวที่มีแนวคิดสากลที่
น่าสนใจ ได้แก่ ความคิด ความสัมพันธ์ ความต้องการ กระบวนการ ระบบ คุณค่า ความท้าย และการ
ค้นพบ เป็นต้น 

5. การเลือกแนวคิด ประเด็น เรื่องราวที่ส าคัญที่สุดที่ผู้น าเสนอต้องการสื่อสารไปยัง
นักท่องเที่ยว 
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6. การเขียนเนื้อเรื่องใจความส าคัญโดยเชื่อมกับคุณค่าและความส าคัญของแหล่ง
ท่องเที่ยว 
 

3.2 การล าดับความส าคัญของการน าเสนอเสนอเรื่องราวผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
การล าดับความส าคัญของการน าเสนอนั้นต้องเริ่มจากการค้นหาเรื่องราวส าคัญที่

นักท่องเที่ยวควรรู้และจดจ าได้หลังจากออกจากแหล่งท่องเที่ยวไปแล้ว โดยการวางแผนด้านการสื่อ
ความหมายมีความจ าเป็นต้องเข้าใจเรื่อง หัวข้อ (Topic) และสาระส าคัญ (Theme) ว่าแท้ที่จริงแล้ว
คืออะไร ซึ่งหัวข้อนั้นหมายถึงการก าหนดค าสั้นๆ เพื่อเป็นการจ าเพาะประเด็นที่ต้องการน าเสนอ ส่วน
สาระส าคัญหมายถึงความคิดรวบยอด เป็นแก่นของความรู้ ทักษะและความตั้งใจที่ต้องการให้ผู้รับสาร
ได้รับหลังจากได้รับเนื้อหาในหัวข้อนั้นๆ เมื่อเข้าใจค าส าคัญทั้งสองแล้ว ผู้รับผิดชอบแหล่งท่องเที่ยว 
จ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องก าหนดหัวข้อและสาระส าคัญในการสื่อความหมายของแต่ละปี เพราะ
เนื่องจากข้อมูลในแต่ละแหล่งท่องเที่ยวมีอยู่ค่อนข้างมาก เมื่อนักท่องเที่ยวหรือแม้แต่ผู้รับผิดชอบ
แหล่งท่องเที่ยวเองก็ตาม ยังไม่สามารถจ าได้หมดทุกอย่าง ดังนั้น เราจ าเป็นต้องวางแผนเพ่ือให้แน่ใจ
ว่า เมื่อออกจากแหล่งท่องเที่ยวไป นักท่องเที่ยวจะสามารถจดจ าได้ เหตุผลว่าท าไมการจดจ าเรื่องราว
ในแหล่งท่องเที่ยว ถึงมีความส าคัญ เพราะหากนักท่องเที่ยวสามารถจ าเรื่องราวได้ จะเกิดความรู้สึก
ผูกพัน รักและหวงแหนในแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ นั่นเอง (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2558: 31) 

 
3.3 การสร้างหัวข้อและสาระส าคัญ 
การพิจารณาหัวข้อและสาระส าคัญนั้น มีความจ าเป็นต้องให้ผู้รับผิดชอบแหล่งท่องเที่ยว

ช่วยกันก าหนด เพ่ือเป็นการช่วยกันคิดและดึงประเด็นที่น่าสนใจมาพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว การสร้าง
สาระส าคัญ (Theme) จะต้องท าให้เข้าใจง่าย ชัดเจน เพราะเป็นการสรุปความคิดของเรื่องราว
ทั้งหมด ผู้รับสารมักจะอ่านสาระส าคัญและต้องการติดตามหากสาระส าคัญนั้นน่าดึงดูดใจมาก
เพียงพอ และสามารถท าให้ผู้รับสารรู้สึกว่าเป็นเรื่องใกล้ตัว สาระส าคัญ หรือ Theme จะช่วยให้เรา
เลือกสื่อ และสร้างประสบการณ์แก่นักท่องเที่ยว ในการอธิบายถึงเรื่องราวที่เป็นเนื้อหาน่าสนใจ ใน
บางกรณี หากเนื้อหาเข้าใจยากมาก การเรียงล าดับข้อความในการน าเสนอจะช่วยให้การสื่อ
ความหมายมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2558: 34) 

 
3.4 องค์ประกอบของเนื้อหาด้านการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
เนื้อหาด้านการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว สามารถก าหนดจุดส าคัญโดยมี

องค์ประกอบดังต่อไปนี้ (กรมการท่องเที่ยว, 2558: 32) 
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1.  หัวข้อ ช่วยให้ผู้อ่านเข้าใจขอบเขตของเนื้อหาสาระ 
2. สาระส าคัญ (Theme) เป็นความคิดรวบยอดของความรู้ในการน าเสนอ 
3. การสรุปสาระส าคัญ (Summary theme statement) ที่เป็นใจความหลัก 
4. หัวข้อย่อยของสาระส าคัญ (Sub-themes) 
5. เนื้อหา (Stories) เป็นเรื่องราวที่อธิบายรายละเอียด 

การพิจารณาถึงองค์ประกอบในการล าดับความส าคัญของการน าเสนอนั้นเป็นเรื่องส าคัญมาก 
หากแหล่งท่องเที่ยวที่ประสบปัญหาในการถ่ายทอดเรื่องราวให้เข้าใจง่าย เพราะบางเนื้อหาไม่ใช่เรื่อง
ง่ายที่จะเข้าใจ ยกตัวอย่างเช่น ข้อมูลทางประวัติศาสตร์ที่มีอายุยาวนานมีค าพิเศษจ านวนมาก หรือจะ
เป็นข้อมูลเชิงนิเวศท่ีหากไม่ใช่ผู้เชี่ยวชาญอาจไม่เข้าใจที่มาที่ไปของเรื่องราว ดังนั้น การสื่อความหมาย
นอกจากเรียงล าดับความส าคัญในการน าเสนอแล้ว ยังจ าเป็นต้องพิจารณาถึงชนิดของเทคนิคการสื่อ
ความหมายว่า เนื้อหาหรือเรื่องราวที่มีอยู่ควรใช้สื่อแบบใด และที่ส าคัญใครคือผู้รับสารอีกเช่นกัน 
(กรมการท่องเที่ยว, 2558:35)  

ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย สามารถ
น ามาเป็นทรัพยากรทางการท่องเที่ยวเพ่ือดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวให้เดินทางเข้ามาสัมผัส
กับประสบการณ์ใหม่ๆ ชุมชนผาหวายจึงสมควรจะมีการสร้างเรื่องราว ต านาน ความงาม ความ
แตกต่าง ความเป็นหนึ่ง ความพิเศษและความมีเอกลักษณ์เฉพาะขึ้นมา โดยการสร้างความหมาย 
สร้างคุณค่าให้เกิดขึ้นกับแหล่งท่องเที่ยว วัฒนธรรม วิถีชีวิตชีวิตของชุมชน ตลอดจนการเชื่อมโยง
เส้นทางการท่องเที่ยวภายในชุมชนและพ้ืนที่ใกล้เคียง ทั้งนี้การพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชนในการ
ประยุกต์ใช้เรื่องราวผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว สามารถช่วยส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวเกิดความ
ประทับใจและพร้อมจะเดินทางมาท่องเที่ยวในอนาคต อย่างไรก็ตามหน่วยงานที่เกี่ยวข้องด้านการ
ท่องเที่ยว ต้องเข้าไปช่วยส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้ให้เกิดขึ้นกับชุมชน ทั้งนี้โดยหวังว่าชุมชนผาหวาย
จะสามารถคงความเป็นอยู่ในวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมและรักษาทรัพยากรทางการท่องเที่ยวให้ยั่งยืนต่อไป 
นอกจากนี้ ในการพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชนผาหวายในการประยุกต์ใช้เรื่องราวเพ่ือเพ่ิมคุณค่า
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชน การสร้างความตระหนักและเห็นคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว การใช้
เวลาในแหล่งท่องเที่ยวมากขึ้น เกิดกระบวนการเรียนรู้ทางการท่องเที่ยว ตลอดจนเสริมสร้าง
ประสบการณ์และทัศนคติที่ต่อแหล่งท่องเที่ยว จ าเป็นต้องมีการสื่อความหมายของเรื่องราวในแหล่ง
ท่องเที่ยวชุมชน ดังแนวคิดเกี่ยวกับการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว ได้อธิบายไว้ในหัวข้อต่อไป  
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4. แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว 
4.1 ความหมายของการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว 
การสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว คือ การสื่อความหมายในบริบทของการท่องเที่ยว เป็น

ศิลปะการสื่อสารน าเสนอเรื่องราวที่กระตุ้นความสนใจ ช่วยให้นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจ ตระหนักใน
คุณค่า ความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ ประวัติศาสตร์และศิลปวัฒนธรรม มีส่วนส าคัญใน
การเพ่ิมมูลค่าในสินค้าและบริการ สามารถสร้างความสนุกสนานความเพลิดเพลิน และความ
ประทับใจต่อผู้มาเยือน ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความซาบซึ้งใจในเรื่องราวที่น าเสนอ ตลอดจนการสร้าง
ทัศนคติที่ดีต่อการอนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวให้ยั่งยืน (แก้วตา ม่วงเกษม และคณะ, 
2558: 3) 

Freeman Tilden มีความเห็นว่า การสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว เป็นกิจกรรม
การศึกษาที่มีจุดมุ่งหมายเพ่ือเปิดเผยความหมายและความสัมพันธ์ โดยการใช้สิ่งของสิ่งของวัสดุ
ดั้งเดิม สิ่งที่ประสบด้วยตนเอง โดยกิจกรรมดังกล่าวไม่ใช่การสั่งสอนแต่เป็นการกระตุ้นให้เกิดความ
สนใจและความรู้ ซึ่งจะน าไปสู่ความเข้าใจถึงความจริงและความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยว 
(Freeman Tilden, 1987 อ้างใน กรรณิกา พิมลศรี, 2553: 43) 

การสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย คือ การสื่อความหมายเรื่องราวของ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายในบริบทของการท่องเที่ยว เป็นศิลปะการสื่อสาร
น าเสนอเรื่องราวที่กระตุ้นความสนใจ ช่วยให้นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจ ตระหนักในคุณค่า 
ความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ ประวัติศาสตร์และศิลปวัฒนธรรม มีส่วนส าคัญในการเพ่ิม
มูลค่าในสินค้าและบริการ สามารถสร้างความสนุกสนานความเพลิดเพลิน และความประทับใจต่อผู้มา
เยือน ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความซาบซึ้งใจในเรื่องราวที่น าเสนอ ตลอดจนการสร้างทัศนคติที่ดีต่อ
การอนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวให้ยั่งยืน  

 
4.2 บทบาทของการสื่อความหมาย 
กรมการท่องเที่ยว ได้จ าแนกบทบาทของการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวไว้ 3 ประการ 

(กรมการท่องเที่ยว, 2558: 8-11) 
1.  ให้ความรู้ การสื่อความหมายช่วยให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้ ความเข้าใจในคุณค่า

และความส าคัญของทรัพยากรธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ และศิลปวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งอาจ
อยู่ในลักษณะรูปธรรมหรือนามธรรมของวัฒนธรรมท้องถิ่นที่สืบทอดมาเป็นเวลาช้านาน ช่วยให้
นักท่องเที่ยวมีความประทับใจในคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว รวมทั้งช่วยให้นักท่องเที่ยวเกิดความรู้สึก
คล้อยตามที่ผู้ส่งสารน าเสนอ เช่น เกิดความรู้สึกซาบซึ้งในเรื่องราวประวัติศาสตร์ที่น าเสนอหรือ
ความรู้สึกตื่นตาตื่นใจในความงดงามของธรรมชาติ 
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2. สร้างความเพลิดเพลิน การสื่อความหมายมีส่วนส าคัญในการเสริมสร้างความ
ประทับใจและประสบการณ์การเดินทางแก่นักท่องเที่ยวโดยตรง ช่วยเพ่ิมโอกาสให้นักท่องเที่ยว
กลับมาเยี่ยมชมอีก กิจกรรมการสื่อความหมายควรสนุกสนาน และสามารถสร้างความบันเทิงใจ
มากกว่าให้สาระความรู้เพียงอย่างเดียว การสื่อความหมายไม่ควรน าเสนอเหตุการณ์ หรือบุคคลใน
ประวัติศาสตร์เพียงอย่างเดียว แต่ควรกระตุ้นความสนใจให้นักท่องเที่ยวมีความรู้สึกเสมือนว่าตนเอง
อยู่ในเหตุการณ์จริง ท าให้เกิดความรู้สึกซาบซึ้ง หรือสนุกสนานเพลิดเพลินในเหตุการณ์ที่ก าลัง
น าเสนอ ซึ่งเสริมสร้างบรรยากาศการเรียนรู้ให้น่าสนใจและชวนติดตามเรื่องราว 

3. การอนุรักษ์และพัฒนาอย่างยั่งยืน การสื่อความหมายมีบทบาทส าคัญในการปลูก
จิตส านึกให้นักท่องเที่ยวได้ตระหนักถึงคุณค่าของทรัพยากรธรรมชาติ ประ วัติศาสตร์ และ
ศิลปวัฒนธรรมของชุมชนท้องถิ่น สนับสนุนการเรียนรู้และสร้างความประทับใจ ซึ่งส่งผลให้มีทัศนคติ
เป็นบวกต่อการให้ความร่วมมือในการอนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวให้ยั่งยืน ซึ่งสามารถ
จ าแนกบทบาทได้ 4 ประการ ดังนี้ 

3.1 การจัดระเบียบนักท่องเที่ยว 
การสื่อความหมายเป็นเครื่องมือส าคัญที่ใช้ในการลดผลกระทบอันเกิดจากกิจกรรม

ต่างๆ ของนักท่องเที่ยว สามารถลดความแออัด เนื่องจากมีจ านวนนักท่องเที่ยวมากเกินความสามารถ
ในการรับรองพ้ืนที่ ป้ายแนะน าสถานที่ก็เป็นวิธีหนึ่งที่แนะน านักท่องเที่ยวให้ออกไปจากพ้ืนที่ที่มีความ
อ่อนไหวไปยังพ้ืนที่ อ่ืนๆ ที่สามารถรับรองได้ดีกว่า ทั้งนี้ เพ่ือลดความแออัดซึ่งมีผลกระทบต่อ
สภาพแวดล้อมและวิถีชีวิตของชุมชนท้องถิ่น นอกจากนี้การสื่อความหมายยังส่งเสริมให้นักท่องเที่ยว
ได้มีโอกาสส ารวจ เดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวใหม่มากขึ้น การสื่อความหมายให้ความรู้ เพ่ือ
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมที่ไม่เหมาะสมของนักท่องเที่ยวที่เป็นภัยต่อสัตว์ป่า เช่น ลดการใช้เสียงรบกวน
สัตว์ป่า จ ากัดความเร็วของรถเพ่ือป้องกันอุบัติเหตุ ห้ามสูบบุหรี่ ตั้งแคมป์กองไฟ หรือให้อาหาร             
สัตว์ป่า 

3.2 การพัฒนาเศรษฐกิจ 
การสื่อความหมายสามารถเสริมสร้างประสบการณ์ที่น่ารื่นรมย์ต่อนักท่องเที่ยว มี

ผลให้นักท่องเที่ยวใช้เวลานานมากขึ้นในแหล่งท่องเที่ยว เป็นการเพ่ิมโอกาสในการสร้างงาน สร้าง
รายได้ให้กับชุมชน ผู้ดูแลแหล่งท่องเที่ยวสามารถจัดกิจกรรมพิเศษ มีการอธิบายขั้นตอนการผลิต และ
ให้นักท่องเที่ยวได้ร่วมท ากิจกรรมกับชุมชนในพ้ืนที่ มีส่วนช่วยให้นักท่องเที่ยวได้ใช้เวลาในแหล่ง
ท่องเที่ยวยาวนานมากข้ึน เป็นการช่วยสนับสนุนระบบเศรษฐกิจในพ้ืนที่ให้มีการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง 

3.3 การพัฒนาสิ่งแวดล้อมและมรดกวัฒนธรรม 
การสื่อความหมายมีบทบาทในการอนุรักษ์และพัฒนาระบบนิเวศ เพราะช่วยลด

ผลกระทบเนื่องมาจากกิจกรรมของนักท่องเที่ยวที่เป็นภัยคุกคามสภาพแวดล้อม ซึ่งมีผลต่อการ
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อนุรักษ์ทรัพยากรในระยะยาว การสื่อความหมายมีบทบาทส าคัญท าให้นักท่องเที่ยวได้ตระหนักถึง
คุณค่าของสภาพแวดล้อมในพ้ืนที่และความสัมพันธ์ที่ไม่สามารถแยกออกจากกันระหว่างสิ่งแวดล้อม
และวัฒนธรรมในชุมชน ช่วยเพ่ิมความรู้ ความเข้าใจ และความประทับใจในสถานที่ที่มาเยือน 
นอกจากนี้การสื่อความหมายสามารถเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของชุมชน นักท่องเที่ยว และบุคคลอื่นๆ 
ที่เก่ียวข้องให้มีความเคารพต่อสถานที่ รวมทั้งเปลี่ยนทัศนคติในการร่วมอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและมรดก
วัฒนธรรมในพื้นท่ี 

3.4 การพัฒนาชุมชน 
การสื่อความหมายช่วยพัฒนาชุมชนให้มีความเข้มแข็ง ชุมชนท้องถิ่นเกิดความรู้สึก

ภาคภูมิใจ หวงแหน วัฒนธรรมล้ าค่า ร่วมรักษาประเพณีและวิถีดั้งเดิม การสื่อความหมายสามารถ
สร้างความเข้าใจ ความประทับใจ การเคารพต่อวัฒนธรรมท้องถิ่น ย่อมมีผลต่อการสร้างทัศนคติที่ดี 
ช่วยเสริมสร้างความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างชุมชนท้องถิ่นและนักท่องเที่ยว ลดความรู้สึกเป็นลบอัน
เนื่องจากกิจกรรมท่องเที่ยว ส่งผลให้เกิดการสนับสนุนให้ความร่วมมือในการอนุรักษ์และพัฒนา
ทรัพยากรการท่องเที่ยวให้ยั่งยืน 
 

4.3 ประเภทเครื่องมือการสื่อความหมาย 
เครื่องมือที่ใช้ในการสื่อความหมายนิยมแบ่งออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ คือ สื่อบุคคลและสื่อ

สิ่งของโดยไม่ใช้บุคคล (กรมการท่องเที่ยว, 2558: 50-55) 
1. สื่อบุคคล เป็นการสื่อความหมายโดยใช้บุคคลจริงในการส่งสารข้อมูลไปยัง

นักท่องเที่ยวหรือผู้ชม เช่น มัคคุ เทศก์ วิทยากรบรรยาย เป็นการให้ความรู้ ความเข้าใจแก่
นักท่องเที่ยวที่มีประสิทธิภาพ สามารถตอบค าถามของนักท่องเที่ยวได้ทันท่วงที ให้รายละเอียดได้
มากกว่าสื่อประเภทอ่ืนๆ ผู้พูดจ าเป็นต้องมีความรู้ ความเข้าใจในเนื้อหาที่ถ่ายทอด และมีทักษะการ
สื่อสารที่ดี สามารถกระตุ้นความสนใจให้นักท่องเที่ยวได้คิดและร่วมค้นหาค าตอบ ก่อให้เกิด
ความสัมพันธ์ที่ดีต่อกัน ที่ส าคัญ ถ้าผู้บรรยายมีอารมณ์ขัน ก็สามารถสร้างบรรยากาศให้สนุกสนาน
สร้างความสนิทสนมเป็นกันเอง ซึ่งจะช่วยสร้างความประทับใจในที่สุด การสื่อความหมายโดยใช้
บุคคล ประกอบไปด้วย การบริการข้อมูล การน าเที่ยว การบรรยาย การสาธิตและการแสดงละคร 

การสื่อความหมายโดยบุคคล มีข้อดีคือ เป็นสื่อที่มีประสิทธิภาพมากในการสื่อ
ความหมาย เป็นการสื่อสารสองทาง โดยที่ผู้ พูดและผู้ฟังสามารถเห็นหน้าตา บุคลิก ลีลา ท่าทาง 
น้ าเสียง มีอิทธิพลสูงในการโน้มน้าวชักจูง สร้างความเร้าใจได้เป็นอย่างดี มีความยืดหยุ่น โดยที่ผู้พูด
สามารถปรับเนื้อหาให้เหมาะสมกับผู้ฟังได้ทันท่วงที สามารถน าเสนอเรื่องราวที่สลับซับซ้อน และ
สร้างความเร้าใจได้ดี  ส าหรับข้อเสียนั้น สื่อบุคคลไม่สามารถเข้าถึงผู้ฟังจ านวนมากได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ หากผู้พูดขาดทักษะการพูดจูงใจ ก็ท าให้การสื่อความหมายไม่ประสบผลส าเร็จได้ เป็น
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สื่อที่ไม่มีหลักฐานอ้างอิงที่ชัดเจน มีจ านวนเจ้าหน้าที่จ ากัดในการให้ค าบรรยาย ประสิทธิผลการ
บรรยายของเจ้าหน้าที่ไม่สม่ าเสมอ 

2.  การสื่อความหมายโดยไม่ใช้บุคคล ประกอบด้วย 
2.1 สื่อสิ่งพิมพ์ ได้แก่ แผ่นพับ โปสต์การ์ด คู่มือ และหนังสือแนะน าสถานที่

ท่องเที่ยว 
2.2 ป้ายแนะน าทาง เป็นการอธิบายลักษณะของภูมิประเทศในพ้ืนที่นั้น ควร

พิจารณาขนาดของป้าย รูปภาพกราฟิก สีสัน และวัสดุเนื้อผิว ความคงทนต่อสภาพแวดล้อม ใน
ขณะเดียวกันควรใช้สัญลักษณ์และสีที่เป็นสากล ซึ่งจะช่วยให้เข้าใจได้ง่ายขึ้น 

2.3 การจัดนิทรรศการ เป็นเครื่องมือแสดงรูปภาพและวัตถุสิ่งของ พร้อมทั้งมี
ค าอธิบายประกอบ แต่เนื่องจากนักท่องเที่ยวเป็นผู้ชมอิสระ นิทรรศการจึงควรน าเสนอเรื่องย่อๆ และ
ใช้เวลาเพียงเล็กน้อยเพ่ือสร้างความเข้าใจ นิทรรศการที่ดีควรสวยงามสะดุดตา และมีเสียงประกอบ
เพ่ือสร้างความน่าสนใจ 

2.4 สื่อโสตทัศนูปกรณ์ ประกอบด้วยสื่อภาพและเสียง สามารถใช้เทคนิคสร้าง
เหตุการณ์ประกอบฉากได้อย่างสมจริง ช่วยเร่งเร้าความสนใจและสร้างอารมณ์ของผู้ชมได้อย่างตื่นตา
ตื่นใจ ครอบคลุมผู้ฟังจ านวนมากได้ในแต่ละครั้ง สื่อเสียงสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายหลักได้มาก 
และให้ข้อมูลเชิงลึกได้ดี โดยผ่านล าโพงเสียง ให้ความรู้สึกเป็นส่วนตัว โดยที่ผู้ฟังมีอิสระในการเลือก
ฟัง บางช่วง บางตอน ตามความสนใจ 

2.5 สื่อผสมหรือมัลติมี เดีย (Multimedia) หมายถึง การน าเอาสื่อหลายๆ 
ประเภทมาใช้ร่วมกันทั้งวัสดุ อุปกรณ์ และวิธีการ เพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงสุดใน
การสื่อความหมาย ในปัจจุบันมีการน าคอมพิวเตอร์มาร่วมใช้เพ่ือการควบคุมการท างานของอุปกรณ์
ต่างๆ ในการเสนอข้อมูลทั้งตัวอักษร ภาพกราฟิก ภาพถ่าย ภาพเคลื่อนไหวแบบวีดิทัศน์และเสียง 

2.6 สื่อ QR Code เป็นบาร์โค้ด 2 มิติ ท าหน้าที่เก็บข้อมูลต่างๆ ได้สะดวก และ
รวดเร็ว เพียงเรายกมือถือมาสแกน QR Code ที่เราพบเห็นบนป้ายประชาสัมพันธ์ตามแหล่งท่องเที่ยว
ต่างๆ โปรแกรมก็จะน าเสนอข้อมูลสถานที่ท่องเที่ ยวบนมือถือโดยอัตโนมัติ  โดยจะแสดง
ภาพเคลื่อนไหวพร้อมค าบรรยายแบบ วีดิทัศน์ ปัจจุบัน QR Code ได้รับความนิยมอย่างสูงในแหล่ง
ท่องเที่ยวต่างๆ ทั้งในและต่างประเทศ 

2.7 สื่อสังคมออนไลน์ เครือข่ายสังคมออนไลน์เป็นเครื่องมือสื่อสารที่ได้รับความ
นิยมแพร่หลายบนอินเทอร์เน็ตในปัจจุบัน มีคุณสมบัติพิเศษคือ สามารถให้ข้อมูลได้ทันท่วงทีและ
ทันสมัยต่อเหตุการณ์ตลอดเวลา มีต้นทุนต่ าในการท าการโฆษณา กระจายได้ในวงกว้างรวดเร็ว
สามารถสื่อสารข้อมูลได้มากมายหลากหลายรูปแบบ น่าดึงดูด สร้างความม่ันใจในข้อมูลที่แลกเปลี่ยน 
และสามารถครอบคลุมได้ในเกือบทุกกลุ่มลูกค้าโดยเฉพาะคนรุ่นใหม่ แม้ว่าการผลิตสื่อเครือข่ายสังคม
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ออนไลน์นั้นท าง่าย และใช้ต้นทุนน้อย แต่สิ่งที่ท้าทายคือ จะท าอย่างไรให้เกิดผลกระทบเชิงบวกต่อ
แหล่งท่องเที่ยวของเรา ซึ่งเราควรเรียนรู้สร้าง “เรื่องราว” หรือข้อความที่ต้องการสื่อสารเพ่ือให้สังคม
ออนไลน์มีการพูดถึงเรา ซึ่งต้องใช้เวลาศึกษาและเอาใจใส่อย่างต่อเนื่อง 

2.8 เส้นทางศึกษาด้วยตนเอง เป็นสิ่ งอ านวยความสะดวกที่ ใช้ ในการสื่อ
ความหมาย เราสามารถสร้างเส้นทางดังกล่าวในพ้ืนที่ป่าไม้ ศูนย์ศึกษาธรรมชาติ หรืออุทยาน
ประวัติศาสตร์ ข้อดีคือ สามารถรับนักท่องเที่ยวไม่จ ากัดจ านวน ไม่จ ากัดเวลา และยังเป็นการแบ่งเบา
ภาระของเจ้าหน้าที่สื่อความหมาย และนักท่องเที่ยวมีอิสระในการเลือกเดินส ารวจเส้นทางเอง 
สามารถชื่นชมกับธรรมชาติในขณะที่ก าลังฟังบรรยาย 

2.9 ศูนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว มีหน้าที่ให้ความรู้ และสร้างความเข้าใจใน
ภาพรวมเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว นิยมตั้งอยู่ภายในบริเวณที่ใกล้เคียงกับแหล่งท่องเที่ยว และมีการใช้
สื่อหลากหลายช่วยในการน าเสนอ เช่น การจัดแสดงแบบจ าลอง การจัดนิทรรศการ และการใช้สื่อ
มัลติมีเดีย เป็นต้น 

2.10 การจัดกิจกรรมพิเศษ เป็นโปรแกรมการน าเสนอที่จัดขึ้นตามวาระหรือโอกาส
ส าคัญต่างๆ โดยมากจัดในรูปของนิทรรศการ การออกร้าน งานฉลอง การประกวด การแข่งขัน งาน
สถาปนาครบรอบวันส าคัญ หรือการเปิดให้นักท่องเที่ยวได้เข้าชมกิจการในวันส าคัญ 
 

4.4 ปัจจัยพิจารณาในการเลือกเครื่องมือการสื่อความหมาย 
ปัจจุบันการพิจารณาเลือกสื่อที่ใช้ในการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวยังไม่มีกฎเกณฑ์

ตายตัว อย่างไรก็ตาม เราควรพิจารณาหลากหลายปัจจัยที่ช่วยในการก าหนดสื่อให้เหมาะสมและมี
ประสิทธิภาพ ปัจจัยที่เก่ียวกับนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม แรงจูงใจในการเดินทาง 
ความสนใจ ความคาดหวังของนักท่องเที่ยว และจ านวนนักท่องเที่ยว ลักษณะทางกายภาพของแหล่ง
ท่องเที่ยว ขนาดพ้ืนที่ของแหล่งท่องเที่ยว พ้ืนที่ที่มีความเปราะบาง วัตถุประสงค์ในการจัดโครงการ
การสื่อความหมาย เนื้อหาและเรื่องราวที่น าเสนอข้อเด่นข้อด้อยของสื่อแต่ละประเภท งบประมาณใน
การผลิตสื่อ และควรพิจารณาเป็นล าดับต้นๆ นอกจากนี้ การบ ารุงรักษา ความทนทานต่อสภาพดิน
ฟ้าอากาศ ค่าไฟฟ้า ก าลังคนในการปฏิบัติงาน ความเชี่ยวชาญในการผลิตสื่อ และเวลาในการผลิตสื่อ
ก็ควรได้รับการพิจารณาด้วย 

การสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวชุมชนผาหวายมีความจ าเป็นที่ต้องให้ความส าคัญกับ
การมีส่วนร่วมของชุมชนในการรับรู้และเรียนรู้ปัญหาภายในชุมชน ร่วมวางแผนและด าเนินการในการ
สืบค้นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญและสร้างเรื่องราวในแหล่งท่องเที่ยวชุมชน เพ่ือการสื่อ
ความหมายในแหล่งท่องเที่ยวชุมชนที่มีประสิทธิภาพ สามารถสร้างความรู้ ความเข้าใจ ตระหนักถึง
ความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยว และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผา
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หวาย ตลอดจนพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชนในการประยุกต์ใช้เรื่องราวของผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวในด้านต่างๆ ดังรายละเอียดเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมของชุมชน ซึ่งมีรายละเอียดที่จะกล่าวถึง
ในแนวคิดเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมของชุมชนต่อไป 
 
5. แนวคิดเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมของชุมชน   

ปัจจุบัน แนวคิดการมีส่วนร่วมของประชาชนในงานพัฒนา (People Participation for 
Development) ไดรับการยอมรับและใช้เป็นแนวทางปฏิบัติในงานพัฒนาทุกภาคส่วนหรือในลักษณะ
เบญจภาคี ไดแก หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน องค์กรพัฒนาเอกชน นักวิชาการ และประชาชน รวม
พลังกันแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้น (สุธีร์  วรประดิษฐ์, 2548: ระบบออนไลน์) 

5.1 ความหมายของการมีส่วนร่วม 
บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา (2548: 65) ได้ให้ความหมายของการมีส่วนร่วมว่า การที่ปัจเจกบุคคล

หรือกลุ่มคนเข้ามามีส่วนร่วมเกี่ยวข้อง ร่วมมือ ร่วมรับผิดชอบในกิจกรรมการพัฒนาที่เป็นประโยชน์
ต่อสังคม ในขั้นตอนต่างๆ ของการด าเนินกิจกรรมนั้นๆ โดยมีกลุ่มหรือองค์กรรองรับ บุคคลที่เข้ามามี
ส่วนร่วมการพัฒนาภูมิปัญญา การรับรู้ สามารถคิดวิเคราะห์ และตัดสินใจ เพ่ือก าหนดการด าเนินชีวิต
ได้ด้วยตนเอง 

ประพันธ์พงศ์  ชิณพงษ์ (2551: 38) ได้ให้ความหมายของการมีส่วนร่วมไว้ว่า การมีส่วนร่วม
เป็นผลมาจากการเห็นพ้องต้องกันในเรื่องของความต้องการและทิศทางการเปลี่ยนแปลง ความเห็น
พ้องต้องกันนั้นจะมีมากพอจนเกิดความคิดริเริ่มโครงการเพ่ือการปฏิบัติการ กล่าวคือ ต้องเป็นการ
เห็นพ้องต้องกันของคนส่วนใหญ่ที่จะเข้าร่วมปฏิบัติการนั้น และเหตุผลที่คนมาร่วมปฏิบัติการได้
จะต้องตระหนักว่าการปฏิบัติการทั้งหมดโดยกลุ่ม หรือในนามของกลุ่มหรือกระท าการผ่านองค์กร 
ดังนั้นองค์กรจะต้องเป็นเสมือนตัวที่ท าให้การปฏิบัติการบรรลุถึงความเปลี่ยนแปลงที่ต้องการ 

สันติชัย  เอ้ือจงประสิทธิ์ (2551: 80) ให้ความหมายว่า การมีส่วนร่วมของบุคลากรเป็นการ
เปิดโอกาสให้บุคลากรเข้ามามีส่วนร่วมในการคิดริเริ่มตัดสินใจในการปฏิบัติงานและการร่วม
รับผิดชอบในเรื่องต่างๆ อันมีผลกระทบมาถึงตัวของบุคลากรเอง การที่จะสามารถท าให้บุคลากรเข้า
มามีส่วนร่วมในการพัฒนาเพ่ือแก้ไขปัญหา และน ามาซึ่งสภาพความเป็นอยู่ของบุคลากรให้ดีขึ้นนั้น
ผู้น าจะต้องยอมรับในปรัชญาการพัฒนาว่า มนุษย์ทุกคนมีความปรารถนาที่จะอยู่ร่วมกับผู้อ่ืนอย่างมี
ความสุขได้รับการปฏิบัติอย่างเป็นธรรม เป็นที่ยอมรับของผู้อ่ืนและพร้อมที่จะอุทิศตนเพ่ือกิจกรรม
ของส่วนรวมในองค์กร 

White (1982: 18) กล่าวว่า การมีส่วนร่วมเป็น พฤติกรรมที่แบ่งออกเป็น 4 มิติ ได้แก่ 
   มิติที่ 1 มีส่วนร่วมในการตัดสินใจว่าอะไรควรท าและท าอย่างไร 
   มิติที่ 2 มีส่วนร่วมเสียสละและลงมือปฏิบัติการตามท่ีตัดสินใจ 
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   มิติที่ 3 มีส่วนร่วมในผลประโยชน์จากการด าเนินการ 
   มิติที่ 4 มีส่วนร่วมในการประเมินผล 

บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา (2542: 189-190) กล่าวว่า ชุมชนท้องถิ่นเป็นผู้ได้รับผลกระทบ
โดยตรงจากกิจกรรมทางการท่องเที่ยวทั้งทางบวกและทางลบ จึงต้องให้ชุมชนท้องถิ่นซึ่งเป็นผู้รู้ปัญหา
และความต้องการของชุมชนท้องถิ่นของตนเองได้ดีกว่าผู้อ่ืน ได้เข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารและ
จัดการทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวในชุมชนท้องถิ่นของตัวเอง ซึ่งผลกระทบของการท่องเที่ยวที่มีต่อ
ชุมชนท้องถิ่นสามารถจ าแนกไว้เป็น 4 ด้าน คือ 

1. ผลกระทบของการท่องเที่ยวต่อชุมชนท้องถิ่นด้านเศรษฐกิจ อาจพิจารณาได้เป็นทั้ง
ทางบวกและทางลบ ซึ่งผลกระทบในทางบวก ได้แก่ การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างทางเศรษฐกิจของ
ชุมชน การสร้างงาน การเพ่ิมรายได้ การกระตุ้นการผลิต และการแก้ปัญหาดุลการชาระเงินระหว่าง
ประเทศ ส่วนผลกระทบ ได้แก่ ปัญหารายได้ไม่ต่อเนื่อง เพราะฤดูกาลของการท่องเที่ยว คุณภาพ
แรงงานไม่เหมาะสมกับระบบการผลิตผลิตภัณฑ์ ราคา และการบริการ อาจมีการแย่งชิงผลประโยชน์
ในชุมชน ทาให้เกิดปัญหาด้านทุนอ่ืน ๆ เช่น แรงงาน ที่ดิน เงิน การใช้วัตถุดิบจากต่างประเทศ             
เป็นต้น 

2. ผลกระทบของการท่องเที่ยวต่อชุมชนท้องถิ่นด้านสังคม อาจพิจารณาได้เป็นทั้งทางบวก
และทางลบ ซึ่งผลกระทบในทางบวก ได้แก่ การเปลี่ยนแบบแผนการประกอบอาชีพช่วยยกมาตรฐาน
การครองชีพ สร้างความสามัคคี ป้องกันการอพยพย้ายถิ่น เสริมสร้างการศึกษา สร้างความเข้าใจอันดี
ระหว่างนักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่น ส่วนผลกระทบในแง่ลบ ได้แก่ เกิดการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิต
และค่านิยมท้องถิ่น ปัญหาการหลอกหลวงนักท่องเที่ยว มีการอพยพย้ายถิ่นของชุมชนอ่ืนเข้ามา 
ปัญหาอาชญากรรม ปัญหาการขัดแย้งระหว่างนักท่องเที่ยวกับชุมชนท้องถิ่น 

3. ผลกระทบของนักท่องเที่ยวต่อชุมชนท้องถิ่นด้านวัฒนธรรม อาจพิจารณาได้เป็นทั้ง
ทางบวกและทางลบ ซึ่งผลกระทบในทางบวก ได้แก่ การใช้วัฒนธรรมของท้องถิ่นเป็นสิ่งดึงดูด
นักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจที่ดีต่อวัฒนธรรมท้องถิ่น เกิดความรัก ความหวงแหน ภูมิใจใน
วัฒนธรรมของตนเอง เกิดความร่วมมือร่วมใจในการช่วยเหลือฟ้ืนฟูสืบทอด และอนุรักษ์วัฒนธรรม 
ส่วนผลกระทบในแง่ลบ ได้แก่ การเกิดปัญหาการขัดแย้งทางวัฒนธรรมระหว่างนักท่องเที่ยวและ
ชุมชนท้องถิ่น การเปลี่ยนแปลงค่านิยม รูปแบบของวัฒนธรรมท้องถิ่น การลดคุณค่าของวัฒนธรรม
และศิลปวัตถุ การท าลายศิลปวัตถุของชุมชนท้องถิ่น การทาลายวัฒนธรรมท้องถิ่นให้เป็นสินค้าเพ่ือ
การท่องเที่ยว เป็นต้น 

4. ผลกระทบของการท่องเที่ยวต่อชุมชนท้องถิ่นด้านสิ่งแวดล้อม อาจพิจารณาได้เป็นทั้ง
บวกและทางลบ ซึ่งผลกระทบในทางบวก ได้แก่ สร้างความตระหนักถึงคุณค่าของสิ่งแวดล้อมใน
ชุมชนท้องถิ่น ช่วยรักษา พัฒนา ปรับปรุงและฟ้ืนฟูสิ่งแวดล้อมของชุมชน และค้นคว้าหาแนวทาง
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รักษาสิ่งแวดล้อมของชุมชนท้องถิ่น ส่วนผลกระทบในทางลบ ได้แก่ เกิดปัญหาการทาลายทรัพยากร
ในด้านต่างๆ ของชุมชนท้องถิ่น เช่น ทรัพยากรป่าไม้ ทรัพยากรน้า ทรัพยากรทางชีวภาพ เกิดปัญหา
มลภาวะ ปัญหาการทรุดตัวของดิน การทาลายภูมิทัศน์ของชุมชนท้องถิ่น เป็นต้น 

อนุรักษ์  ปัญญานุวัฒน์ (2542: 23) ได้กล่าวว่า การมีส่วนร่วมของชุมชนต่อกิจกรรมที่
เกี่ยวข้องกับการพัฒนาชุมชนนั้น อาจจะพิจารณาจาก ประเภท และระดับของการมีส่วนร่วม 
ประเภทการมีส่วนร่วม ได้แก่ การมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ การดาเนินการแบ่งปันผล ประโยชน์ที่
เป็นธรรมระหว่างผู้มีส่วนได้เสีย (Stakeholders) และการติดตามประเมินผล ส่วนระดับการมีส่วน
ร่วมนั้น อาจจะวัดได้จากระดับของความถี่ของบุคคล องค์กรที่ร่วมกิจกรรม ความพึงพอใจ ระดับของ
เป้าหมายทีพึ่งได้ และระดับของการมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่างๆ ตามประเภทที่กล่าวมาแล้ว 

เจริญ ภัสระ (2540: 1-3) ได้กล่าวถึงการมีส่วนร่วมของประชาชนหรือการมีส่วนร่วมของ
ชุมชนว่าหมายถึง ความพร้อมและโอกาสที่ทั้งฝ่ายรัฐบาลและฝ่ายประชาชน ยอมรับผิดชอบและ
กระท ากิจกรรมต่างๆ ร่วมกันและยังได้ให้ความหมายของการมีส่วนร่วมของประชาชนในทรรศนะที่
แตกต่างกันอีก 4 ความหมาย คือ 

1. การมีส่วนร่วมของประชาชน หมายถึง การที่กลุ่มประชาชนหรือขบวนการของประชาชน 
ซึ่งตลอดระยะเวลาที่ผ่านมาเป็นผู้ที่อยู่ในวงนอกระบบราชการ ได้เพ่ิมความสามารถในการควบคุม
ทรัพยากรและสถาบันต่างๆ ตามสภาวะสังคมท่ีเป็นอยู่ 

2. การมีส่วนร่วมของประชาชน คือ การที่ประชาชนหรือชุมชน พัฒนาขีดความสามารถของ
ตนเอง ในการจัดการและควบคุมการใช้และกระจายทรัพยากรและปัจจัยการผลิตที่มีอยู่ในสังคม เพ่ือ
ประโยชน์ต่อการด ารงชีพทางเศรษฐกิจและสังคมตามความจ าเป็นอย่างสมศักดิ์ศรีในฐานะสมาชิก
สังคมและในบทบาทการมีส่วนร่วม ประชาชนได้พัฒนาการรับรู้และภูมิปัญญา ซึ่งแสดงออกในรูป              
การตัดสินใจในการก าหนดชีวิตของตนเองอย่างเป็นตัวของตัวเอง 

3. การมีส่วนร่วมของประชาชน คือ กระบวนการให้ประชาชนเข้ามามีส่วนเกี่ยวข้องในการ
ด าเนินงานพัฒนา ร่วมคิด ร่วมตัดสินใจ แก้ปัญหาของตนเอง ร่วมใช้ความคิดสร้างสรรค์ความรู้และ
ความช านาญร่วมกับการใช้วิทยาการที่เหมาะสมและสนับสนุน ติดตามผลการปฏิบัติงานขององค์กร
และเจ้าหน้าที่ที่เก่ียวข้อง 

4. การมีส่วนร่วมของประชาชน คือ กระบวนการที่ประชาชนกลุ่มเป้าหมายได้รับโอกาส
และได้ใช้โอกาสที่ได้รับแสดงออกซึ่งความรู้สึกนึกคิด แสดงออกซึ่งสิ่งที่เขามีแสดงออกซึ่งสิ่งที่เขา
ต้องการ แสดงออกซึ่งปัญหาที่ก าลังเผชิญและแสดงถึงวิธีแก้ปัญหาและลงมือปฏิบัติโดยการช่วยเหลือ
ของหน่วยงานภายนอกน้อยที่สุด 
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ปาริชาติ สถาปิตานนท์ สโรบล (2542: 138-139) ให้ความหมายของการมีส่วนร่วม 2 
ลักษณะ คือ 

1. การมีส่วนร่วมในลักษณะที่เป็นกระบวนการของการพัฒนา โดยให้ประชาชนมีส่วนร่วม
ในกระบวนการพัฒนาตั้งแต่เริ่มต้นจนสิ้นสุดโครงการ ได้แก่ การร่วมกันค้นหาปัญหา การวางแผน 
การตัดสินใจ การระดมทรัพยากรและเทคโนโลยีท้องถิ่น การบริหารจัดการ การติดตามประเมินผล 
รวมทั้งการรับผลประโยชน์ที่เกิดขึ้นจากโครงการ โดยโครงการพัฒนาดังกล่าวจะต้องมีความสอดคล้อง
กับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน 

2. การมีส่วนร่วมทางการเมือง แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 
การส่งเสริมสิทธิและพลังอ านาจของพลเมืองโดยประชาชนหรือชุมชนพัฒนาขีด

ความสามารถของตนในการจัดการเพ่ือรักษาผลประโยชน์ของกลุ่ม ควบคุมการใช้และการกระจาย
ทรัพยากรของชุมชนอันจะก่อให้เกิดกระบวนการ และโครงสร้างที่ประชาชนในชนบทสามารถ
แสดงออกซ่ึงความสามารถของตนและได้รับผลประโยชน์จากการพัฒนา 

การเปลี่ยนแปลงกลไกการพัฒนาโดยรัฐ มาเป็นการพัฒนาที่ประชาชนมีบทบาทหลักโดยการ
กระจายอ านาจในการวางแผน จากส่วนกลางมาเป็นส่วนภูมิภาคเพ่ือให้ภูมิภาคมีลักษณะเป็นเอกเทศ 
ให้มีอ านาจทางการเมือง การบริหาร มีอ านาจต่อรองในการจัดสรรทรัพยากรอยู่ในมาตรฐานเดียวกัน
โดยประชาชนสามารถตรวจสอบได้ อาจกล่าวได้ว่าเป็นการคืนอ านาจในการพัฒนาให้แก่ประชาชนให้
มีส่วนร่วมในการก าหนดอนาคตของตนเอง 

ดังนั้น การมีส่วนร่วมของชุมชน คือ การที่เจ้าของโครงการกับประชาชน องค์กรและบุคคลที่
มีส่วนได้ส่วนเสีย ได้ท างานร่วมกัน ได้มีโอกาสรับฟังความคิดเห็นอย่างกว้างขวางก่อนการน าไปสู่การ
ตัดสินใจที่ดีที่สุดซึ่งจะมีผลประโยชน์โดยรวมต่อชุมชน คณะวิจัยได้ท าการวิจัยแบบมีส่วนร่วมเพ่ือ
ได้มาซึ่งองค์ความรู้ใหม่ในจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ซึ่งคณะวิจัย ชุมชนและแกนน า
ชาวบ้านมีส่วนร่วมในการวิจัยทุกขั้นตอน ตั้งแต่ ร่วมคิด ร่วมตัดสินใจ ร่วมท า ร่วมตรวจสอบและร่วม
รับประโยชน์ ควบคู่ไปกับกระบวนการเรียนรู้ของชุมชน 

 
5.2 ความส าคัญของการมีส่วนร่วม 
การพัฒนาแบบมีส่วนร่วมนั้นมีส่วนช่วยปรับปรุงการด าเนินงานในส่วนต่างๆ ให้มี

ประสิทธิภาพ โดย (กฐิน ศรีมงคล, 2542: 55-56) ได้กล่าวถึงความส าคัญของการมีส่วนร่วมไว้อย่าง
หลากหลาย ดังนี้ 

1.  งานพัฒนาเป็นงานที่ต้องเกี่ยวข้องกับประชาชนเป็นจ านวนมาก จ าเป็นต้องให้คน
หมู่มากเหล่านี้มีสิทธิ์มีเสียงในการแสดงออก 
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2. การมีส่วนร่วมของประชาชนเป็นเรื่องของการปฏิบัติการเป็นกลุ่มหรือของกลุ่ม อัน
เป็นผลมาจากความรู้สึกผูกพันของสมาชิกแต่ละคนที่เข้ามาร่วม เพ่ือพิทักษ์ประโยชน์ของเขา และใน
ขณะเดียวกันก็ได้ประโยชน์แก่ส่วนรวมด้วย 

3. การมีส่วนร่วมของประชาชนเป็นตัวชี้วัดของการพัฒนาชุมชน ยิ่งประชาชนเข้ามามี
ส่วนร่วมมากเท่าใด ยิ่งแสดงว่าประชาชนจะได้รับประโยชน์จากการพัฒนามากยิ่งขึ้น  

4. ประชาชนย่อมรู้ดีว่าตนเองต้องการอะไร มีปัญหาอะไร และอยากจะแก้ปัญหา
อย่างไร ถ้าให้โอกาสแก่ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมการพัฒนา ย่อมช่วยให้โครงการต่างๆ 
สนองความต้องการที่แท้จริงของประชาชนได้ดีกว่า 

5. การมีส่วนร่วมของประชาชนให้การปฏิบัติการทางสังคมเป็นไปอย่างสงบสันติ 
ก่อให้เกิดรูปแบบการเปลี่ยนแปลงที่มีระเบียบเป็นระบบและเป็นที่ยอมรับทุกฝ่าย 
 

5.3 ลักษณะการมีส่วนร่วม 
จากความหมายของการมีส่วนร่วมข้างต้น สามารถจ าแนกลักษณะของการมีส่วนร่วมได้หลาย

ประเด็น โดย พัชรี  สิโรรส และคณะ (2546: 2-3) ได้กล่าวถึงลักษณะส าคัญของการมีส่วนร่วมไว้ 2 
ประการ ดังนี้ 

1. การมีส่วนร่วมของประชาชนเป็นกระบวนการที่มีความต่อเนื่อง มีการเรียนรู้ร่วมกัน
ของผู้ที่เกี่ยวข้องทั้งฝ่ายรัฐ องค์การเอกชน และประชาชนทั่วไป โดยเน้นการสื่อสารสองทาง ทั้ง
ช่องทางที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการ ไม่ใช่การท าครั้งเดียวแล้วจบและควรเกิดขึ้นตลอดโครงการ 

2. เป้าหมายของการมีส่วนร่วมไม่ใช่เพียงการจัดให้มีการรับฟังความคิดเห็นตาม
กฎหมายหรือการท าให้ไม่มีความขัดแย้ง หากแต่กระบวนการการมีส่วนร่วมของประชาชนควรมุ่งให้
ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมอย่างกว้างขวาง และเป็นวิธีการเพ่ือท าให้การตัดสินของรัฐดีขึ้นและเป็นที่
ยอมรับร่วมกัน 

วันชัย  วัฒนศัพท์ (2544: 27-33) ได้กล่าวถึงคุณลักษณะของการมีส่วนร่วมของสาธารณชน
ที่มีประสิทธิภาพ เพ่ือให้เกิดการยอมรับในกระบวนการที่ชอบธรรมทั้งในส่วนขององค์การที่เป็น
ผู้จัดท ากระบวนการการมีส่วนร่วม และประชาชนผู้เข้าร่วมในกระบวนการนั้นๆ โดยอธิบายถึง
คุณลักษณะดังกล่าวว่าประกอบด้วย 

1. การมีส่วนร่วมนั้นเป็นวิธีการที่ผู้มีอ านาจตัดสินใจเป็นผู้รับพันธกิจที่พวกเขาเหล่านั้น
จะต้องด าเนินการให้กับประชาชน 

2. กระบวนการมีส่วนร่วมของประชาชนมีการบูรณาการสู่กระบวนการตัดสินใจได้อย่างดี 
3. มีสาธารณชนที่สนใจเข้ามาเก่ียวข้องในทุกขั้นตอนของการตัดสินใจ 
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4. ในการจัดท าโครงการต่างๆ เพ่ือขอความร่วมมือจากประชาชนจะต้องให้ประชาชนเห็น
ว่าตนเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียและได้รับผลกระทบจากโครงการดังกล่าว 

5. ใช้เทคนิคท่ีหลากหลายเพื่อน าไปใช้กับกลุ่มที่แตกต่างกันไป 
การมีส่วนร่วมของชุมชน หมายถึง การพัฒนาความสามารถหรือศักยภาพของประชาชนต่อ

การดูแลและจัดการกับทรัพยากรที่มีให้ชุมชน  ตลอดถึงการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในพ้ืนที่
ของตนด้วย  ดังนั้น  การมีส่วนร่วมของชุมชนจึงเป็นปัจจัยส าคัญอย่างหนึ่งในการพัฒนารูปแบบการ
สื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวชุมชน เพราะเมื่อประชาชนเข้ามามีส่วนร่วม จะท าให้เกิดความรู้สึก
การเป็นเจ้าของตลอดจนจัดกิจกรรมและวางแผนด าเนินงานและการมีส่วนร่วมของชุมชนถือเป็น
มาตรการที่ส าคัญที่จะน าไปสู่การพ่ึงพาตนเองและเกิดการจัดการอย่างยั่งยืนต่อไป 

 
5.4 ประเภทการมีส่วนร่วม 
การมีส่วนร่วมมีรูปแบบที่หลากหลายแตกต่างกันไปตามลักษณะของการปฏิบัติการ โดยการ

จ าแนกรูปแบบและประเภทของการมีส่วนร่วมนั้นจะสามารถท าให้ผู้ที่น าแนวคิดด้านการมีส่วนร่วมใช้
ประโยชน์มีแนวทางในการเลือกประเภทการมีส่วนร่วมที่เหมาะได้อย่างชัดเจน โดยมีการจ าแนก
ประเภทของการมีส่วนร่วมออกเป็น 4 ประเภท ดังนี้ (ธีรพงษ์  แก้วหาวงษ,์ 2546: 155-156) 

1.  การมีส่วนร่วมแบบถูกกระท า ซึ่งขั้นนี้เป็นขั้นเริ่มแรก ซึ่งถือว่าการมีส่วนร่วมนั้น
เป็นการยอมรับหรือการเพ่ิมการเข้าถึงผลประโยชน์ที่เป็นรูปธรรม หรือการช่วยเหลือปัจจัยการ
ด ารงชีวิตเฉพาะหน้าบางประการ ส าหรับผู้ที่เข้าไปเกี่ยวพันกับโครงการพัฒนาซึ่งอาจจะหมายถึงการ
บริการหรือสิ่งอ านวยความสะดวกเฉพาะ ซึ่งไม่เคยมีมาก่อนหรือหมายถึงการปรับปรุงหรือการแนะน า
รูปแบบการผลิตตามแนวทางเศรษฐกิจใหม่ 

2. การมีส่วนร่วมแบบสะท้อนการถูกกระท า การมีส่วนร่วมประเภทนี้เป็นส่วนต่อเนื่อง
จากประเภทที่หนึ่ง โดยถือว่าการมีส่วนร่วมเป็นกิจกรรมทางการศึกษาบางประการที่สามารถช่วยให้
ประชาชนเข้าใจสาเหตุของสภาพการณ์ต่างๆ เช่น การด้อยพัฒนาและเข้าใจปัญหา ซึ่งจะต้องแก้ไข
โดยการจัดท าโครงการพัฒนา เป็นต้น 

3. การมีส่วนร่วมแบบกระตือรือร้น ซึ่งการมีส่วนร่วมประเภทนี้มีกิจกรรมที่เกี่ยวกับ
องค์กรหรือบุคคลระดับพื้นฐาน ซึ่งเป็นผู้รับผลประโยชน์จากโครงการ การมีส่วนร่วมในระดับนี้คือการ
ส่งเสริมหรือการร่วมผลักดันให้องค์กรที่เกี่ยวข้องของชุมชนเข้าด าเนินการควบคุมหรือติดตามผลของ
โครงการ หรือท าการกระตุ้นการมีส่วนร่วมของประชาชนในระดับกว้างๆ จากกลุ่มอ่ืนๆ ทั่วไปที่มีอยู่
ในส่วนต่างๆ ของสังคมนอกเหนือไปจากกลุ่มผลประโยชน์เอง โดยปกติแล้วการมีส่วนร่วมในมิตินี้รวม
ไปถึงองค์กรในท้องถิ่นที่มีอยู่แล้ว และมีขอบข่ายที่ขยายความครอบคลุมไปถึงกลุ่มอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้อง
หรือได้รับผลกระทบด้วย 
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4. การมีส่วนร่วมแบบสะท้อนความกระตือรือร้น โดยการมีส่วนร่วมประเภทนี้เป็นการ
เสริมต่อจากประเภทการมีส่วนร่วมแบบกระตือรือร้นเป็นการสะท้อนหรือการประเมินเกี่ยวกับ
ข้อจ ากัดและทางเลือกต่างๆ ของโครงการภายใต้บริบทระดับชาติ ภายใต้เงื่อนไขเดิมของโครงการที่มี
อยู่ โดยปกติจะรวมถึงการออกแบบการก่อรูปหรือการประเมินเกี่ยวกับยุทธศาสตร์ทางเลือกของ
โครงการพัฒนา ซึ่งเกี่ยวข้องกับลักษณะความจ าเพาะของโครงการ และลักษณะทั่วไปของสังคมที่
ต้องการเข้ามามีส่วนร่วม โดยเน้นการเข้าร่วมตั้งแต่การศึกษา ตัดสินใจ ไปจนถึงการประเมินผลและ
ควบคุม 

 
5.5 กระบวนการการมีส่วนร่วม 
กระบวนการการมีส่วนร่วมถือเป็นสิ่งส าคัญที่ท าให้การมีส่วนร่วมสามารถด าเนินการตามที่

วางไว้ โดยกระบวนการที่ดีจะท าให้ประชาชนและผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมต่างๆ 
ได้อย่างเต็มที่ กระบวนการของการมีส่วนร่วมที่มีประสิทธิภาพว่าควรเริ่มตั้งแต่การวางแผนจนน าไปสู่
การปฏิบัติและการตรวจสอบที่มีความเหมาะสม สอดคล้องตามสถานการณ์ โดยมีขั้นตอนหลักที่
ส าคัญ 3 ขัน้ตอน ประกอบด้วย (พัชรี สิโรรส และคณะ, 2546: 7-16)  

1.  การเตรียมการ ซึ่งเป็นการเตรียมการตั้งแต่ทีมงาน การเตรียมการเกี่ยวกับการ
ตรวจสอบสถานการณ์ภายในหน่วยงาน และการเตรียมการส าหรับการประเมินสถานการณ์ทั้ง
สถานการณ์ภายในและภายนอกขององค์กร เพ่ือช่วยให้สามารถก าหนดรูปแบบการมีส่วนร่วมที่
เหมาะสมกับชุมชน 

2. การวางแผน เป็นการน าข้อมูลจากการเตรียมการมาวิเคราะห์เพ่ือท าแผนการมีส่วน
ร่วม โดยในการวางแผนนั้นจะต้องมีรายละเอียดที่ส าคัญ ได้แก่ 

การวิเคราะห์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย โดยจะต้องล าดับความส าคัญและอิทธิพลของผู้มีส่วน
ได้ส่วนเสีย เนื่องจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียแต่ละประเภทก็จะมีความสนใจในประเด็นที่แตกต่างกัน 

การคาดการณ์ระดับการโต้เถียง เพ่ือให้มีการวางแผนการมีส่วนร่วมอย่างระมัดระวัง
และรอบคอบ 

การระบุเป้าหมายของการมีส่วนร่วม เพื่อให้ทราบถึงปัญหาหรือสิ่งที่องค์กรต้องการจาก
การมีส่วนร่วมของประชาชน 

การระบุเงื่อนไขพิเศษของชุมชน โดยเป็นการพิจารณาถึงพ้ืนที่หรือกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วน
เสีย ว่ามีลักษณะพิเศษที่อาจจะกระทบต่อรูปแบบการมีส่วนร่วมหรือไม่ 

การเลือกเทคนิคและกิจกรรมการมีส่วนร่วมของประชาชน เพ่ือให้เกิดความเหมาะสม
กับประชาชนในชุมชนนั้นๆ 
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การเขียนแผนการมีส่วนร่วม ซึ่งประกอบด้วย วัตถุประสงค์ ภูมิหลังและข้อมูลพ้ืนฐาน
เกี่ยวกับชุมชน ประเด็นส าคัญที่ต้องมีการปรึกษาหารือ ระดับความสนใจ กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
กระบวนการตัดสินใจและกิจกรรมการมีส่วนร่วม 

3.  การปฏิบัติ ซึ่งเป็นขั้นตอนหลังจากมีแผนการมีส่วนร่วม จึงสามารถด าเนินการตาม
แผนที่ได้วางไว้ โดยสิ่งที่ส าคัญที่จะต้องยึดถือคือ ในการด าเนินงานนั้นจะต้องมีความยืดหยุ่นและมีการ
ตรวจสอบเพ่ือปรับปรุงแผนการมีส่วนร่วมให้เหมาะสมตามสถานการณ์ต่างๆ โดยหากมีการ
เปลี่ยนแปลงใดๆ ต้องแจ้งผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องและประชาชนทราบทั่วกัน เพ่ือลดความขัดแย้งหรือ
ความวุ่นวายที่อาจจะเกิดขึ้นได้ 

Cohen and Uphoff (1980 อ้างใน ชนัญธวีร์ ฐิตวัฒนานนท์, 2552: 25) ได้จ าแนกขั้นตอน
การมีส่วนร่วมของชุมชนออกเป็น 4 ขั้นตอน คือ 

ขั้นตอนที่ 1 การมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ ในกระบวนการของการตัดสินใจประการ
แรกที่มีความส าคัญที่จะต้องกระท าคือ การก าหนดความต้องการและการจัดล าดับความส าคัญ 
จากนั้นก็เลือกนโยบายและประชาชนที่เข้ามาร่วมในกระบวนการนี้จะต้องด าเนินการไปเรื่อยๆ ตั้งแต่
การตัดสินใจในช่วงเริ่มต้น การตัดสินใจในช่วงวางแผน การตัดสินใจช่วงปฏิบัติตามแผนที่วางไว้ 

ขั้นตอนที่ 2 การมีส่วนร่วมในการด าเนินงาน ในส่วนที่เป็นองค์ประกอบของการมีส่วน
ร่วมในการด าเนินงานตามโครงการนั้น จะได้มาจากค าถามที่ว่า ใครจะท าประโยชน์ให้แก่โครงการได้
บ้างและจะท าประโยชน์ได้ด้วยวิธีการใด 

ขั้นตอนที่ 3 การมีส่วนร่วมในการรับผลประโยชน์ ความส าคัญของผลประโยชน์ในเชิง
ปริมาณและเชิงคุณภาพแล้วต้องพิจารณาถึงการกระจายผลประโยชน์และเป็นโทษต่อบุคคลและสังคม
ด้วย 

ขั้นตอนที่ 4 การมีส่วนร่วมในการประเมินผล การมีส่วนร่วมในการประเมินผลนั้น             
สิ่งส าคัญที่จะต้องสังเกตคือ ความเห็น ความคาดหวัง ซึ่งมีอิทธิพลต่อการแปรเปลี่ยนพฤติกรรมของ
บุคคลในกลุ่มได ้

อคิน  รพีพัฒน์ (2547: 49) ได้กล่าวถึงข้ันตอนการพัฒนาไว้ 5 ขั้นดังนี้ 
ขั้นที่ 1 ขั้นมีส่วนร่วมในการค้นหาปัญหาและสาเหตุของปัญหาในชุมชนตลอดจน

ก าหนดความต้องการของชุมชน และมีส่วนร่วมในการจัดล าดับความส าคัญของความต้องการ 
ขั้นที่ 2 ขั้นมีส่วนร่วมในการวางแผน โดยประชาชนมีส่วนร่วมก าหนดนโยบายและ

วัตถุประสงค์ของโครงการ ก าหนดวิธีการและแนวทางการด าเนินงาน ตลอดจนก าหนดทรัพยากรและ
แหล่งทรัพยากรที่ใช้ 
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ขั้นที่ 3 ขั้นมีส่วนร่วมในการด าเนินงานพัฒนาเป็นขั้นตอนที่ประชาชนมีส่วนร่วมในการ
สร้างประโยชน์ โดยการสนับสนุนทรัพยากร วัสดุ อุปกรณ์และแรง หรือเข้าร่วมบริหารงาน 
ประสานงานและด าเนินการขอความช่วยเหลือจากภายนอก 

ขั้นที่ 4 ขั้นการมีส่วนร่วมในการรับผลประโยชน์จากการพัฒนา เป็นขั้นตอนที่ประชาชน
มีส่วนร่วมในการรับผลประโยชน์ที่พึงได้รับจากการพัฒนาหรือยอมรับผลประโยชน์อันเกิดจากการ
พัฒนาทั้งด้านวัตถุและจิตใจ 

ขั้นที่ 5 ขั้นการมีส่วนร่วมในขั้นการประเมินผลการพัฒนา เป็นขั้นตอนที่ประชาชนมี
ส่วนร่วมประเมินว่าการพัฒนาที่ได้กระท าไปนั้นส าเร็จตามวัตถุประสงค์เพียงใด 

นอกจากนี้ ธีระพงษ์ แก้วหาวงษ์ (2544: 152-152) ได้สรุปการพัฒนาขั้นตอนของการมีส่วน
ร่วมไว้ 5 ขั้นตอน ประกอบด้วย 

ขั้นที่ 1 การมีส่วนร่วมในขั้นริเริ่มโครงการ โดยเป็นขั้นที่ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมใน
การค้นหาปัญหาและสาเหตุของปัญหาภายในชุมชน ตลอดจนมีส่วนร่วมในการตัดสินใจก าหนดความ
ต้องการของชุมชนและมีส่วนในการจัดล าดับความส าคัญของความต้องการนั้นๆ 

ขั้นที่ 2 การมีส่วนร่วมในขั้นวางแผนโครงการพัฒนา ซึ่งเป็นขั้นที่ประชาชนเข้ามามีส่วน
ร่วมในการก าหนดนโยบายและวัตถุประสงค์ของโครงการก าหนดวิธีการ และแนวทางการด าเนินงาน
ก าหนดทรัพยากรและแหล่งของทรัพยากรที่จะใช้ในโครงการ 

ขั้นที่ 3 การมีส่วนร่วมในขั้นด าเนินโครงการ ซึ่งเป็นขั้นที่ประชาชนเข้ามามีส่วนในการ
ท าประโยชน์ให้แก่โครงการโดยการร่วมช่วยเหลือด้านทุนทรัพย์ วัสดุอุปกรณ์และแรงงาน หรือโดย
การบริหารงานและประสานงาน ตลอดจนการด าเนินการขอความช่วยเหลือจากภายนอก 

ขั้นที่ 4 การมีส่วนร่วมในขั้นรับผลที่เกิดจากโครงการพัฒนา โดยเป็นขั้นที่ประชาชนเข้า
มามีส่วนในการรับผลประโยชน์ที่พึงได้รับจากโครงการ หรือมีส่วนในการรับผลเสียที่อาจเกิดจาก
โครงการ ซึ่งผลประโยชน์หรือผลเสียนี้อาจเป็นด้านกายภาพหรือด้านจิตใจที่มีผลต่อสังคมหรือบุคคล 
ก็ได้ 

ขั้นที่ 5 การมีส่วนร่วมในขั้นประเมินผลโครงการพัฒนา ซึ่งเป็นขั้นที่ประชาชนเข้ามามี
ส่วนร่วมในการประเมินว่า โครงการพัฒนาที่พวกเขาด าเนินการนั้นบรรลุวัตถุประสงค์ที่ก าหนดไว้
หรือไม่ การประเมินผลนี้อาจเป็นการประเมินผลย่อย ซึ่งเป็นการประเมินผลความก้าวหน้าของ
โครงการที่กระท ากันเป็นระยะๆ หรือการประเมินผลรวม ซึ่งเป็นการประเมินผลสรุปรวบยอดของ
โครงการทั้งหมด 

ในการพัฒนากระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิม
คุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย โดยใน
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งานวิจัยนี้ผู้วิจัยได้ใช้แนวคิดการมีส่วนร่วมที่ ทศพล  กฤตยพิสิฐ (2538: 17) กล่าวถึงการมีส่วนร่วมใน
การพัฒนา ซึ่งเป็นการวัดเชิงคุณภาพออกเป็น 5 ขั้นตอน ดังนี้  

ขั้นตอนที่ 1 การมีส่วนร่วมในขั้นการริเริ่มการพัฒนา  เป็นขั้นตอนที่ประชาชนเข้ามามี
ส่วนร่วมในการค้นหาปัญหา/สาเหตุของปัญหาภายในชุมชน ตลอดจนมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ
ก าหนดความต้องการของชุมชน และจัดล าดับความส าคัญของความต้องการของชุมชน 

ขั้นตอนที่ 2 การมีส่วนร่วมในขั้นการวางแผนในการพัฒนา  ซึ่งเป็นขั้นตอนของการ
ก าหนดนโยบาย วัตถุประสงค์ของโครงการ วิธีการตลอดจนแนวทางการด าเนินงานและทรัพยากรที่
จะใช้ 

ขั้นตอนที่ 3 การมีส่วนร่วมในขั้นตอนการด าเนินการพัฒนา  เป็นส่วนที่ประชาชนมีส่วน
ร่วมในการสร้างประโยชนให้กับชุมชน โดยไดรับการสนับสนุนด้านงบประมาณ  เทคโนโลยี ฯลฯ จาก
องค์กรภาคีพัฒนา 

ขั้นตอนที่ 4 การมีส่วนร่วมในขั้นตอนรับผลประโยชน์จากการพัฒนา ซึ่งเป็นทั้งการ
ได้รับผลประโยชน์ทางด้านวัตถุและทางด้านจิตใจ 

ขั้นตอนที่ 5 การมีส่วนร่วมในขั้นประเมินผลการพัฒนา  เป็นการประเมินว่าการที่
ประชาชนเข้าร่วมพัฒนา ไดด าเนินการส าเร็จตามวัตถุประสงค์เพียงใด การประเมินอาจประเมินแบบ
ย่อย (Formative Evaluation) เป็นการประเมินผลความก้าวหน้าเป็นระยะๆ หรืออาจประเมิน
ผลรวม (Summative Evaluation) ซึ่งเป็นการประเมินผลสรุปรวมยอดการมีส่วนร่วมของชุมชนนั้น
เป็นสิ่งส าคัญ  

นอกจากการมีส่วนร่วมของชุมชนแล้ว การที่ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องแต่ละภาคส่วนได้เข้ามามีส่วน
ร่วมในรูปแบบต่างๆ ด้วยจะท าให้การจัดการการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิ มคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวชุมชนนั้นมีประสิทธิภาพเหมาะสมกับบริบทและความต้องการของชุมชน เนื่องจาก
เกิดเครือข่ายและร่วมกันคิดไม่ว่าจะเกิดผลกระทบในลักษณะใดในระหว่างการด าเนินงาน ซึ่งแต่ละ
ชุมชนจะพบปัญหาแตกต่างกันออกไป  
    

งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 

จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัย มีผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาเรื่อง “การ
พัฒนาการมีส่วนร่วมชุมชนท่องเที่ยวผ่านการสร้างเรื่องราวเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย” ซึ่งมีวัตถุประสงค์ในการศึกษาดังนี้    
1) เพ่ือสืบค้นแหล่งท่องเที่ยวและการสร้างเรื่องราวให้กับแหล่งท่องเที่ยวชุมผาหวาย ต าบลปวนพุ 
อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 2) เพ่ือพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชนในการประยุกต์ใช้เรื่องราวเพ่ือเพ่ิม
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มูลค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 3) เพ่ือ
ประเมินและถอดประสบการณ์การพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชนในการประยุกต์ใช้เรื่องราวเพ่ือเพ่ิม
มูลค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย และ   
4) เสนอรูปแบบการสร้างเรื่องราวผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเพ่ือเพ่ิมมูลค่าในการท่องเที่ยวชุมชน 
ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย โดยผู้วิจัยได้แบ่งการวิจัยออกเป็น 3 กลุ่ม เพ่ือน ามา
ประกอบในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ 1) กลุ่มที่เกี่ยวข้องกับการสร้างเรื่องราวให้กับแหล่งท่องเที่ยว และ
การสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว และ 2) กลุ่มที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชน 
การประเมินการมีส่วนร่วมของชุมชน และถอดประสบการณ์การพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชน โดย
มีรายละเอียด ดังนี้ 

1.  กลุ่มที่เกี่ยวข้องกับการสร้างเรื่องราวให้กับแหล่งท่องเที่ยว และการสื่อความหมายใน
แหล่งท่องเที่ยว 

กรรณิกา พิมลศรี (2553: 333-334) ได้ศึกษาเรื่อง “การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายใน
แหล่งท่องเที่ยวโดยการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น” มีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาระบบสื่อความหมาย
ในแหล่งท่องเที่ยวโดยการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นโดยการประยุกต์ใช้แบบจ าลอง L4T PINE ใน
บ้านสันติสุข ต าบลขุนควร อ าเภอปง การประยุกต์ใช้แบบจ าลอง L4T PINE มี 9 องค์ประกอบ ได้แก่ 
L หมายถึง ผู้น าชุมชน (leader) 4T หมายถึง การจัดตั้งคณะท างานหรือทีมงาน  (team) การ
วิเคราะห์พ้ืนที่ หรือ ทรัพยากรการท่องเที่ยว (tourism area) การวิเคราะห์นักท่องเที่ยวหรือผู้มา
เยือน(tourists) การก าหนดเค้าโครงการสื่อความหมาย (theme) P : การมีส่วนร่วมของชุมชน
ท้องถิ่น (participation) การออกแบบและจัดท าระบบสื่อความหมาย (I; interpretation design) N 
: เครือข่าย (network) การประเมินผล (E; evaluation) กระบวนการของแบบจ าลองท าให้ทุกฝ่ายที่
เกี่ยวข้องมีส่วนร่วมในการด าเนินการจัดท าระบบสื่อความหมายโดยพบว่า อัตลักษณ์ของชุมชนคือ 
“บ้านสันติสุข ดอยผาจิ: หุบเขาแห่งมิตรสหาย” ซึ่งได้มีการออกแบบและจัดท าแผ่นพับ ป้ายสื่อ
ความหมายประเภทต่างๆ และพัฒนาสื่อบุคคล คือ นักสื่อความหมาย และจากการประเมิน
ประสิทธิภาพของระบบสื่อความหมาย ชุมชนท้องถิ่นพึงพอใจต่อสื่อกลางที่ได้จัดท าในระดับมาก  

กิตดา ปรัตถจริยา (2552: 135-137) ได้ศึกษาเรื่อง “การออกแบบเนื้อหาภาษาอังกฤษใน
การสื่อความหมายเอกลักษณ์ของสถานตากอากาศบางปู เพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่ งยืน ” มี
วัตถุประสงค์หลักของงานวิจัยนี้คือการศึกษาเพ่ือออกแบบเนื้อหาภาษาอังกฤษในการสื่อความหมาย
เอกลักษณ์ของสถานตากอากาศชายทะเลบางปูเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ผลการศึกษาพบผลที่
ส าคัญ 2 ประการดังนี้ 1) เอกลักษณ์ส าคัญของสถานตากอากาศบางปูเป็นพ้ืนที่ในความควบคุมของ
กองทัพบก หน่วยงานที่ปฏิบัติงานและดูแลเป็น การบริหารสถานที่พักตากอากาศใกล้ทะเลของกรม
พลาธิการทหารบก สถานที่นี้ถูกสร้างเป็นสถานที่พักตากอากาศสาหรับบุคคลทั่วไป ประกอบด้วย
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สถานที่พัก ภัตตาคารอาหารและเครื่องดื่ม สถานลีลาศเพ่ือสุขภาพ ป่าชายเลนที่อุดมสมบูรณ์และ
แหล่งเรียนรู้คือ ศูนย์ศึกษาธรรมชาติกองทัพบกเฉลิมพระเกียรติ และระลึกถึงเฉลิมพระเกียรติครบ 72 
พรรษาของสมเด็จพระบรมราชินีนาถ สถานพักตากอากาศนี้ เป็นสถานที่แห่งเดียวในประเทศไทยที่
สามารถเห็นนกนางนวลทะเลซึ่งอพยพ จากเขตไซบีเรียจ านวนมากที่สุดในช่วงเดือนพฤศจิกายน -
พฤษภาคมของแต่ละปี 2) การสื่อความหมายเอกลักษณ์ของสถานตากอากาศบางปู สามารถออกแบบ
เพ่ือน าเสนอเป็นเนื้อหาภาษาอังกฤษมีอยู่ 6 ประเด็นคือ 1) ประวัติความเป็นของสถานตากอากาศ
ชายทะเลบางปู 2) สะพานสุขตาและศาลาสุขใจที่เด่น 3) การชมนกนางนวล 4) ป่าชายเลนที่อุดม
สมบูรณ์ 5) แหล่งเรียนรู้: ศูนย์ศึกษาธรรมชาติกองทัพบกที่สร้างขึ้นเพ่ือเฉลิมพระเกียรติและระลึกถึง
วันเฉลิมพระชนม์พรรษาครบ 72 พรรษาของสมเด็จพระบรมราชินีนาถ 6) การดูแลรักษาสถานตาก
อากาศบางปูเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

ฉลอง นุ้ยฉิม (2542: 103-108) ได้ศึกษาเรื่อง “การพัฒนาคู่มือสื่อความหมายธรรมชาติและ
ประวัติศาสตร์เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในอุทยานแห่งชาติภูหินร่องกล้า” ผลการศึกษาพบว่า คู่มือ
สื่อความหมายธรรมชาติและประวัติศาสตร์เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในอุทยานแห่งชาติภูหินร่องกล้า 
มีประสิทธิภาพสามารถเพ่ิมความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับสภาพธรรมชาติและประวัติศาสตร์ในอุทยาน
แห่งชาติภูหินร่องกล้าของนักท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ การพัฒนาและผลิตคู่มือเพ่ือให้
นักท่องเที่ยวใช้ศึกษาเรียนรู้เกี่ยวกับสภาพธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมในพ้ืนที่อุทยานแห่งชาตินั้น เป็น
สิ่งจ าเป็นอย่างยิ่ง เพราะสื่อประเภทนี้สามารถเพ่ิมความรู้ความเข้าใจแก่นักท่องเที่ยวได้ อันเป็น
หนทางหนึ่งที่จะช่วยท าให้เกิดจิตส านึกท่ีดีในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมต่อไปได้  

ชลลดา สิทธิฑูรย์ (2543) ได้ศึกษาเรื่อง “แนวทางการพัฒนาการสื่อความหมายธรรมชาติ ใน
เขตอุทยานแห่งชาติแก่งกระจาน” มีวัตถุประสงค์มุ่งที่จะศึกษาแนวทางการสื่อความหมายธรรมชาติ
ใน พ้ืนที่อุทยานแห่งชาติแก่งกระจาน โดยการศึกษาสถานภาพของสื่อ วิธีการสื่อความหมาย ความ
ต้องการของนักท่องเที่ยว และความคิดเห็นจากผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง ในการศึกษาวิจัย ครั้งนี้ ใช้วิธีการ
รวบรวมข้อมูลจากเอกสาร จากการสังเกตโดยใช้แบบส ารวจ การสัมภาษณ์ และการใช้แบบสอบถาม 
โดยท าการสัมภาษณ์เจ้าหน้าที่ป่าไม้เฉพาะผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการสื่อ ความหมายธรรมชาติจ านวน 7 
ราย กลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้องจ านวน 3 ราย และกลุ่มตัวอย่าง นักท่องเที่ยวจ านวน 184 ราย วิเคราะห์
ข้อมูลครั้งนี้โดยใช้คอมพิวเตอร์ ส าหรับสถิติที่ใช้ วิเคราะห์ ได้แก่ ค่าเฉลี่ย ร้อยละ และการวิเคราะห์
ไค-สแควร์ (Chi-Square test) การศึกษาครั้งนี้พบว่าสถานภาพของสื่อความหมายธรรมชาติใน
อุทยานแห่งชาติแก่งกระจาน ประกอบไปด้วย สื่อบุคคล คือ เจ้าหน้าที่ เครื่องหมาย แผ่นป้ าย 
สัญลักษณ์ สิ่งพิมพ์ โสต ทัศนูปกรณ์ ห้องแสดงนิทรรศการ เส้นทางเดินศึกษาธรรมชาติ และผู้ท า
หน้าที่สื่อความหมาย แก่นักท่องเที่ยว ซึ่งได้แก่ พนักงานพิทักษ์ป่า ท าหน้าที่อ านวยความสะดวก ให้
ความรู้ ความ เข้าใจแก่นักท่องเที่ยวในส่วนของหน่วยงานอ่ืนๆ ได้แก่ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
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บริษัท น าเที่ยวเอกชน ไม่ได้เข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการสื่อความหมายในพ้ืนที่อุทยานแห่งชาติ แก่ง
กระจาน ในส่วนของนักท่องเที่ยว สื่อที่ได้พบและใช้ส่วนใหญ่ ได้แก่ เครื่องหมาย แผ่นป้าย และ
สัญลักษณ์ นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อสื่อในระดับปานกลาง และเห็นว่าควรมี การเพ่ิม
ปริมาณ และเนื้อหาในเรื่องความรู้เกี่ยวกับธรรมชาติ ส าหรับแนวทางการสื่อความหมายธรรมชาติ 
พบว่าควรเป็นการด าเนินงานร่วมกัน ของ เจ้าหน้าที่ผู้ท าหน้าที่สื่อความหมายในพื้นที่และหน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง ทั้งภาครัฐ และเอกชน โดยควรปรับปรุงคุณภาพของสื่อที่มีอยู่เดิม และเพ่ิมในส่วนของ
ปริมาณ รูปแบบ และเนื้อหา โดยเฉพาะในเรื่องของความรู้เกี่ยวกับธรรมชาติสภาพแวดล้อม โดยมี
เนื้อหาที่เหมาะสมกับ สื่อแต่ละชนิด นอกจากนี้ สื่อความหมายควรมีความสากล 

ประกอบศิริ  ภักดีพินิจ (2553: 89-90) ศึกษาเรื่อง ศักยภาพการสื่อความหมายทางการ
ท่องเที่ยวชุมชน : ชุมชนบ้านร่องไฮ จังหวัดพะเยา มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาศักยภาพการสื่อ
ความหมายทางการท่องเที่ยวของชุมชนบ้านร่องไฮและความคิดเห็นของชุมชนในการพัฒนาการสื่อ
ความหมายในชุมชนบ้านร่องไฮ ผลการศึกษาพบว่า ชุมชนบ้านร่องไฮมีศักยภาพในการสื่อความหมาย
ทางการท่องเที่ยว ทั้งหมด 4 ด้าน คือ 1) ภูมิปัญญาการตีมีด โดยมีประเด็นที่มีศักยภาพในการสื่อ
ความหมาย คือ ความเชื่อในการตีเหล็ก อุปกรณ์ท่ีใช้ในการตีเหล็ก ขั้นตอนในการตีเหล็กและประเภท
ของมีดกับการใช้งาน 2) ภูมิปัญญาการประมง โดยมีประเด็นที่มีศักยภาพในการสื่อความหมาย คือ 
เคล็ดลับในการท าเครื่องมือจับปลาแต่ละชนิดของชาวประมง การท าประมงพ้ืนบ้านกับการท างาน
เป็นทีมและปฏิทินการจับปลาในรอบปี 3) ทรัพยากรในกว๊านพะเยา โดยมีประเด็นที่มีศักยภาพในการ
สื่อความหมาย คือ พฤติกรรมของปลาและสัตว์น้ าในการเป็นดัชนีชี้วัดคุณภาพน้ าแห่งกว๊านพะเยา 
พฤติกรรมของปลาแต่ละ ชนิดที่ชาวประมงรู้จัก พืชน้ าประโยชน์และโทษที่ชาวประมงรู้จัก อาหาร
จากกว๊านพะเยา และ 4) โบราณสถานในชุมชน ความคิดเห็นของชุมชนที่มีต่อการสื่อความหมายของ
ชุมชน คือ การสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวควรให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้และประโยชน์จากการ
สื่อความหมาย ก่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้วัฒนธรรมระหว่างคนในชุมชนและนักท่องเที่ยวโดย
รูปแบบของเครื่องมือสื่อความหมายควรใช้วัสดุที่มีความคงทน แข็งแรง มีความกลม กลืนกับ
ธรรมชาติ/สิ่งแวดล้อมชุมชนและใช้เอกลักษณ์หรือสถาปัตยกรรมชุมชนท้องถิ่นเป็นต้นแบบ ส่วน
คุณลักษณะด้านเนื้อของเครื่องมือในการสื่อความหมาย ควรให้ความเพลิดเพลินไม่น่าเบื่อหน่าย มีการ
ใช้ภาษาที่เข้าใจง่าย โดยแสดงให้เห็นเอกลักษณ์หรือคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวเข้าใจเนื้อหาได้ง่ายและ
สร้างจิตส านึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรให้กับนักท่องเที่ยว  

รักธิดา  ศิริ และคณะ (2557) ได้ศึกษาเรื่อง “การพัฒนาระบบสื่อความหมายบนพ้ืน
ฐานข้อมูลกรีนแมปของชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวโดยชุมชนแบบมีส่วนร่วม” มีวัตถุประสงค์ใน
การศึกษาคือ 1) เพ่ือศึกษากระบวนการเรียนรู้อย่างมีส่วนร่วมของชุมชนด้านการพัฒนาระบบสื่อ
ความหมายในเส้นทางศึกษาธรรมชาติ 2) เพ่ือศึกษารวบรวมข้อมูลพืชพรรณในเส้นทางศึกษา
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ธรรมชาติแบบมีส่วนร่วมเพ่ือการพัฒนาระบบสื่อความหมายในเส้นทางศึกษาธรรมชาติกับชุมชน
ท้องถิ่นอย่างเหมาะสม ผลการศึกษาพบว่า หลังจากชุมชนผ่านกระบวนการเรียนรู้ในการพัฒนาระบบ
สื่อความหมายอย่างมีส่วนร่วมทั้ง 4 ขั้นตอน คือ ร่วมคิดวิเคราะห์ปัญหา, ร่วมส ารวจ วางแผนและ
พิจารณาลงมติ, ร่วมลงมือปฏิบัติ, และร่วมประเมินผล ชุมชนมีทัศนคติที่ดีต่อการพัฒนาระบบสื่อ
ความหมายอย่างมีส่วนร่วม มีความรู้หรือมีพัฒนาการเกี่ยวกับระบบสื่อความหมายเพ่ิมมากขึ้น 
นอกจากนี้ชุมชนยังได้ระบบสื่อความหมายที่เกิดจากความต้องการของชุมชนอีกด้วย 

วิลัยพร สาคริก (2545) ได้ศึกษาเรื่อง "การสื่อความหมายและการรับรู้เอกลักษณ์เพ่ือส่งเสริม
การท่องเที่ยวของชุมชนหัวหิน" มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการสร้างเอกลักษณ์ของชุมชนหัวหิน การสื่อ
ความหมายเอกลักษณ์ของชุมชนหัวหิน และการรับรู้และถอดรหัสเอกลักษณ์ของชุมชนหัวหินในกลุ่ม
นักท่องเที่ยว เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใช้การเก็บข้อมูลจากการวิจัยเอกสารและการสัมภาษณ์
แบบเจาะลึก โดยมีกลุ่มตัวอย่างคือ ผู้น าชุมชน ชาวบ้าน หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวของ
ชุมชน และนักท่องเที่ยวจากกรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบว่า 1. การสร้างเอกลักษณ์เกิดจาก
วัฒนธรรมพ้ืนฐานของชุมชน คือสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติและประวัติศาสตร์ชุมชน, สื่อจินตคดี 
และสภาพแวดล้อมในปัจจุบัน โดยเอกลักษณ์ชุมชน ได้แก่ ภาพลักษณ์ของชุมชน, สถานที่ท่องเที่ยว, 
สินค้าและบริการ และประเพณีการละเล่น 2. การสื่อความหมายเอกลักษณ์ของชุมชนมีวิธีการ  คือ
การใช้ค าขวัญและสโลแกน, การใช้นโยบาย, การสร้างพระบรมราชานุสาวรีย์และอนุสรณ์สถาน,            
การอนุรักษ์สถาปัตยกรรม, การจัดงานประเพณี งานเทศกาลและกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว ส่วน
การสื่อสารนั้น มีการสื่อสารระหว่างหน่วยงาน การสื่อสารระหว่างหน่วยงานกับชาวบ้านในชุมชน 
และการสื่อสารไปยังนักท่องเที่ยว 3. การรับรู้เอกลักษณ์ในกลุ่มนักท่องเที่ยวพบว่าเอกลักษณ์ที่เกิด
การรับรู้ได้แก่ ภาพลักษณ์ในด้านการเป็นเมืองที่เงียบสงบ, การเป็นเมืองเจ้านาย, สถานที่ท่องเที่ยว
และอาหาร ส่วนเอกลักษณ์ที่รับรู้น้อยคือ โผน กิ่งเพชร, สินค้าและบริการ, ประเพณีการละเล่น ส่วน
เอกลักษณ์ที่ประทับใจคือบรรยากาศของเมือง ความสะดวกสบายและความปลอดภัย และความ
หลากหลายของเมือง  

สฤษฏ์  แสงอรัญ (2550) ได้จัดท าคู่มือสื่อความหมายธรรมชาติส าหรับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในพ้ืนที่สวนสะออน จังหวัดกาฬสินธุ์ จากการศึกษา พบว่าบริเวณพ้ืนที่สวนสะออน เป็นแหล่ง
ธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์ ความสวยงาม ความโดดเด่น และความหลากหลายของธรรมชาติ ระบบนิเวศ 
สังคม พืช หาดหญ้าหรือทุ่งหญ้า สัตว์ป่า ลักษณะทางธรณีวิทยาและอ่างเก็บน้ า โดยมีหัวข้อที่ควรมี
การสื่อความหมายธรรมชาติส าหรับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่ส าคัญ คือ ประวัติความเป็นมาของพ้ืนที่ , 
ก าเนิดแผ่นดินอีสาน..ก าเนิดแอ่งโคราช..และมหาธารล าปาว, ป่าเต็งรัง..สังคมชีวิตแห่งการต่อสู้เพ่ือ
การอยู่รอด, ดิน..แหล่งน้ า..ป่าไม้...อ่างเก็บน้ าตลอดชีวิต, หาดหญ้า..สะพานเชื่อมแผ่นดินและผืนน้ า, 
ต่อ..ราชาแห่งแมลง, ปลวก..ผู้คืนความสมบูรณ์สู่ผืนป่า, มด..แมลงนักสู้ตัวจิ๋ว, วัวแดง..เครื่องตัดหญ้าที่
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มีชีวิต, นกอพยพ..นักเดินทางไกลผู้มาเยือนฤดูหนาว, ข้อคิดในการอนุรักษ์ธรรมชาติ เป็นต้น              
การออกแบบคู่มือสื่อความหมายธรรมชาติ ใช้แนวคิด หลักการสื่อความหมายธรรมชาติ และ              
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งจะเป็นประโยชน์ส าหรับเจ้าหน้าที่ผู้ปฏิบัติงาน อีกทั้งให้ความรู้ ความ
เพลิดเพลินแก่นักท่องเที่ยว ช่วยลดผลกระทบต่อธรรมชาติ และสนับสนุนให้การด าเนินงานด้านการ
อนุรักษ์ประสพความส าเร็จมากยิ่งขึ้น ในโอกาสต่อไปควรมีการออกแบบจัดท าคู่สื่อความหมายส าหรับ
เด็กๆในรูปหนังสือการ์ตูน ควรมีการศึกษาในเชิงลึกเกี่ยวกับธรรมชาติโดยมีการเก็บข้อมูลต่อเนื่องทุก
ฤดูกาลตลอดปี และสนับสนุนให้นักวิจัยเข้าไปศึกษาวิจัยในหัวข้อเกี่ยวกับธรรมชาติที่น่ าสนใจ เพ่ือ
น าไปใช้ในการสื่อความหมายธรรมชาติต่อไป  

Staiff (2007: 1-4) ศึกษาเรื่อง The Present/Future Directions of Heritage Interpretation : 
Where is interpretation for the visitor going? กล่าวถึง การสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว 
ได้แก่ พิพิธภัณฑ์ อุทยานแห่งชาติ และแหล่งมรดกโลกต่างๆ มีการเปลี่ยนแปลงโดยการใช้สื่อทาง
เทคโนโลยีที่ทันสมัยเข้ามาใช้ในการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวมากข้ึน ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลง
ของแหล่งท่องเที่ยวทั้งในด้านบวกและด้านลบ ผลกระทบด้านบวก คือ เทคโนโลยีจะช่วย สื่อ
ความหมายได้สะดวกรวดเร็วและเข้าถึงนักท่องเที่ยวได้มากขึ้น ส่วนผลกระทบด้านลบ คือ ปัญหา
เกี่ยวกับผู้สื่อความหมายที่อาจไม่ใช่เจ้าของแหล่งเป็นผู้สื่อความหมายไปยังนักท่องเที่ยวโดยตรง 
เนื่องจากเทคโนโลยีจะท าให้ใครก็ได้สามารถเข้าถึงข้อมูลได้โดยง่าย หากไม่ได้รับการสื่อความหมาย
จากเจ้าของพ้ืนที่จะท าให้การสื่อความหมายเข้าใจผิดพลาดได้ 

2.  กลุ่มที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชน การประเมินการมีส่วนร่วมของ
ชุมชน และการเพ่ิมคุณค่าทางการท่องเที่ยว 

คมลักษณ์ สงทิพย์ (2557) ได้ศึกษาเรื่อง “การมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์
ของประชาชน กรณีศึกษา ตลาดน้ าวัดตะเคียน อ าเภอบางกรวย จังหวัดนนทบุรี” พบว่า การมีส่วน
ร่วมในการจัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ตลาดน้ าวัดตะเคียน เจ้าหน้าที่ภาครัฐจะเป็นตัวกลางระหว่าง
ชุมชนกับหน่วยงานภาครัฐ โดยปฏิบัติงานมุ่งเน้นการตอบสนองความต้องการของชุมชนเป็นส าคัญ ซึ่ง
ถ้าทางภาครัฐมีงบก็ช่วยเหลือทางวัดและทางชุมชน ผู้ประกอบการตลาดน้ าวัดตะเคียนจะช่วยกันดูแล
ด้านความสะอาด ความปลอดภัยบริเวณร้านค้าของตนเองและบริเวณตลาดน้ าวัดตะเคียนตลอด ผู้น า
ชุมชนจากทางพระวัดตะเคียนเป็นผู้บริหารดูแลรับผิดชอบตลาดน้ าวัดตะเคียน การก่อสร้างตลาดน้ า
วัดตะเคียน มีวัตถุประสงค์เพ่ือให้ชาวบางคูเวียงใช้เป็นแหล่งท่องเที่ยว แหล่งซื้อขายอาหารและสินค้า
ต่างๆ ของชาวบ้าน โดยเป็นการเปิดโอกาสและสร้างอาชีพให้กับชาวบ้าน ในด้านความรู้ความเข้าใจใน
การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ของผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวตลาดน้ าวัดตะเคียนทั้ง 3 กลุ่ม ให้
ความคิดเห็นเหมือนกันว่าการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ คือ การอนุรักษ์ประเพณีและวิถีชีวิตในชุมชนไว้
ดั้งเดิม 
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วณิชยา  ศิลบุตร (2558: 63-64) ได้ศึกษาเรื่อง “การสร้างมูลค่าเพ่ิมทางการท่องเที่ยวให้กับ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงส่งเสริมสุขภาพของกลุ่มแอ็คทีฟบีช” พบว่า นโยบายการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงส่งเสริมสุขภาพ ควรให้รัฐเข้าไปช่วยเหลือเรื่องการฝึกอบรมการนวด รักษามาตรฐานของ
สถานบริการสปา จัดหาแหล่งเงินทุนที่เหมาะสมและร่วมมือกับสถาบันการศึกษา ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้กับผู้ประกอบการสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ และได้เสนอแนวทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์สปา คือ 1) สนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงส่งเสริมสุขภาพให้กับนักท่องเที่ยว ซึ่งเป็นผู้บริโภค
เพ่ือท าให้เกิดอุปสงค์สืบเนื่อง ท าให้เกิดความต้องการในผลิตภัณฑ์สปาและสมุนไพรที่ใช้ในธุรกิจสปา
และสมุนไพรที่ใช้ในธุรกิจสปา อันจะท าให้เกิดการเชื่อมโยงอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่องกับธุรกิจสปา    
2) ลงทนุในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่เพ่ือใช้ในธุรกิจ 3) การสร้างเอกลักษณ์/สร้างภาพลักษณ์
ของตราสินค้าให้นักท่องเที่ยวจดจ า 4) การรักษามาตรฐานในการบริการ การรักษาความสะอาด     
5) การเปิดตลาดใหม่ในต่างประเทศ 6) ให้การอบรมพนักงานที่ให้บริการที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจให้มี
ความเชี่ยวชาญในการให้บริการมากขึ้น  7) จัดหาแหล่งเงินทุนที่ เหมาะสมและร่วมมือกับ
สถาบันการศึกษาในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้กับผู้ประกอบการสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ และ  
8) ค้นหาแหล่งวัตถิบภายในประเทศเพ่ือน ามาผลิตทดแทนการน าเข้า  

วาสนา  ดิษฐพรม (2557: 406-407) ได้ศึกษาเรื่อง “การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในสายตาของนักท่องเที่ยว ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย” มีวัตถุประสงค์
เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและทดสอบผลิตภัณฑ์การท่องเที่ย วทาง
วัฒนธรรม ในสายตาของนักท่องเที่ยว ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ซึ่งเป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วมในการร่วมคิด ร่วมวางแผน ร่วมตัดสินใจ ร่วมแก้ไขปัญหา ร่วมรับผลประโยชน์ตั้งแต่
ขั้นเตรียมการ เริ่มจากศึกษาเอกสารและแนวคิดเกี่ยวกับองค์ประกอบผลิตภัณฑ์ ประชุมสร้างความ
เข้าใจ ลงพ้ืนที่หาผู้ร่วมวิจัยในชุมชน ส ารวจวัสดุอุปกรณ์และเรื่องราวที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัดศรีภูมิ
และงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด (วัดโพนชัย วัดศรีสะอาด วัดโพธิ์ศรีและวัด
ศรีภูมิ) ขั้นด าเนินการโดยประชุมหารือกับผู้เชี่ยวชาญ สร้างเครื่องมือ ก าหนดหากลุ่มประชากร เก็บ
และวิเคราะห์ข้อมูล ขั้นพัฒนาและสรุปการวิจัย โดยสังเคราะห์ข้อมูล ประชุมระดมความคิด จัดท า
ภาพสเก็ต ศึกษาดูงาน อบรม พัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ พัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ทดสอบผลิตภัณฑ์ 
ทดสอบการตลาดกับนักท่องเที่ยวและสรุปผลงานวิจัย กับองค์กรท้องถิ่น วัด ส านักพัฒนาชุมชน
อ าเภอด่านซ้าย เทศบาลต าบลด่านซ้าย อ านวยความสะดวกด้านสถานที่เพ่ือจ าหน่ายผลิตภัณฑ์กับ
กลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์วัดศรีภูมิ วัดศรีสะอาดและวัดโพธิ์ศรี โดยกระบวนการพัฒนาเริ่มจากปัจจัยน าเข้า 
(Input) ได้แก่ งบประมาณสนับสนุน และ 2 ปัจจัย ได้แก่ องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ (ผลิตภัณฑ์
หลัก ผลิตภัณฑ์สนับสนุน ผลิตภัณฑ์ส่วนควบและศักยภาพผลิตภัณฑ์) และคุณค่าผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในสายตานักท่องเที่ยว (ลักษณะทางกายภาพ คุณภาพผลิตภัณฑ์ คุณค่า
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ผลิตภัณฑ์และการให้บริการ) ซึ่งท าให้ได้ผลผลิตเกี่ยวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบโดยภาพสเก็ตที่
สะท้อนถึงคุณค่าที่แสดงถึงที่ตั้ง บุคคลส าคัญในอดีต สะท้อนเรื่องราวในอดีต แหล่งศึกษาและเรียนรู้
และความเกี่ยวข้องกับขนบธรรมเนียมประเพณี (Output 1) จากนั้นจัดท าการอบรมเชิงปฏิบัติการ
ร่วมกับชุมชนในพ้ืนที่ 4 วัด เกี่ยวกับกลุ่มงานปั้น /งานหล่อ งานสกรีน งานไม้ งานคอมพิวเตอร์
กราฟฟิก (Process 1) และท าการประเมินผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากกลุ่มผู้ที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ ชุมชน 
ผู้เชี่ยวชาญ กลุ่มผู้ผลิต กลุ่มผู้ประกอบการ ผู้รับผิดชอบภาครัฐ นักวิชาการและตัวแทนชุมชน 
(Process 1) ท าให้ ได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Output 2) ในสายตา
นักท่องเที่ยวในด้านหน้าที่ใช้สอย ความสะดวกสบายในการใช้ วัสดุและการผลิต ความปลอดภัย 
ความสวยงามและราคาพอสมควร ซึ่งจ าแนกได้เป็น 2 ประเภท ได้แก่ 1) วัตถุมงคล เจดีย์จ าลอง
ครอบแก้ว พระเจ้าใหญ่ เหรียญบูชาวัดศรีภูมิและตะกรุดสิงห์ประจ าวันเกิด  และ 2) สินค้าที่ระลึก 
ได้แก่ ที่ทับกระดาษนาคจ าลอง ที่ทับกระดาษโปงโบราณ กระเป๋าผ้าปักลาย โบสถ์ (สิม) วัดศรีภูมิ 
ตะกรุดสิงห์ประจ าวันเกิด ปฏิทินชุดพิธีกรรม เสื้อสกรีนลายดาบพระแก้วอาสา โมเดลผีตาโขน กรอบ
รูปผีตาโขนนูนต่ า แสตมป์สติ๊กเกอร์ชุดโบราณสถานในวัดศรีภูมิ สมุดโน้ตเล่า  เรื่องเมืองด่านซ้าย 
กล่องดนตรีผีตาโขนน้อย นาฬิกาผีตาโขนนูนต่ าและเสื้อสกรีนลายผีตาโขนไผ่บงหวาน บ้านหนามแท่ง 
จากนั้นท าการทดสอบผลิตภัณฑ์ต้นแบบ (Output 3) โดยผู้เชี่ยวชาญ ชุมชน นอกจากนั้นชุมชนจัด
พิธีปลุกเสกผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวประเภทวัตถุมงคล และการทดสอบตลาดกับนักท่องเที่ยวและการ
ออกร้านขายของผลิตภัณฑ์ (Process 2) เกิดผลิตภัณฑ์ต้นแบบทางการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 2 
ประเภท ได้แก่ 1) วัตถมุงคล ต้องผลิตให้มีขนาดย่อส่วน มีปริมาณไม่มากเป็นรุ่น Limited พัฒนาด้าน
เทคนิคต้องมีรูปทรงและอัตลักษณ์ด่านซ้าย และ 2) สินค้าที่ระลึก ต้องมีความหลากหลายบุคลิกภาพ 
ใช้วัสดุเพ่ิมความมีเสน่ห์ให้กับตัวสินค้า ท าเป็น Collection ให้เห็นความดั้งเดิม การจัด layout 
ส าหรับงานศิลปะการพิมพ์ การเพ่ิมฟังก์ชั่นการใช้งาน สามารถปรับเปลี่ยนท่าทางได้ตามใจผู้บริโภค
และการประยุกต์ใช้วัสดุที่ชาวบ้านมีในท้องถิ่น ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่มีคุณค่าและ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคตามกระบวนการ ปัจจัยน าเข้า (Input) ผ่านกระบวนการจัดการ
ด้วยงานวิจัย (Process) ส่งผลให้เกิดผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) ได้แก่ ถ่ายทอด
เรื่องราวความศรัทธาสู่รุ่นลูก รุ่นหลาน สร้างอาชีพและรายได้ให้แก่ชุมชน ผลิตภัณฑ์มีกลิ่นอายที่เป็น
เอกลักษณ์และอัตลักษณ์เป็นของชาวด่านซ้ายอย่างแท้จริง มีการอนุรักษ์และเผยแพร่ความเก่าแก่ของ
โบราณสถานและโบราณวัตถุ นักท่องเที่ยวได้รับสินค้าที่มีความแปลกแตกต่างและมีความคิด
สร้างสรรค์ ตลอดจนสืบสานวิถีและแนวทางการด าเนินชีวิตของชาวด่านซ้ายให้คงอยู่ 

ไพโชค  ปัญจะ (2556: 204) ได้ศึกษาเรื่อง “การสร้างชุมชนต้นแบบของการเรียนรู้” พบว่า 
การสร้างชุมชนต้นแบบของการเรียนรู้ เพื่อให้กลุ่มคนได้ตระหนักถึงความส าคัญของการเรียนรู้ เพ่ือให้
เกิดทักษะและกระบวนการคิด เพ่ือน ามาประยุกต์ใช้ให้เกิดนวัตกรรมใหม่ๆ โดยที่ชุมชนต้องมีส่วนร่วม
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และเน้นความต้องการของชุมชนเอง ซึ่งจะต้องมีการศึกษาข้อมูลพ้ืนฐาน จัดล าดับความต้องการ ท า
ความเข้าใจกับสมาชิก ก าหนดแผนด าเนินงาน ด าเนินงานตามแผน และติดตามประเมินผลก่อนและ
หลังด าเนินการ เพ่ือให้เกิดความเข้มแข็งด้านเศรษฐกิจชุมชน มีการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมโดยไม่หยุด
นิ่ง รักษาและเพ่ิมศักยภาพของภูมิปัญญาท้องถิ่น รักษาสมดุลของทรัพยากรธรรมชาติ ตลอดจนสร้าง
เครือข่ายความร่วมมือในการเชื่อมโยงความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่น 

อรวรรณ พันธ์เนตร (2541: 73) ได้ศึกษาเรื่อง “การประเมินความต้องการมีส่วนร่วมและ
ความต้องการพัฒนาการท่องเที่ยวของประชาชน:กรณีบ้านหาดไคร้ ต าบลเวียง อ าเภอเชียงของ 
จังหวัดเชียงราย” พบว่า ประชาชนมีบทบาทน้อยมากในการพัฒนาการท่องเที่ยวในปัจจุบัน เมื่อมี
โครงการพัฒนาเกิดขึ้นโดยส่วนใหญ่แล้วชาวบ้านจะไม่ได้รับการประชาสัมพันธ์ให้ทราบเท่าที่ควร เมื่อ
ทางการของความร่วมมือจึงท าให้ไม่มีความพร้อมทั้งในข้อมูลด้านการพัฒนาและเวลา ดังนั้น                
จึงก่อให้เกิดอุปสรรคในการท างานขึ้น การพัฒนาที่เคยท ามาก็ไม่เป็นไปอย่างต่อเนื่อง จึงไม่เกิดผล
เท่าที่ควร ชาวบ้านก็มีเพียงบางกลุ่มเท่านั้นที่คอยให้ความร่วมมืออย่างสม่ าเสมอในการท ากิจกรรม
ต่างๆ และเมื่อกิจกรรมต่างๆ เหล่านั้นได้เสร็จสิ้นลงก็ไม่ท าให้เกิดความภาคภูมิ ใจเท่าที่ควร เนื่องจาก
เกิดความไม่เท่าเทียมกันในการปฏิบัติ  

อับดุลคอเล็ด  เจะแต (2557: 312-313) ได้ศึกษาเรื่อง “กระบวนการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนในการพัฒนาชุมชนบ้านเกาะสวาด ต าบลไพรวัน อ าเภอตากใบ จังหวัดนราธิ วาส” พบว่า 
กระบวนการมีส่วนร่วมในในการขับเคลื่อนการพัฒนากิจกรรมในชุมชน ได้แก่ (1) การมีส่วนร่วมใน
การค้นหาปัญหาและสาเหตุของปัญหา เพราะชุมชนถือเป็นองค์กรอย่างหนึ่งที่มีบทบาท และการ
บริหารจัดการกลไกต่างๆ ในสังคมอีกท้ังยังเป็นองค์กรล าดับต้นๆ ที่เป็นแหล่งขัดเกลาทรัพยากรมนุษย์
ให้เติบโตเป็นไปตามครรลอง ครองธรรมของสังคมนั้นให้เป็นไปตามวิถีประชา ฉะนั้นการที่จะน า
นวัตกรรมใหม่ๆ เข้ามาในชุมชนย่อมเป็นสิ่งที่ท้าทาย สิ่งที่ตามมาพร้อมกันคือ ความคาดหวังกับ
นวัตกรรมนั้น ในทางกลับกันความไม่ไว้เนื้อเชื่อใจต่อนวัตกรรมที่ถูกน าเข้ามาก็มีไม่น้อยเช่นเดียวกัน 
สิ่งที่ริเริ่มเป็นล าดับแรกๆ ของการท างานของคณะท างาน คือ การสร้างความรู้ ความเข้าใจต่อ
กระบวนการที่คณะท างานจะน ามาใช้ในการด าเนินงานในชุมชนบ้านเกาะสวาด (2) การมีส่วนร่วมใน
การวางแผนการค้นหาจุดสนใจที่ดีและมีพลังต่อการอธิบายสิ่งต่างๆ ในการระบุประเด็นปัญหาหรือ
ความน่าสนใจที่โดดเด่น และมีความเชื่อมโยงกับเรื่องราวอ่ืนๆ ทั้งหมดที่เกี่ยวข้องถึงประโยชน์ และ
ผลกระทบต่อชุมชน เพ่ือเป็นหัวข้อหลักในการเปิดตัวประเด็นความสนใจในการจูงใจไปสู่การสื่อสาร 
และน าเสนอถึงเรื่องราวต่างๆ ในการขับเคลื่อนการด าเนินกิจกรรมการสร้างชุมชนด้วยกระบวนการมี
ส่วนร่วมของประชาชนให้เป็นชุมชนมีความเข้มแข็งต่อไปในอนาคตได้ ดังนั้นการสร้างความรู้ความ
เข้าใจในการจัดท าแผนไปสู่ขั้นของการปฏิบัติ (3) การมีส่วนร่วมในการด าเนินงาน การระดมกลุ่มเพ่ือ
จัดเวทีประชาคมในชุมชน เพ่ือหารือถึงการด าเนินงานร่วมกันของสมาชิกในชุมชนให้เป็นไปตามที่
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ต้องการ และสามารถแก้ปัญหาที่ชุมชนก าลังเผชิญอยู่ไปสู่การมีส่วนร่วมของประชาชนในการคิด 
ร่วมกันแสวงหาแนวทาง และปฏิบัติร่วมกันโดยยึดหลักการมีส่วนร่วมของประชาชนเป็นหลักส าคัญต่อ
แก้ไขปัญหาของชุมชน (4) การมีส่วนร่วมในการรับผลประโยชน์ส าหรับการจัดสรรผลประโยชน์ของ
สมาชิกในชุมชนนั้น ผู้น าชุมชนบ้านเกาะสวาดมีการระดมทุนโดยมีกฎอยู่อย่างหนึ่งว่าสมาชิกในชุมชน
จะต้องเข้าร่วมหุ้นกลุ่มอาชีพอย่างน้อยหนึ่งกลุ่ม และจะจัดสรรผลประโยชน์ตามผลการด าเนินงาน
เป็นหลัก (5) การมีส่วนร่วมในการประเมินผล ส าหรับการประเมินผลจากคณะท างานของชุมชน
ร่วมกับประชาชนในชุมชนประเมินผลการด าเนินงานโดยจะรายงานผลการด าเนินงานในที่ประชุม
ประจ าเดือน พร้อมๆ กับการแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้นร่วมกัน จากการน ากระบวนการดังกล่าวมาใช้ใน
การขับเคลื่อนงานพัฒนาชุมชนเกิดขึ้นในช่วงที่ชุมชนก าลังประสบกับปัญหา ส่งผลให้การด าเนินงาน
ของคณะท างานที่เกิดจากการรวมตัวของแกนน าในชุมชนสามารถด าเนินงานได้ง่ายขึ้น อย่างไรก็ดีการ
สร้างความรู้ความเข้าใจแก่ประชาชนในชุมชนต่อกระบวนการมีส่วนร่วมให้เกิดขึ้นได้อย่างเป็นรูปธรรม
นั้น จะต้องอาศัยปัจจัยหลายๆ ด้าน โดยเฉพาะการสร้างแรงจูงใจให้สมาชิกในชุมชนเข้าร่วมกิจกรรม
ของชุมชน โดยการใช้ศิลปวัฒนธรรมประเพณีของชุมชนเป็นเครื่องมือไปสู่การขับเคลื่อนกิจกรรมอ่ืนๆ 
ให้เกิดขึ้นได้อย่างเป็นรูปธรรม ปัจจุบันชุมชนบ้านเกาะสวาดในช่วงระหว่างปี พ.ศ. 2555 -2557 มี
ความโดดเด่นและเข้มแข็งหลากหลายๆ ด้าน ได้แก่ ความเข้มแข็งในการมีส่วนร่วมของประชาชนต่อ
กิจกรรมสาธารณะ ความเข้มแข็งในการท ากลุ่มส่งเสริมอาชีพ ความเข้มแข็งในด้านการเป็นพลเมืองที่
ดีตามระบอบประชาธิปไตย ความเข้มแข็งด้านการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และความ
เข้มแข็งในการส่งเสริมการศึกษาแก่สมาชิกในชุมชน เป็นต้น สมาชิกของชุมชนสามารถด ารงชีวิตอยู่ใน
ชุมชนได้อย่างมั่นคง และมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นมาอย่างต่อเนื่องจากเดิมมาก ซึ่งเป็นความส าเร็จในการ
น ากระบวนการมีส่วนร่วมของประชาชนมาใช้เป็นแนวทางในการด าเนินงานบริหารจัดการชุมชนของ
ตนเอง จนสามารถบรรลุเป้าหมาย และสามารถตอบสนองความต้องการของประชาชนในชุมชนได้
อย่างสอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของสังคมในยุคปัจจุบันได้เป็นอย่างดี ซึ่งไม่เพียงแต่เป็นแนว
ทางการพัฒนาให้เกิดความสอดคล้องกับการด าเนินชีวิตของประชาชนในชุมชนเท่านั้นแต่ยังเป็นการ
น านวัตกรรมใหม่ๆ มาใช้ในงานพัฒนาชุมชน  

 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 
ในการด าเนินการวิจัยเรื่อง การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์

ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย มีวัตถุประสงค์การ
วิจัยเพ่ือ 1) เพ่ือสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอ
หนองหิน จังหวัดเลย 2) เพ่ือศึกษาการสร้างความหมายและสัญญะที่เป็นความต้องการของชุมชนเพ่ือ
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การพัฒนาการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนอง
หิน จังหวัดเลย 3) เพื่อพัฒนากระบวนการสื่อความหมายโดยชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบการ
สื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนอง
หิน จังหวัดเลย และ 4) เพ่ือน าเสนอรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ซึ่งกรอบแนวคิดในการวิจัยเป็น
ผลสรุปที่ได้จากการศึกษา แนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยผู้วิจัยจะน าเสนอเป็นแนวคิดของ
ตนเองส าหรับการด าเนินงานวิจัย เป็นการก าหนดทิศทางในการวิจัย ดังนี้ 

จากการศึกษาเอกสาร งานวิจัยและลงพ้ืนที่สัมภาษณ์พูดคุยกับผู้น าชุมชน ประชาชนใน
ท้องถิ่น พบว่า ปัจจุบันชุมชนผาหวายมีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ  โบราณสถาน โบราณวัตถุ  วิถี
ชีวิตชุมชนที่สามารถพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน  มีกลุ่ม/ชมรม ผู้น าชุมชนที่มีความตื่นตัว
และมีความต้องการพัฒนาพ้ืนที่ภายในชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวและยังเป็นพ้ืนที่ที่สามารถเชื่อม
ต่อไปแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ ที่ส าคัญของอ าเภอหนองหินและอ าเภอใกล้เคียง นอกจากนี้ชุมชนผาหวาย
ยังมีสภาพภูมิประเทศที่สวยงาม  อุดมไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่สมบูรณ์ มี
ประวัติศาสตร์หมู่บ้าน ต านาน ความเชื่อที่ส าคัญ รวมทั้งภูมิปัญญาชาวบ้านและผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ที่ท าจากวัสดุในท้องถิ่น จากที่กล่าวมาข้างต้นท าให้ทราบว่าทรัพยากรทางการท่องเที่ยวภายในชุมชน
ผาหวายมีความหลากหลายสามารถที่พัฒนาส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือรองรับการเดินทางท่องเที่ยว
ของนักท่องเที่ยว ตลอดจนสาธารณูปโภคขั้นพ้ืนฐานที่ได้รับการพัฒนาจากหน่วยงานภาครัฐท าให้การ
เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชนมีความสะดวก ผลจากการลงพ้ืนที่เพ่ือศึกษาความต้องการของ
ชุมชนในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว พบว่า 
ชุมชนมีความต้องการที่ค้นหาและสร้างความหมายให้กับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ ยวในพ้ืนที่ชุมชน  
ผาหวายและมีความต้องการที่จะสร้างรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับบริบทของชุมชนและน าเสนอให้กับประชาชนในท้องถิ่น ผู้สนใจ นักท่องเที่ยว
ได้รู้จัก เพื่อจะท าให้ประชาชนในท้องถิ่น ผู้สนใจ นักท่องเที่ยวได้มีความรู้ ความเข้าใจและตระหนักถึง
ความส าคัญของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย  

การสืบค้นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญของชุมชนและให้ความหมายกับผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวชุมชนมีส่วนช่วยให้ประชาชนในท้องถิ่น ผู้สนใจ ตลอดจนนักท่องเที่ยวได้รับความรู้  
ความเข้าใจในคุณค่า ความส าคัญของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว อันได้แก่ ทรัพยากรธรรมชาติ 
ประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิตชุมชน ภูมิปัญญาท้องถิ่น สินค้าของที่ระลึกภายในชุมชน มีส่วน
ส าคัญในการเสริมสร้างความประทับใจและประสบการณ์การเดินทางแก่นักท่องเที่ยวโดยตรง  ช่วย
เพ่ิมโอกาสให้นักท่องเที่ยวกลับมาเยี่ยมชมอีก ตลอดจนมีบทบาทส าคัญในการปลูกจิตส านึกให้
ประชาชนในท้องถิ่น ผู้สนใจ ตลอดจนนักท่องเที่ยวได้ตระหนักถึงคุณค่าของทรัพยากรธรรมชาติ 
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ประวัติศาสตร์ และศิลปวัฒนธรรมของชุมชนท้องถิ่น สนับสนุนการเรียนรู้และสร้างความประทับใจ  
ซึ่งส่งผลให้มีทัศนคติเป็นบวกต่อการให้ความร่วมมือในการอนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยว
ให้ยั่งยืน (กรมการท่องเที่ยว, 2558: 8-11) อีกทั้งนโยบายภาครัฐที่มีการส่งเสริมสนับสนุนให้น า               
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและวัฒนธรรมท้องถิ่นมาสร้างมูลค่าเพ่ิมก็ส่งผลให้คนในท้องถิ่นต่างค้นหาและสร้าง
กระบวนการขึ้นมาเพ่ือที่จะพัฒนาอัตลักษณ์ของชุมชนขึ้นมาท าให้น่าสนใจและสามารถสร้าง
ประสบการณ์ใหม่ให้กับนักท่องเที่ยวที่เข้ามาสัมผัสได้เกิดการเรียนรู้และสร้างความประทับใจเพ่ือการ
กลับมาท่องเที่ยวใหม่อีกครั้ง จากการศึกษาของไทยโรจน์  พวงมณี พบว่า กระบวนการพัฒนาและ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวในเชิงวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ก็ส่งผลท าให้ศิลปะและ
วัฒนธรรมของชุมชนท้องถิ่นมีความโดดเด่นและแสดงพลังทางอัตลักษณ์เฉพาะของชุมชนท้องถิ่นที่
ชัดเจน (ไทยโรจน์ พวงมณี, 25 52: 25)   

การศึกษาแนวคิดสัญญะวิทยาและการสร้างความหมายนั้นสามารถช่วยให้เกิดความเข้าใจใน
เรื่องของการสร้างความหมาย (Meaning) และสัญญะ (Sign) แก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
เนื่องจากสามารถสื่อสัญญะและความหมายแก่ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่เกิดข้ึนในบริบทการท่องเที่ยว
ของชุมชนผาหวาย และเพ่ือให้เกิดความตระหนักและเห็นคุณค่าของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว            
ท าให้เกิดการใช้เวลาในแหล่งท่องเที่ยวมากขึ้น เกิดกระบวนการแห่งการเรียนรู้ทางการท่องเที่ยว 
ตลอดจนเสริมสร้างประสบการณ์และทัศนคติที่ต่อแหล่งท่องเที่ยว ดังนั้นการให้ความหมาย
และสัญญะแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวจะเป็นประโยชน์ในการสร้างรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือ
เพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชน ส่วนความสัมพันธ์ระหว่าง การสื่อความหมาย
ทางการท่องเที่ยว กับ การสร้างความเป็นจริงทางสังคมนั้น โดยการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว
จะมีบทบาทในการเป็นสื่อกลางระหว่างประชาชนในท้องถิ่น ผู้สนใจและนักท่องเที่ยว (ผู้รับสาร) กับ
โลกแห่งความเป็นจริง โดยการเชื่อมโยงให้คนเราเกิดประสบการณ์ทางอ้อมกับสรรพสิ่งและ
ปรากฏการณ์ต่างๆ ในโลกแห่งความเป็นจริง กล่าวคือ ได้เรียนรู้สภาพความเป็นจริงทางสังคมตามการ
สื่อความหมายทางการท่องเที่ยว (Constructed) หรือให้ค านิยามไว้ สมาชิกในสังคมสามารถรับรู้และ
เข้าใจสถานการณ์ความเป็นจริงของสถาบันทางสังคมอ่ืนๆ ได้ ทั้งๆ ที่ไม่ได้มีส่วนร่วมโดยตรง จึงอาจ
กล่าวได้ว่าการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวเปรียบเสมือนหน้าต่างที่เปิดไปสู่โลกกว้าง ท า ให้
นักท่องเที่ยวได้รู้ได้เห็น และเข้าใจความเป็นจริงทางสังคมมากข้ึน 

กระบวนการเพ่ือพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวชุมชนผาหวายนั้น ต้องอาศัยกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนในการร่วมตัดสินใจ วางแผน 
ร่วมปฏิบัติการ ร่วมรับผลประโยชน์ ตลอดจนการร่วมประเมินผล โดยใช้การวิจัยแบบการวิจัย
ปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม PAR (participatory action research) ร่วมกับเทคนิค AIC (appreciation, 
influence and control) ในทั้งกระบวนการเพ่ือให้เกิดแลกเปลี่ยนประสบการณ์ ก่อให้เกิดความ
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เข้าใจ ตระหนักถึงคุณค่าของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว น าไปสู่การสร้างความหมาย (Meaning) 
และสัญญะ (Sign) แก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับบริบทชุมชนผาหวาย ซึ่งจะเป็น
แนวทางในการสร้างรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผา
หวาย โดยสามารถสร้างกรอบแนวคิดในการวิจัยได้ดังนี้ 
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ภาพที่  2  กรอบแนวคิดในการวิจัย 

กระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดท ารูปแบบ
การสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการ

ท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย 

รูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพิ่มคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ 
ชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 

 

ตัดสินใจ 

การวางแผน 

ประเมินผล 

รับ
ผลประโยชน ์ด าเนินงาน 

การสืบค้นผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเท่ียวของชุมชนผาหวาย 

- สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) 
- สิ่งอ านวยความสะดวก 
(Amenity) 
- การเข้าถึง (Accessibility) 
- ท่ีพัก (Accommodation) 
- กิจกรรม (Activity) 

 

การสร้างความหมาย(Meaning) 
และสัญญะ(Sign) ของผลิตภัณฑ์

ทางการท่องเท่ียวชุมชน 
- ความหมายนัยตรง (Denotive 
Meaning) 
- ความหมายนัยประหวดั 
(Connotative Meaning) 
- มายาคติ (Myth) 



บทที่ 3  
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
การวิจัยเรื ่อง “การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ

ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย”  มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) เพ่ือ
สืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
2) เพ่ือศึกษาการสร้างความหมายและสัญญะที่เป็นความต้องการของชุมชนเพ่ือการพัฒนาการสื่อ
ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย     
3) เพื่อพัฒนากระบวนการสื่อความหมายโดยชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบการสื่อความหมาย
เพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัด
เลย และ 4) เพ่ือน าเสนอรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ ยว
ชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ทั้งนี้เพื่อให้เกิดความชัดเจนในการศึกษาวิจัย 
ผู้วิจัยจึงจะได้ก าหนดวิธีการด าเนินการวิจัยโดยแยกประเด็นพิจารณาดังต่อไปนี้ 
 

สถานที่ด าเนินการวิจัย 
 

การวิจัยครั้งนี้ ด าเนินการศึกษาในชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
เพราะชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ซึ่งเป็นพ้ืนที่ที่มีทรัพยากรทางการ
ท่องเที่ยวทั้งทางธรรมชาติ วัฒนธรรมและวิถีชีวิตมีเอกลักษณ์ ตลอดจนมีการรวมกลุ่มเพ่ือการจัดการ
ท่องเที่ยวเพ่ือรองรับการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ของนักท่องเที่ยวที่มีอัตราการเพ่ิมขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง จากความส าคัญดังกล่าวข้างต้นของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
จึงมีความเหมาะสมส าหรับการศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาการมีส่วนร่วมชุมชนท่องเที่ยวผ่านการสร้าง
เรื่องราวเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน 
จังหวัดเลย ดังนั้นในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ก าหนดระเบียบวิธีวิจัยในการศึกษา เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่
ครอบคลุมและมีความน่าเชื่อถือ ผู้วิจัยขอน าเสนอรายละเอียดโดยแยกตามวัตถุประสงค์ที่
ท าการศึกษา ดังนี้ 
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วัตถุประสงค์ที่ 1  เพื่อสืบค้นและรื้อฟื้นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย 
ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 

 
การศึกษาตามวัตถุประสงค์นี้ เพ่ือสืบค้นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์การ

ท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลยที่เป็นความต้องการของชุมชนเพ่ือ
เพ่ิมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย มีข้ันตอนในการศึกษา ดังนี้ 
 
1. ผู้ให้ข้อมูลที่ส าคัญ 

ผู้ให้ข้อมูลที่ส าคัญ (Key Informants)  ที่ใช้ในการวิจัยเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบ
สัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนและการสร้าง
เรื่องราวให้กับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชน ในเขตพ้ืนที่ชุมชนผาหวาย และระดมความคิดแล้ว
รวบรวมข้อมูลด้วยการสนทนากลุ่ม (Focus group discussion) แบ่งเป็น 3 กลุ่ม ประกอบไปด้วย
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ ดังนี้    

1. เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิม
คุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ได้แก่  
ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดเลย การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยส านักงานเลย (ททท.) องค์การบริหาร
การพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเลย (องค์การมหาชน) อ าเภอหนองหิน องค์กร
ปกครองท้องถิ่นต าบลปวนพุ  

2. ผู้น าชุมชนและแกนน ากลุ่ม/ชมรมต่างๆ ภายในชุมชนผาหวายที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการ
พัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ประกอบด้วย ผู้ใหญ่บ้าน กลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่น/ปราชญ์
ชาวบ้าน (ทอผ้า,ชาฤาษี,จักสาน,อาหารพื้นบ้าน จ้ า และนางเทียมผู้ประกอบพิธีกรรมเลี้ยงผีปู่ตา) และ
หัวหน้าชมรมการท่องเที่ยวชุมชน  

3. สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน 
จังหวัดเลย โดยแบ่งเป็นกลุ่มย่อยดังนี้ 

3.1 กลุ่มรถรับจ้างสาธารณะในพ้ืนที่ (รถอีแต๊ก)   
3.2 กลุ่มผู้ประกอบการร้านอาหารและร้านจ าหน่ายของที่ระลึก   
3.3 กลุ่มมัคคุเทศก์ท้องถิ่น   
3.4 กลุ่มโฮมสเตย์ (Homestay)   
3.5 กลุ่มอาสาสมัครป้องกันภัย 
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2. เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 
เครื่องมือที่ใช้ในการสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ผู้วิจัยสร้าง

เครื่องมือ โดยเริ่มจากการศึกษาเอกสาร หนังสือ รายงานงานวิจัยที่เกี่ยวข้องและข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ 
เกี่ยวกับองค์ประกอบของการท่องเที่ยว ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ได้แก่ แบบ
สนทนากลุ่มและแบบสัมภาษณ์เชิงลึก มีรายละเอียดดังนี้  

1. แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In – Dept Interview) เป็นรายบุคคล โดยใช้แบบสัมภาษณ์กึ่ง
โครงสร้าง (semi-structured interview ) เป็นการรวบรวมข้อมูลกับกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญที่ได้
ก าหนดเอาไว้ในประเด็นปัญหาที่เฉพาะเจาะจง เพ่ือสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ส าคัญ โดยใช้เกณฑ์ในการแบ่งตามหลักองค์ประกอบของการท่องเที่ยว 5A ได้แก่ สิ่งดึงดูดใจทางการ
ท่องเที่ยว (Attraction) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) สิ่งอ านวยความสะดวกทางการ
ท่องเที่ยว (Amenity) สถานที่พักแรม (Accommodation) และกิจกรรมการท่องเที่ยว (Activities) 

2. แบบสนทนากลุ่ม (focus group) เพ่ือให้ได้มาซึ่งรายละเอียดของจุดเด่นและจุดดึงดูดใจ
ของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของพ้ืนที่เพ่ือน ามาจัดระบบข้อมูลผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่
ส าคัญของชุมชน ตลอดจนการใช้ประโยชน์จากการข้อมูลผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเพ่ือการสร้าง
ความหมายและสัญญะทางการท่องเที่ยว น าไปสู่การสร้างรูปแบบการสื่อความหมายในแหล่ง
ท่องเที่ยวชุมชน  

เครื่องมืออ่ืนๆ ที่ใช้ประกอบการด าเนินการวิจัยได้แก่ เครื่องบันทึกเสียง กล้องบันทึกภาพ/
วีดีโอ คอมพิวเตอร์พกพา เป็นต้น 
 
3. วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลที่ผู้วิจัยค้นหาจุดเด่น จุดดึงดูดใจของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวใน
ชุมชน เพ่ือน าไปจัดระบบข้อมูลให้กับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญภายในชุมชนผาหวาย 
ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ประกอบด้วยวิธีการดังนี้ 

1. การค้นคว้าเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสืบค้นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวส าคัญ
ของชุมชนผาหวาย สถานการณ์ท่องเที่ยวในชุมชน การบริการทางการท่องเที่ ยว กิจกรรมการ
ท่องเที่ยวต่างๆ ที่เกิดขึ้นภายในชุมชน ตลอดจนวิถีชีวิตของชุมชน  

2. ผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึกและการสนทนากลุ่มกับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ ได้แก่ เจ้าหน้าที่
และองค์กรของรัฐที่เกี่ยวข้อง ผู้น าชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน และสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์
ในชุมชนผาหวาย 

3. เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสัมภาษณ์ จากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญทั้ง 3 กลุ่ม ได้แก่ 
เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐที่เกี่ยวข้อง ผู้น าชุมชนและแกนน ากลุ่ม/ชมรมต่างๆ และสมาชิกชมรมการ
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ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในชุมชนผาหวาย การเก็บรวบรวมข้อมูลในครั้งนี้เพ่ือให้ได้มาซึ่งรายละเอียดของ
จุดเด่น จุดดึงดูดใจของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนที่จะน ามาให้ความหมาย สื่อความหมายและ
บอกเล่าเรื่องราวทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับบริบทชุมชนผาหวายต่อไป 

4. รวบรวมข้อมูลด้วยการสนทนากลุ่ม ระดมความคิดเห็นจากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญทั้ง 3 
กลุ่ม ได้แก่ เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐที่เกี่ยวข้อง ผู้น าชุมชนและแกนน ากลุ่ม/ชมรมต่างๆ และ
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในชุมชนผาหวาย โดยประชุมระดมสมองเพ่ือให้ได้มาซึ่ง
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย  
 
4. การวิเคราะห์ข้อมูล 

ผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์ข้อมูลโดยตรวจสอบความเที่ยงตรง (Validity) ของข้อมูลด้วยวิธีการ
ตรวจสอบแบบสามเส้า (Triagulation) ซึ่งเป็นการตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูลโดยพิจารณาแหล่ง
เวลา สถานที่และบุคคลที่แตกต่างกัน และการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ในส่วนเนื้อหาที่ได้จากการ
วิเคราะห์เอกสาร แบบสัมภาษณ์ ใช้การน าเสนอด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา  (Content Analysis) เป็น
การวิเคราะห์บริบท พัฒนาการทางการท่องเที่ยวปัจจุบันของชุมชนผาหวาย  ผลิ ตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชน โดยอธิบายข้อมูลในเชิงพรรณนา  ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์และประชุมกลุ่ม
ย่อยจะสรุปเป็นหมวดหมู่   
 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อศึกษาการสร้างความหมายและสัญญะที่เป็นความต้องการ 
ของชุมชนเพื่อการพัฒนาการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 

ชุมชนผาหวายต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
 
การศึกษาตามวัตถุประสงค์นี้ เพ่ือการสร้างความหมายและสัญญะทางการท่องเที่ยวที่เป็น

ความต้องการของชุมชนเพ่ือการพัฒนาการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย มีข้ันตอน
ในการศึกษา ดังนี้ 

1. ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง และงานวิจัย 
2. สังเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสังเกตและสัมภาษณ์จากวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพ่ือหา จุด

แข็ง จุดดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว น ามาสร้างความหมายและสัญญะที่เป็นความต้องการของชุมชน
เพ่ือน าไปสู่การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวชุมชน 

3. การให้ความหมายและสัญญะทางการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับความต้องการของชุมชน
และใช้ประโยชน์จากการให้ความหมายและสัญญะเพ่ือการพัฒนาการสื่อความหมายในแหล่ง
ท่องเที่ยวชุมชน 
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1. ผู้ให้ข้อมูลที่ส าคัญ 
ผู้ให้ข้อมูลที่ส าคัญ (Key Informants) ที่ใช้ในการวิจัยเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบ

สัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) และการสนทนากลุ่ม (Focus group discussion) แบ่งเป็น  
3 กลุ่ม ประกอบไปด้วยผู้ให้ข้อมูลส าคัญ ดังนี้    

1. เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิม
คุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ได้แก่  
ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดเลย การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยส านักงานเลย(ททท.) องค์การบริหารการ
พัฒนาพื้นที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเลย (องค์การมหาชน) อ าเภอหนองหิน องค์กรปกครอง
ท้องถิ่นต าบลปวนพุ  

2. ผู้น าชุมชนและแกนน ากลุ่ม/ชมรมต่างๆ ภายในชุมชนผาหวายที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการ
พัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ประกอบด้วย ผู้ใหญ่บ้าน กลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่น/ปราชญ์
ชาวบ้าน (ทอผ้า, ชาฤาษี, จักสาน, อาหารพ้ืนบ้าน จ้ าและนางเทียมผู้ประกอบพิธีกรรมเลี้ยงผีปู่ตา) 
และหัวหน้าชมรมการท่องเที่ยวชุมชน  

3. สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน 
จังหวัดเลย โดยแบ่งเป็นกลุ่มย่อยดังนี้ 

3.1 กลุ่มรถรับจ้างสาธารณะในพ้ืนที่ (รถอีแต๊ก)   
3.2 กลุ่มผู้ประกอบการร้านอาหารและร้านจ าหน่ายของที่ระลึก   
3.3 กลุ่มมัคคุเทศก์ท้องถิ่น   
3.4 กลุ่มโฮมสเตย์ (Homestay)   
3.5 กลุ่มอาสาสมัครป้องกันภัย  

 
2. เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา  

สร้างเครื่องมือ โดยเริ่มจากการศึกษาข้อมูลจากเอกสาร งานวิจัยและเว็บไซต์ เกี่ยวกับวิธีการ
และขั้นตอนการค้นหาและสร้างความหมายและสัญญะทางการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวชุมชนผา
หวาย แล้วน ามาวิเคราะห์ เพื่อน ามาเป็นแนวทางในการสร้างเครื่องมือในการวิจัย ประกอบด้วย 

1. แบบสนทนากลุ่ม (focus group) เพ่ือให้ได้มาซึ่งรายละเอียดของจุดเด่นและจุดดึงดูดใจ
ทางการท่องเที่ยวของพ้ืนที่เพ่ือน ามาให้ความหมายและสัญญะเพ่ือการท่องเที่ยว ตลอดจนการใช้
ประโยชน์จากการให้ความหมายและสัญญะของแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือการสื่อความหมายในแหล่ง
ท่องเที่ยวชุมชน  



 95 

2. แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In – Dept Interview) เป็นรายบุคคล โดยใช้แบบสัมภาษณ์กึ่ง
โครงสร้าง (semi-structured interview ) เป็นการรวบรวมข้อมูลกับกลุ่มประชากรผู้ให้ข้อมูลที่ได้
ก าหนดเอาไว้ในประเด็นปัญหาที่เฉพาะเจาะจง เพ่ือให้ทราบถึง จุดเด่น จุดดึงดูดใจของชุมชนที่
สามารถน ามาสร้างความหมายและสัญญะทางการท่องเที่ยวภายในชุมชนผาหวาย 

เครื่องมืออ่ืนๆ ที่ใช้ประกอบการด าเนินการวิจัยได้แก่ เครื่องบันทึกเสียง กล้องบันทึกภาพ/
วีดีโอ คอมพิวเตอร์พกพา เป็นต้น 

 
3. วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลที่ผู้วิจัยค้นหาจุดเด่น จุดดึงดูดใจในการน ามาสร้างความหมาย
และสัญญะทางการท่องเที่ยวตามความต้องการของชุมชนเพ่ือการพัฒนาการสื่อความหมายในแหล่ง
ท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ประกอบด้วยวิธีการดังนี้ 

1.  เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสนทนา จากกลุ่มประชากรผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3 กลุ่ม ได้แก่ 
เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐที่เกี่ยวข้อง ผู้น าชุมชนและแกนน ากลุ่ม/ชมรมต่างๆ และสมาชิกชมรมการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในชุมชนผาหวาย โดยประชุมระดมสมองเพ่ือให้ได้มาซึ่งรายละเอียดของจุดเด่น 
จุดดึงดูดใจของชุมชนที่จะน ามาสร้างสัญญะและให้ความหมายทางการท่องเที่ยว พร้อมทั้งศึกษาความ
เป็นไปได้ของการจัดท ารูปแบบการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวชุมชนที่เหมาะสมกับบริบทชุมชน
ผาหวายต่อไป  

2.  เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสัมภาษณ์ จากกลุ่มประชากรผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3  กลุ่ม ได้แก่ 
เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐที่เกี่ยวข้อง ผู้น าชุมชนและแกนน ากลุ่ม/ชมรมต่างๆ และสมาชิกชมรมการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในชุมชนผาหวาย การเก็บรวบรวมข้อมูลในครั้งนี้เพ่ือให้ได้มาซึ่งรายละเอียดของ
การสร้างความหมายและสัญญะทางการท่องเที่ยวที่เป็นความต้องการของชุมชนเพ่ือการพัฒนาการสื่อ
ความหมายในแหล่งท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
 
4. การวิเคราะห์ข้อมูล 

ผู้วิจัยใช้การสังเคราะห์ข้อมูลสัญญะและการสร้างความหมายที่เป็นความต้องการของชุมชน
ในการพัฒนาการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย จากแบบสนทนากลุ่มและแบบ
สัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง ดังนี้ การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ในส่วนผลการวิจัยที่ได้จากแบบสนทนา
กลุ่มและการสัมภาษณ์เชิงลึกเกี่ยวกับการค้นหาสัญญะและการสร้างความหมายเพ่ือพัฒนาการสื่อ
ความหมายในแหล่งท่องเที่ยวชุมชน ใช้การพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive Analysis) แล้วน าเสนอ
ด้วยการบรรยายตามประเด็นหัวข้อในวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
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วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อพัฒนากระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบ 
การสื่อความหมายเพื่อเพิ่มคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 

ชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
 
การศึกษาตามวัตถุประสงค์นี้ มีเป้าหมายในการศึกษา คือ เพื่อศึกษาการพัฒนากระบวนการ

ชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ที่สอดคล้องกับบริบทชุมชน โดยผู้วิจัยได้ใช้การวิจัยแบบการวิจัยปฏิบัติการอย่า งมีส่วนร่วม 
(participatory action research) เน้นการสัมภาษณ์และการสนทนากลุ่มที่เปิดโอกาสให้ผู้เข้าร่วม
หรือผู้ให้ข้อมูลที่ส าคัญได้มีโอกาสแลกเปลี่ยนประสบการณ์และข้อมูลซึ่งเกี่ยวข้องผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยว เพ่ือก่อให้เกิดความเข้าใจ ตระหนักถึงคุณค่าของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชน  และ
การให้ความหมาย บอกเล่าเรื่องราวผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เป็นความต้องการของชุมชน ซึ่งจะ
เป็นแนวทางให้ผู้เกี่ยวข้องทางการท่องเที่ยวภายในชุมชน สามารถน าไปสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่า
ให้แก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว มีรายละเอียดดังนี้ 
 
1. ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ผู้ให้ข้อมูลส าคัญในการศึกษาตามวัตถุประสงค์นี้  แบ่งเป็น  3  กลุ่ม ประกอบไปด้วย
ประชากรผู้ให้ข้อมูล ดังนี้    

1. เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิม
คุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ได้แก่  
ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดเลย การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยส านักงานเลย (ททท.) องค์การบริหาร
การพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเลย (องค์การมหาชน) อ าเภอหนองหิน องค์กร
ปกครองท้องถิ่นต าบลปวนพุ  

2. ผู้น าชุมชนและแกนน ากลุ่ม/ชมรมต่าง ๆ ภายในชุมชนผาหวายที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการ
พัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ประกอบด้วย ผู้ใหญ่บ้าน กลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่น/ปราชญ์
ชาวบ้าน (ทอผ้า,ชาฤาษี,จักสาน,อาหารพื้นบ้าน จ้ าและนางเทียมผู้ประกอบพิธีกรรมเลี้ยงผีปู่ตา) และ
หัวหน้าชมรมการท่องเที่ยวชุมชน  

3. สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน 
จังหวัดเลย โดยแบ่งเป็นกลุ่มย่อยดังนี้ 

3.1 กลุ่มรถรับจ้างสาธารณะในพ้ืนที่ (รถอีแต๊ก)   
3.2 กลุ่มผู้ประกอบการร้านอาหารและร้านจ าหน่ายของที่ระลึก   
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3.3 กลุ่มมัคคุเทศก์ท้องถิ่น   
3.4 กลุ่มโฮมสเตย์ (Homestay)   
3.5 กลุ่มอาสาสมัครป้องกันภัย 

เพ่ือพัฒนากระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิม
คุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย และประเมินรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิม
คุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย  โดยรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสัมภาษณ์และแบบ
สนทนากลุ่ม (Focus group) กระบวนชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือ
เพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวายต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
 
2. เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 

สร้างเครื่องมือ โดยเริ่มจากการศึกษาข้อมูลจากเอกสาร งานวิจัยและเว็บไซต์ เกี่ยวกับวิธีการ
และขั้นตอนกระบวนการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท า
รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย แล้วน ามา
วิเคราะห์ สังเคราะห์เพ่ือน ามาเป็นแนวทางในการสร้างเครื่องมือในการวิจัย ประกอบด้วย  

1. แบบสนทนากลุ่ม (focus group) เป็นการระดมความคิดเพ่ือให้ได้มาซึ่งรายละเอียดของ
กระบวนการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบการสื่อ
ความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย เพ่ือน ามาปรับใช้ให้
สอดคล้องกับบริบทชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยว ตลอดจนการใช้ประโยชน์จากกระบวนการพัฒนาการสื่อ
ความหมายในแหล่งท่องเที่ยวชุมชน  

2. แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In – Dept Interview) เป็นรายบุคคล โดยใช้แบบสัมภาษณ์กึ่ง
โครงสร้าง (semi-structured interview) เป็นการรวบรวมข้อมูลกับกลุ่มประชากรผู้ให้ข้อมูลที่ได้
ก าหนดเอาไว้ในประเด็นปัญหาที่เฉพาะเจาะจง เพ่ือให้ทราบถึงกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนใน
การจัดท ารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวา 

เครื่องมืออ่ืนๆ ที่ใช้ประกอบการด าเนินการวิจัยได้แก่ เครื่องบันทึกเสียง กล้องบันทึกภาพ/
วีดีโอ คอมพิวเตอร์พกพา เป็นต้น 
 
3. วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลที่ผู้วิจัยศึกษากระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบการ
สื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนอง
หิน จังหวัดเลย ประกอบด้วยวิธีการดังนี้ 
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1.  เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสนทนา จากกลุ่มประชากรผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3 กลุ่ม ได้แก่ 
เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐที่เกี่ยวข้อง ผู้น าชุมชนและแกนน ากลุ่ม/ชมรมต่างๆ และสมาชิกชมรมการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในชุมชนผาหวาย โดยประชุมระดมสมองเพ่ือให้ได้มาซึ่งกระบวนการชุมชนมีส่วน
ร่วมในการจัดท ารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย  

2.  เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสัมภาษณ์ จากกลุ่มประชากรผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3 กลุ่ม ได้แก่ 
เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐที่เกี่ยวข้อง ผู้น าชุมชนและแกนน ากลุ่ม/ชมรมต่างๆ และสมาชิกชมรมการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในชุมชนผาหวาย การเก็บรวบรวมข้อมูลในครั้งนี้เพ่ือให้ได้มาซึ่งรายละเอียดของ
กระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
 
4. การวิเคราะห์ข้อมูล 

ผู้วิจัยใช้การสังเคราะห์ข้อมูลกระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบการสื่อ
ความหมายในแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย จากแบบสนทนากลุ่มและแบบสัมภาษณ์กึ่ง
โครงสร้าง  ดังนี้ การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ในส่วนผลการวิจัยที่ได้จากแบบสนทนากลุ่มและการ
สัมภาษณ์เชิงลึกเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนาการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว
ชุมชน ใช้การพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive Analysis) แล้วน าเสนอด้วยการบรรยายตามประเด็น
หัวข้อในวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
   

วัตถุประสงค์ข้อที่ 4 เพื่อน าเสนอรูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพิ่มคุณค่า 
แก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ  

อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
 
การศึกษาตามวัตถุประสงค์นี้  เป็นการเสนอรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่า

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย โดยผู้วิจัยได้
น าผลการศึกษาจากวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 และวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 ตลอดจน
ข้อเสนอแนะต่างๆ มาสังเคราะห์และใช้การประชุมเชิงปฏิบัติการ เพ่ือน าเสนอรูปแบบการสื่อ
ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนและระดมความคิดเห็นเกี่ยวกับรูปแบบการสื่อ
ความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน 
จังหวัดเลย 
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1. ผู้ให้ข้อมูลที่ส าคัญ 
การเสนอรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชน    

ผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ผู้วิจัยก าหนดกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญ ประกอบด้วย 
ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง นักวิชาการ ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐ ผู้น าชุมชน
และแกนน ากลุ่ม/ชมรมต่างๆ ภายในชุมชน และตัวแทนกลุ่มของสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ในชุมชน  โดยใช้การจัดประชุมเชิงปฏิบัติการ 

 
2. เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 

เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา ผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง การจัดประชุมเชิง
ปฏิบัติการ เพ่ือน าเสนอรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ซึ่งจะใช้แบบบันทึกการประชุม การสังเกต
แบบมีส่วนร่วม และเครื่องมืออ่ืนๆ ที่ใช้ประกอบการด าเนินการวิจัย ได้แก่ กล้องถ่ายรูป/วีดีโอ เครื่อง
บันทึกเสียง คอมพิวเตอร์พกพา เป็นต้น 
 
3. วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

การวิจัยในวัตถุประสงค์ท่ี 4 ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลที่ใช้ในการศึกษา ประกอบด้วยวิธีการ
ดังนี้ 

1.  ศึกษาเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 

2.  น าข้อมูลที่ได้จากวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 2 และ 3 มาวิ เคราะห์ สังเคราะห์ เพ่ือใช้เป็น
แนวทางในการก าหนดน าเสนอรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 

3. น าเสนอรูปแบบการพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชนผ่านการสร้างเรื่องราวแก่ผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย โดยวิธีการจัดประชุมเชิง
ปฏิบัติการ แก่ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว หน่วยงานภาครัฐ/เอกชน ผู้น าชุมชน 
นักวิชาการ และสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในชุมชนผาหวาย 

4. สรุปผลที่ได้จากการประชุม น าไปปรึกษากับประธานกรรมการที่ปรึกษา ผู้เชี่ยวชาญ
ทางการท่องเที่ยวชุมชน และผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง เพื่อรวบรวมข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ข้อมูลในล าดับต่อไป 
แล้วน าเสนอต่อผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 
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4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 และวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 มา

จัดกระท ากับข้อมูลโดยการบรรยายเชิงเนื้อหา (Content analysis) เกี่ยวกับ บริบททั่วไปและ
พัฒนาการทางท่องเที่ยวของชุมชน ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย การสร้าง
ความหมายและสัญญะแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เพ่ือการสื่อความหมาย
เรื่องราวที่ เพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนที่ เหมาะสมกับบริบทชุมชน และ
กระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย น ามาวิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสรุปผลจากการประชุม
เชิงปฏิบัติการเพ่ือให้ได้มาซึ่งรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
 
ตารางท่ี  1  แสดงประเด็นที่จะศึกษา การด าเนินการวิจัยตามวัตถุประสงค์ 
 

วัตถุประสงค ์ ประเด็นที่ศึกษา วิธีรวบรวมข้อมูล ผลที่ได้ 
1. เพื่อสืบค้นและรื้อ
ฟื้นผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวชุมชนผา
หวาย ต าบลปวนพุ 
อ าเภอหนองหิน 
จังหวัดเลย 
 

- ผลิตภณัฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวท่ีส าคัญของ
ชุมชนผาหวาย 
 
 
 

- แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In – 
depth interview) เกี่ยวกับ
ผลิตภณัฑ์ทางการท่องเที่ยว  
- แบบสนทนากลุ่ม (Focus 
group discussion) เพื่อระดม
ความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภณัฑ์
ทางการท่องเที่ยวชุมชน 
 

- ได้ผลิตภณัฑ์
ทางการท่องเที่ยว
ชุมชนของชุมชนผา
หวาย 
- ได้จัดระบบข้อมลู
ผลิตภณัฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชน
ผาหวาย 

2.  เพื่อศึกษาการ 
สร้างความหมาย
และสญัญะที่เป็น
ความต้องการของ
ชุมชนเพื่อการ
พัฒนาการสื่อ
ความหมายผลิตภณัฑ์
ทางการท่องเที่ยว
ชุมชนผาหวาย 
ต าบลปวนพุ อ าเภอ
หนองหิน จังหวัดเลย 

- การสร้างความหมาย
และสญัญะแก่
ผลิตภณัฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผา
หวาย 
 

- แบบสัมภาษณ์เชิงลึกเกี่ยวกับ
การสร้างความหมายและสญัญะ
แก่ผลิตภณัฑ์ทางการท่องเที่ยว
ของกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคญั 
- แบบสนทนากลุ่ม (Focus 
group discussion) เป็นการ
ระดมความคดิเพื่อให้ไดม้าซึ่ง
รายละเอียดเกี่ยวกับการสรา้ง
ความหมายและสัญญะแก่
ผลิตภณัฑ์ทางการท่องเที่ยว 

- ได้ความหมาย 
สัญญะของผลติภณัฑ์
ทางการท่องเที่ยว 
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ตารางที ่ 1  (ต่อ) 
 

วัตถุประสงค์ ประเด็นที่ศึกษา วิธีรวบรวมข้อมูล ผลที่ได้ 
3. เพื่อพัฒนา
กระบวนการชุมชนมี
ส่วนร่วมในการจัดท า
รูปแบบการสื่อ
ความหมายเพื่อเพ่ิม
คุณค่าแกผ่ลติภณัฑ์
ทางการท่องเที่ยว
ชุมชนผาหวาย ต าบล 
ปวนพุ อ าเภอหนองหิน 
จังหวัดเลย 
 

- กระบวนการชุมชนมี
ส่วนร่วมในการจัดท า
รูปแบบการสื่อ
ความหมายผลิตภณัฑ์
ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวาย 
 

- แบบสัมภาษณ์เชิงลึกเกี่ยวกับ
ชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท า
รูปแบบการสื่อความหมาย
ผลิตภณัฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวาย 
- แบบสนทนากลุ่ม เป็นการระดม
ความคิดเพื่อใหไ้ด้มาซึ่งรายละเอียด
ของกระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมใน
การจัดท ารปูแบบการสื่อ
ความหมายผลิตภณัฑ์ทางการ
ท่องเทีย่วของชุมชนผาหวาย 

- ได้กระบวนการ
ชุมชนมีส่วนร่วมใน
การจัดท ารปูแบบ
การสื่อความหมาย
ผลิตภณัฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวาย 
 
 
 

4. เพื่อน าเสนอรูปแบบ
การสื่อความหมายเพื่อ
เพิ่มคุณคา่แก่
ผลิตภณัฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวชุมชนผา
หวาย ต าบลปวนพุ 
อ าเภอหนองหิน 
จังหวัดเลย 

- รูปแบบการสื่อ
ความหมายเพื่อเพ่ิม
คุณค่าแกผ่ลติภณัฑ์
ทางการท่องเที่ยว
ชุมชนผาหวาย 

- การจัดประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อ
น าเสนอรูปแบบการสื่อความหมาย
เพื่อเพ่ิมคุณคา่แก่ผลิตภณัฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย 

- ได้รูปแบบการสื่อ
ความหมายเพื่อ
เพิ่มคุณคา่แก่
ผลิตภณัฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวท่ี
เหมาะสมกับบริบท
ชุมชนผาหวาย 
ต าบล ปวนพุ 
อ าเภอหนองหิน 
จังหวัดเลย 

 



บทที่ 4  
“ผาหวาย” : ชุมชนที่ผลักดันตนเอง 

สู่การเป็นพื้นที่การท่องเที่ยว 
 

การสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนอง
ห ิน จ ังหวัด เลยนั ้น  ท าให ้เราทราบถึงบริบทและพ ัฒนาการทางการท ่องเที ่ยวของช ุมชน           
การเดินทางเข้ามาและพฤติกรรมการท่องเที่ยวภายในชุมชนของนักท่องเที่ยว ทรัพยากรทางการ
ท่องเที ่ยวของชุมชน ได้แก่ แหล่งท่องเที ่ยวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ 
โบราณวัตถุ ศาสนา และแหล่งท่องเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชน กิจกรรมการ
ท่องเที่ยว ตลอดจนการบริการด้านการท่องเที่ยวของชุมชน ได้แก่ บริการขนส่ง สิ่งอ านวยความ
สะดวก บริการสารสนเทศ บริการน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ บริการที่พัก บริการร้านอาหาร  บริการด้าน
สินค้าของที่ระลึก และบริการด้านความปลอดภัย ชุมชนผาหวายเป็นหมู่บ้านที่พยายามผลักดันตนเอง
สู่การเป็นพ้ืนที่การท่องเที่ยวในชุมชน มีการพัฒนาและบริหารจัดการพ้ืนที่เพ่ือการท่องเที่ยวแบบมี
ส่วนร่วม ส่งผลท าให้เกิดความร่วมมือร่วมใจและเกิดความเข้มแข็งข้ึนภายในชุมชน โดยบ้านผาหวายมี
ผู้ใหญ่บุญลือ พรมหาลา ผู้ใหญ่บ้าน ซึ่งเป็นคนจุดประกายในการสร้างและพัฒนาชุมชนให้เป็นพ้ืนที่
การท่องเที่ยวทางธรรมชาติ รวมถึงเป็นผู้น าที่สามารถท างานพัฒนาหมู่บ้าน ซึ่งจะส่งผลท าให้เกิด
รายได้และความยั่งยืนของความเป็นชุมชนที่พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวด้วยตนเอง ทั้งนี้หมู่บ้านผาหวายยัง
มีความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรป่าไม้ บ้านผาหวายเป็นหมู่บ้านที่ยังมีความเป็นธรรมชาติของวิถี
ชีวิตและวัฒนธรรม ภายในหมู่บ้านมีวัดที่เป็นศูนย์กลางทางความเชื่อ ที่มีความสงบ สวยงามและเอ้ือ
ต่อการปฏิบัติธรรมเพ่ือผ่อนคลายทางจิตใจ นักท่องเที่ยวสามารถเรียนรู้และชื่นชมได้ทั้งภายใน
ระยะเวลาสั้นๆ หรือเรียนรู้และเป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิตชุมชนร่วมกับเจ้าของพ้ืนที่ได้ ซึ่งในสมัยก่อน
พ้ืนที่ของบ้านผาหวายมีความอุดมสมบูรณ์ มีน้ าผุดน้ าซับที่คนในหมู่บ้านสามารถใช้ดื่มกินและ
ประกอบอาหารได้ มีฝานมีกวางและสัตว์อ่ืนๆอยู่มากมาย มีพ้ืนดิน ต้นไม้และแหล่งน้ าที่จะใช้ใน           
การท าการเกษตรกรรมอย่างพอเพียง  

ปัจจุบันชุมชนผาหวายเป็นที่รู้จักอย่างมากจากสิ่งดึงดูดใจที่มีหลากหลายภายในชุมชน โดยมี
แหล่งท่องเที่ยวส าคัญคือ ภูป่าเปาะ เป็นภูเขาที่มีความสูง 900 เมตร สามารถมองเห็นทิวทัศน์ที่
สวยงามได้รอบทิศทาง ท าให้น ามาสู่การเป็นจุดขายเพ่ือการท่องเที่ยวให้กับชุมชน ในบทนี้ผู้วิจัย
ต้องการที่จะน าเสนอถึงบริบท พัฒนาการทางการท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย เพ่ือเป็นข้อมูลพ้ืนฐานในการน ามาสร้าง
ความหมาย (Meaning) และสัญญะ (Sign) แก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ท าให้เกิดความน่าสนใจ 
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ดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเลือกที่จะเดินทางมาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย และใน            
การสร้างความหมายและสัญญะแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวนั้นจะต้องมีความเหมาะสมกับบริบท
และตรงตามความต้องการของชุมชน  
 

บริบทชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
  

เมืองแห่งทะเลภูเขา สุดหนาวในสยาม ดอกไม้งามสามฤดู เป็นค าขวัญประจ าจังหวัดเลย 
จังหวัดเลยมีพ้ืนที่โดยรวมที่มีลักษณะเด่น และสภาพพ้ืนที่ค่อนไปทางภาคเหนือ จึงได้รับอิทธิพลจาก
หย่อมความกดอากาศสูงที่แผ่ลงมาจากตอนกลางของทวีปเอเชียท าให้ฤดูหนาวอากาศหนาวเย็นกว่า
จังหวัดอ่ืนๆ ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และยังมีแม่น้ าเหือง กับแม่น้ าโขงเป็นเส้นกั้นอาณาเขตกับ
ประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) จึงท าให้มีการค้าขายของประชาชนทั้ง
สองฝั่ง วัฒนธรรม ประเพณีมีความคล้ายคลึงกันซึ่งเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ จังหวัดเลยมีแหล่งท่องเที่ยว
ที่สวยงามหลากหลาย เป็นเมืองท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่โอบล้อมด้วยภูเขาสลับซับซ้อน  ท่ามกลาง
สายหมอกปกคลุมเหนือยอดภู  อุดมไปด้วยพืชพรรณป่าไม้นานาชนิดที่รู้จักแพร่หลาย และ                  
มีนักท่องเที่ยวนิยมเดินทางมาสัมผัสบรรยากาศในฤดูหนาวบนยอดสูงของภูเขา ไม่ดอกเมืองหนาว
นานาชนิด มีอากาศสดชื่นเย็นสบาย  ภูมิประเทศที่สวยสดงดงามตา แหล่งท่องเที่ยวที่ ส าคัญทาง
ธรรมชาติ ได้แก่ ภูกระดึง ภูหลวง ภูเรือ วนอุทยานภูบ่อบิด แก่งคุดคู้ สวนหินผางาม แหล่งท่องเที่ยว
เชิงประวัติศาสตร์ ได้แก่ พิพิธภัณฑ์ผีตาโขน พระธาตุศรีสองรัก พระธาตุสัจจะ มีเส้นทางการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมล้านช้างที่เชื่อมต่อกับประเทศเพ่ือนบ้าน (สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน
ลาว) ตลอดจนมีประเพณี วัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชนที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ซึ่งได้แก่ งานบุญพระ
เวสสันดร  ประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน และชุมชนเก่าแก่เชียงคาน  ทั้งนี้การท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย (ททท.) ได้คัดเลือกให้จังหวัดเลยเป็น 1 ใน 9 เมืองที่มีศักยภาพโดดเด่นด้านการ
ท่องเที่ยวภายใต้โครงการ “เมืองต้องห้าม...พลาด” ที่การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้ส่งเสริม
ท่องเที่ยวเมืองรองในกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยตั้งแต่ปี 2558 ในพ้ืนที่จังหวัดล าปาง เพชรบูรณ์ น่าน 
บุรีรัมย์ สมุทรสงคราม ราชบุรี ตราด จันทบุรี ตรัง ชุมพร นครศรีธรรมราชและจังหวัดเลย (การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2551: 81) และการที่มีลักษณะเช่นนี้จึงเป็นเสน่ห์ของจังหวัด ช่วยกระตุ้น
การท่องเที่ยวในจังหวัดเลย  ประกอบกับ จังหวัดเลยได้รับการประกาศเป็นพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนจังหวัดเลย (ส านักงานจังหวัดเลย, 2560: 29-30) ท าให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย
และชาวต่างประเทศเดินทางมาท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้น 

ข้อมูลจากส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดเลย ปี  พ.ศ. 2555 – 2559 พบว่า จ านวน
นักท่องเที่ยวจังหวัดเลย มีอัตราเพ่ิมสูงขึ้นในทุกๆ ปี โดยในปี พ.ศ. 2559 มีจ านวนนักท่องเที่ยวที่
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เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดเลยจ านวน 2,031,122 คน เพ่ิมขึ้นจากปี 2558 ร้อยละ 5.07 โดยเป็น
นักท่องเที่ยวชาวไทยร้อยละ 98.16 นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ ร้อยละ 1.84 ในช่วงเวลาที่ผ่านมา
จังหวัดเลยได้ใช้ศักยภาพและโอกาสที่มีในพ้ืนที่ เป็นเมืองท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่โอบล้อมด้วยภูเขา
สลับซับซ้อน มีภูมิประเทศที่สวยงาม สภาพอากาศที่เย็นสบาย และหนาวเย็นมากในช่วงฤดูหนาว มี
แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติมากมาย มีอาณาเขตติดต่อกับสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
ซึ่งมีแม่น้ าโขงเป็นแนวเขตคั่นกลาง ชุมชนที่อาศัยริมฝั่งโขงจึงมีวิถีชีวิตที่มีความเป็นอยู่ผูกพันกับแม่น้ า
โขงมาตั้งแต่อดีต ส่งผลให้มีเอกลักษณ์ในด้านการปรับตัว วิถีความเป็นอยู่ให้เข้ากับทรัพยากรทาง
ธรรมชาติ มีพิธีกรรมความเชื่ออันเป็นที่มาของขนบธรรมเนียมประเพณี และมีวิถีชีวิตริมโขง ซึ่งด้วย
ความหลากหลายและความโดดเด่นทางธรรมชาติ ความเรียบง่ายของชุมชนวิถีชีวิตของชาวจังหวัดเลย
นั้น ท าให้นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวจังหวัดเลยสามารถชื่นชมและพักผ่อนกับแหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติ วัฒนธรรมอันงดงามในบรรยากาศสบายๆ พร้อมเรียนรู้วิถีชีวิตชุมชนผ่านกิจกรรมการ
ท่องเที่ยววิถีชีวิตริมฝั่งโขงและสัมผัส ซึมซับวัฒนธรรม ประเพณี ภูมิปัญญาท้องถิ่นจากชุมชนและ
ทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวต่างๆ ท าให้เห็นคุณค่า และก่อให้เกิดจิตส านึกและความตระหนักในการ
อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม และวัฒนธรรมผ่านกลไกการท่องเที่ยว เพ่ือสร้างกระแส
ให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวภายในจังหวัดเลยอย่างต่อเนื่อง  
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ภาพที่  3  แผนที่ท่องเที่ยวจังหวัดเลย 
 
ที่มา: ส านักงานจังหวัดเลย (2559: ระบบออนไลน์) 
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อ าเภอหนองหินเดิมเป็นหมู่บ้านหนึ่งอยู่ในเขตการปกครองของต าบลปวนพุ อ าเภอภูกระดึง 
ต่อมาได้แยกการปกครองจากต าบลปวนพุมาตั้งเป็น ต าบลหนองหิน เมื่อปี พ.ศ. 2523 และเมื่อเกิด
การขยายตัวของพ้ืนที่ในเขตต าบลหนองหิน ซึ่งมีความเจริญทั้งทางด้านวัตถุ สภาพเศรษฐกิจ สังคม 
และชุมชนเมือง โดยเฉพาะชุมชนที่ตั้งบ้านหนองหิน (ปัจจุบันอยู่ในเขตเทศบาลต าบลหนองหิน) 
จังหวัดเลยจึงได้เสนอกระทรวงมหาดไทยขอยกฐานะเป็นกิ่งอ าเภอ โดยรวมต าบลหนองหิ น ต าบล 
ปวนพุ และต าบลตาดข่า ตั้งเป็น กิ่งอ าเภอหนองหิน ตามประกาศกระทรวงลงวันที่ 1 มิถุนายน พ.ศ. 
2540 โดยมีผลบังคับตั้งแต่วันที่ 1 กรกฎาคม พ.ศ. 2540 ต่อมาจึงได้มีพระราชกฤษฎีกายกฐานะขึ้น
เป็น อ าเภอหนองหิน ในวันที่  24 สิงหาคม พ.ศ. 2550 โดยมีผลบังคับตั้งแต่วันที่  8 กันยายน        
พ.ศ. 2550 อ าเภอหนองหินตั้งอยู่ทางทิศใต้ของจังหวัดเลย ห่างจากตัวจังหวัดเลย 45 กิโลเมตร มี
อาณาเขตติดต่อ ดังนี้  

ทิศเหนือ ติดต่อกับอ าเภอวังสะพุง จังหวัดเลย 
ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ าเภอผาขาว จังหวัดเลย  
ทิศใต้ ติดต่อกับอ าเภอภูกระดึง จังหวัดเลย 
ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ าเภอภูหลวง จังหวัดเลย 

อ าเภอหนองหินมีพ้ืนที่ทั้งหมด 435 ตารางกิโลเมตร โดยมีสภาพภูมิประเทศทั่วไปเป็นที่ราบ
สลับกับเนินเขา และบางบริเวณเป็นที่ราบสูง เนื่องจากพ้ืนที่ซึ่งประกอบด้วยที่ราบสลับกับเนินเขา ท า
ให้สภาพภูมิอากาศมีความเปลี่ยนแปลงไดง่้าย ซ่ึงฤดูร้อน ระหว่างเดือนกุมภาพันธ์-พฤษภาคม อากาศ
แห้งแล้ง ลมพัดแรง อุณหภูมิเฉลี่ย 32-35 องศาเซลเซียส ฤดูฝน ระหว่างเดือนมิถุนายน-กันยายน ฝน
ตกไม่ตามฤดูกาล ลักษณะเป็นฝนทิ้งช่วง อุณหภูมิเฉลี่ย 32-38 องศาเซลเซียส ปริมาณน้ าฝนโดยเฉลี่ย 
134.25 มิลลิเมตร ฤดูหนาว ระหว่างเดือนตุลาคม-มกราคม อากาศหนาวจัด มีลมแรง อุณหภูมิเฉลี่ย 
6-12 องศาเซลเซียส  อ าเภอหนองหินแบ่งเขตการปกครองส่วนท้องถิ่นเป็น 4 แห่ง ได้แก่ เทศบาล
ต าบลหนองหิน ครอบคลุมพ้ืนที่บางส่วนของต าบลหนองหิน องค์การบริหารส่วนต าบลหนองหิน 
ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลหนองหิน (เฉพาะนอกเขตเทศบาลต าบลหนองหิน) องค์การบริหารส่วนต าบล
ตาดข่า ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลตาดข่าทั้งต าบล องค์การบริหารส่วนต าบลปวนพุ ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบล
ปานพุทั้งต าบล และแบ่งการปกครองส่วนภูมิภาคเป็น 3 ต าบล 34 หมู่บ้าน ได้แก่ ต าบลหนองหินมี 
14 หมู่บ้าน  ต าบลตาดข่ามี  5 หมู่บ้าน ต าบลปวนพุมี 15 หมู่บ้าน ด้วยความที่อ าเภอหนองหินเป็น
พ้ืนที่ทางการเกษตรเป็นหลักเช่นเดียวกับพ้ืนที่อ่ืนๆ ที่รายรอบ ผู้คนชาวอ าเภอหนองหินจึงมีวิถีชีวิตที่
อิงกับการเกษตร ไม่เว้นแม้แต่ภูมิปัญญาที่สามารถน าผลิตผลเหลือใช้จากการเกษตร หรือผลิตภัณฑ์
ทางการเกษตรมาต่อยอดด้วยภูมิปัญญาจนกลายเป็นสินค้าของฝาก และของที่ระลึกที่สามารถเสริม
กิจกรรมในการท่องเที่ยวได้ 
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ภาพที่  4  แผนที่ท่องเที่ยวอ าเภอหนองหิน 

 
ที่มา: ส านักงานจังหวัดเลย (2559: ระบบออนไลน์) 
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1. ประวัติชุมชนผาหวาย 
บ้านผาหวาย เป็นหมู่บ้านหนึ่งของอ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย เป็นพ้ืนที่ที่มีประวัติศาสตร์

และความเป็นมา คือ บ้านผาหวายก่อตั้งหมู่บ้านขึ้นมาราว 70 ปี  ก่อตั้งโดยยายจ้อย และพวก
ชาวบ้านที่มีการอพยพเคลื่อนย้ายของผู้คนอันเนื่องมาจากการเกิดสงครามจีนฮ่อ จึงมีการโยกย้าย
พ้ืนที่อยู่อาศัยและหาแหล่งพ้ืนที่ใหม่ที่มีความปลอดภัยและมีความอุดมสมบูรณ์เพ่ือที่จะท าให้การ
ด ารงชีวิตของกลุ่มชาวบ้านจะอยู่อย่างมีความสุข  หมู่บ้านผาหวายนั้นเดิมมีชื่อว่า “บ้านผาหลาย”  
จากการสัมภาษณ์พบว่าการตั้งชื่อหมู่บ้านเป็นการตั้งชื่อตามลักษณะของภูมิประเทศในพ้ืนที่ที่ตั้งที่มีผา
อยู่เป็นจ านวนมากและกระจายอยู่โดยทั่วไป ส่งผลท าให้ผู้น ามีการเลือกเอาจุดเด่นของพื้นที่มาเป็นจุด
สร้างการจดจ าและจุดเด่นที่เป็นอัตลักษณ์ของหมู่บ้าน ต่อมาค าได้มีการเรียกชื่อเพ้ียนและเคลื่อน
ออกไปตามชื่อเรียกถึงพืชที่มีอยู่มากในท้องถิ่นอย่างต้นหวายหรือตาว ก็ท าให้มีการปรับเปลี่ยนมาเป็น
ชื่อของ “บ้านผาหวาย” และมีการใช้เรียกชื่อนี้มาจนถึงปัจจุบัน  รวมถึงความเป็นมาของผู้คนที่เข้ามา
ตั้งหลักแหล่งอยู่ภายในชุมชน การเข้ามารวมตัวกันในชุมชนย่อมมีการน าเอาวัฒนธรรมดั้งเดิมและมี
การสร้างวัฒนธรรมใหม่ที่ผสมผสานร่วมกับคนในพื้นที่เอง เพื่อให้สามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างมีความสุข 
จนเกิดเป็นวัฒนธรรมความเชื่อเฉพาะของชุมชน เช่น วิถีการด าเนินชีวิตที่เกี่ยวเนื่องกับศาสนาและ
ความเชื่อ โดยมีวัดเป็นศูนย์กลางของความเชื่อ ความศรัทธาและวัดก็เป็นแหล่งเรียนรู้ทางด้าน
วัฒนธรรมประเพณีและความเชื่อทางพุทธศาสนาด้วยเช่นกัน จากการศึกษาพบว่า บ้านผาหวายมีวัดที่
เป็นศูนย์รวมจิตใจของผู้คนในชุมชนจ านวน 3 วัด ได้แก่ วัดโพธิ์ชัย วัดถ้ าผากวาง และวัดป่าผาหวาย 
(ห้วยหอม) ภายในวัดมีการสร้างถาวรวัตถุและบรรยากาศเงียบสงบที่เอ้ือต่อการเข้ามาปฏิบัติธรรม 
และยังมีการรักษาขนบธรรมเนียมประเพณีของชุมชมทั้งที่เกี่ยวเนื่องกับฮีตสิบสอง หรือ ประเพณี 12 
เดือน เช่น วันปีใหม่ วันสงกรานต์ วันออกพรรษา วันเข้าพรรษา เป็นต้น ตลอดจนวัฒนธรรมด้าน
อาหาร วัฒนธรรมเครื่องจักสาน เกษตรกรรม วัฒนธรรมเหล่านี้ถ้าน ามาเรียงร้อยและจัดระเบียบให้
เกิดขึ้นเป็นเรื่องราวผ่านเอกสารและการพัฒนาคนในท้องถิ่นให้สามารถเล่าเรื่องราวของตนเองได้
อย่างชัดเจนให้กับนักท่องเที่ยวมีประสบการณ์ในการรับรู้นอกเหนือจากการรับรู้แหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติอย่างภูป่าเปาะที่มีอยู่แล้ว ก็จะสามารถสร้างคุณค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ของชุมชนได้มากยิ่งขึ้น ส าหรับคนในท้องถิ่นบ้านผาหวายนั้นถือว่ามีศักยภาพในการพัฒนาตนเองมา
อย่างต่อเนื่อง นับตั้งแต่เริ่มต้นตั้งชุมชนไปจนถึงการพัฒนาพ้ืนที่ธรรมชาติให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติที่มีชื่อเสียง จากการเก็บข้อมูลเบื้องต้น พบว่า คนในชุมชนมีความต้องการที่จะพัฒนาตนเอง
ในหลายๆ ด้าน โดยเฉพาะการพัฒนาทักษะการเป็นผู้น าเสนอด้านวัฒนธรรมผ่านการพูดเพ่ือการ
สื่อสาร หรือการน าวัฒนธรรมมาสู่การจัดการท่องเที่ยว ซึ่งคนในชุมชนเห็นว่าถ้ามีผู้เชี่ยวชาญที่มี
ความรู้มาเป็นผู้ให้ความรู้ ร่วมเก็บรวบรวมข้อมูล ร่วมพัฒนาศักยภาพในการพูดและการอธิบายและ
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การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว ก็จะส่งผลท าให้คนในชุมชนเกิดความเชื่อมั่นในศักยภาพของตนเองมาก
ยิ่งขึ้น 
 
2. ภูมิประเทศ 

ภู มิ ป ระเทศหมู่ บ้ านผาหวาย มี สภ าพ พ้ืนที่ อุ ดมสมบู รณ์ ไปด้ วยแหล่ งน้ า  ป่ าไม้  
ทรัพยากรธรรมชาติและภูเขาท่ีสามารถท าการเกษตรได้ดีตลอดทั้งปี เช่น ปลูกข้าว ถั่วเหลือง  หรือพืช
เศรษฐกิจอ่ืนๆ การสร้างบ้านเรือนของชาวบ้านในชุมชนส่วนใหญ่ตั้งอยู่บนพ้ืนที่ใกล้แหล่งน้ าและตาม
แนวเชิงเขา จึงท าให้สามารถท าการเลี้ยงสัตว์ การปลูกไม้ผลและพืชสวน ดังภาพที่ 5 ในส่วนพ้ืนที่ป่า
เขาหินปูนจัดเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ  เนื่องจากมีลักษณะทางธรรมชาติสวยงาม ป่าเบญจพรรณ  
เหมาะส าหรับการศึกษาหาความรู้หรือการศึกษาธรรมชาติ  

 

  
 
 
 
 
 
 

ภาพที่  5  บรรยากาศโดยรอบของชุมชนผาหวาย 
 
3. ภูมิอากาศ   

สภาพภูมิอากาศในเขตบ้านผาหวาย สภาพอากาศดีในทุกฤดู  โดยฤดูร้อน อากาศไม่ร้อนจัด 
ฤดูหนาว  หนาวจัด ส่วนฤดูฝน ฝนตกชุก สามารถแบ่งฤดูกาลทางการท่องเที่ยวได้ ดังนี้  

หน้าร้อนหรือฤดูร้อน หากท่านมาเที่ยว ในช่วงเดือน มีนาคม – พฤษภาคม ท่านจะได้สัมผัส
บรรยากาศทุ่งหญ้าและขุนเขาเปลี่ยนจากสีเขียวกลายเป็นสีทอง  

หน้าฝนหรือฤดูฝน ท่านจะได้สัมผัสความเขียวขจี ฉ่ าชุ่มเย็น ทะเลหมอกสวยงามที่เกิดขึ้น
หลังจากฝนตกและได้สัมผัสวิถีชีวิตเกษตรกรรม ในการท านาของชาวบ้านชุมชนผาหวาย  ซึ่งอยู่
ระหว่างเดือนมิถุนายน – เดือนตุลาคม 

หน้าหนาวหรือฤดูหนาว อยู่ระหว่างเดือน พฤศจิกายน – กุมภาพันธ์ เป็นช่วงที่บ้านผาหวาย
จะมีความสวยมากที่สุด ขุนเขาสีเขียว ทุ่งนาสีมรกต ท้องฟ้าสีคราม ตัดกับเมฆหมอกสีขาว ที่ส าคัญ 
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อากาศดี เย็นสบาย ตลอดจนทะเลหมอกยามเช้าที่จะท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจ ดังภาพ 
ที่ 6 

 

 
 

ภาพที่  6  ความสวยงามของทะเลหมอกหลังฝนตก 
บนยอดภูป่าเปาะในจุดที่ 1 และจุดที่ 2 

 
4. จ านวนประชากร 

บ้านผาหวายมีประชากรตั้งบ้านเรือนจ านวนทั้งสิ้น  256 หลังคาเรือน มีประชากรราว 1,079 
คน  แยกเป็น ประชากรชายจ านวน 529 คนและหญิง จ านวน 550 คน 
 
5. การปกครอง 

หมู่บ้านผาหวายขึ้นตรงกับองค์การบริหารส่วนต าบลปวนผุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย         
มีผู้ใหญ่บ้านชื่อ นายบุญลือ  พรมหาลา ผู้ใหญ่บ้านหมู่ 3 ซึ่งได้รับเลือกตั้ง 2 สมัย ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2547 
ถึงปัจจุบัน (พ.ศ. 2562) 
 
6. ประเพณีท้องถิ่น 

บ้านผาหวายมีวัฒนธรรมภาษาเป็นของตัวเอง คือภาษาไทเลยและภาษาอีสาน(ไทใต้) บ้านผา
หวายมีประเพณีที่น่าสนใจซึ่งเป็นประเพณีที่สืบทอดความเชื่อของชุมชนซึ่งจะจัดขึ้นในเดือนในช่วง
เดือนหก คือ ประเพณีเลี้ยงผีปู่ตา ซึ่งเป็นประเพณีที่เป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวบ้านผาหวายมาตลอด
ตั้งแต่ตั้งหมู่บ้านมากว่า 70 ปี อีกทั้งบ้านผาหวายมีประเพณีและวัฒนธรรมเช่นเดียวกับหมู่บ้านอื่นๆ ที่
อยู่ใกล้เคียง  ชุมชนบ้านผาหวายยังคงมีการสืบทอดประเพณี 12 เดือนแบบอีสานหรือฮีตสิบสอง ซึ่ง
หมายถึงประเพณีท่ีจะต้องปฏิบัติทั้ง 12 เดือน ในแต่ละปี ดังนี้ 

ประเพณีบุญเดือนสาม คือบุญข้าวจี่ ซึ่งตรงกับวันขึ้น 15 ค่ าเดือนสาม (ช่วงเดือนกุมภาพันธ์) 
ประเพณีบุญเดือนสี่ คือบุญมหาชาติ (บุญพระเวสสันดร) ซึ่งจัดให้มีขึ้นอยู่ในช่วงของเดือนสี่    

(ช่วงเดอืนมีนาคมของทุกปี) 
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ประเพณีงานวันสงกรานต์ (วันปีใหม่ของไทย) ซึ่งตรงกับวันที่ 13 - 15 เดือนเมษายนของทุกปี 
ประเพณีบุญเดือนหก คือ บุญบั้งไฟ ซึ่งจัดให้มีขึ้นอยู่ในช่วงของเดือนหก (ช่วงเดือน

พฤษภาคม - มิถุนายนของทุกปี) 
ประเพณีบุญเดือนเจ็ด คือ บุญซ าฮะ  ซึ่งจัดให้มีขึ้นอยู่ในช่วงเดือนเจ็ด (ช่วงเดือนมิถุนายน  

ของทุกปี) 
ประเพณีบุญเดือนแปด คือ บุญเข้าพรรษา ซึ่งตรงกับวันขึ้น 15 ค่ า เดือนแปด (ช่วงเดือน

กรกฎาคมของทุกปี) 
ประเพณีบุญทอดเทียนพรรษา ซึ่งอยู่ในระหว่างช่วงเข้าพรรษา (ของทุกปี) 
ประเพณีบุญเดือนเก้า คือ บุญข้าวประดับดิน ซึ่งตรงกับวันขึ้น  15  ค่ า  เดือนเก้าของทุกปี 
ประเพณีบุญเดือนสิบ คือบุญข้าวสาก (กระยาสาด) ซึ่งตรงกับวันขึ้น 15  ค่ าเดือนสิบ ของทุกปี 
ประเพณีบุญเดือนสิบเอ็ด คือ บุญออกพรรษา ซึ่งตรงกับวันขึ้น 15  ค่ า เดือนสิบเอ็ด ของทุกปี 
ประเพณีงานบุญกฐิน ซึ่งจัดให้มีขึ้นอยู่ในช่วงของ วันแรม 1 ค่ า เดือนสิบเอ็ดถึงวันแรม 14  

ค่ า เดือนสิบสอง  ของทุกปี 
ประเพณีงานลอยกระทง ซึ่งจัดให้มีข้ึนอยู่ในช่วงของวันแรม 12 ค่ า เดือนสิบสอง ของทุกปี  
ประเพณีงานบุญผ้าป่า ซึ่งจัดให้มีขึ้นทุกช่วงของปี (ขึ้นอยู่กับความพร้อมของเจ้าภาพจะ

ก าหนดวัน) 
ประเพณีงานบุญแจกข้าว (หรือท าบุญร้อยวัน) ซึ่งจัดให้มีขึ้นทุกช่วงของปี (ขึ้นอยู่กับความ

พร้อมของเจ้าภาพจะก าหนดวัน) 
ประเพณีเลี้ยงปู่เจ้าอารักษ์ประจ าหมู่บ้าน ปีละ 1 ครั้ง  ก่อนจะลงท านาและเกี่ยวข้าว เป็น

ความเชื่อเพ่ือให้พืชพันธุ์ ธัญญาหารสมบูรณ์ดี   
ประเพณีงานขึ้นบ้านใหม่  ซึ่งจัดให้มีขึ้นทุกช่วงของปี (ข้ึนอยู่กับความพร้อมของเจ้าภาพจะ

ก าหนดวัน) 
ประเพณีงานบายศรีสู่ขวัญ มีขึ้นทุกช่วงของปี (ข้ึนอยู่กับความพร้อมของเจ้าภาพจะก าหนด

วัน)    
 
7. ความเชื่อท้องถิ่น 

ชาวบ้านหมู่บ้านผาหวายนี้นอกจากจะมีความเชื่อในการปฏิบัติตามประเพณีและวัฒนธรรม
ตามความเชื่อในพุทธศาสนาแล้ว ยังมีประเพณีและความเชื่อท้องถิ่นที่มีการปฏิบัติตนตามแนวทาง
ปู่ย่าตายาย นั่นคือ พิธีกรรมการเลี้ยงผีปู่ตา ในเดือน 6 หรือเดือน กรกฎาคม ของทุกปี ซึ่งถือว่าเป็น
ประเพณีที่มีความส าคัญของทุกหมู่บ้าน ในเขตภาคอีสาน  ส าหรับการประกอบพิธีกรรมจะมีจ้ าและมี
นางเทียม (บุคคลที่ถูกสมมุติให้เป็นตัวแทนของหมู่บ้าน มีหน้าที่ปฏิบัติรักษา เป็นผู้บอกกล่าวเป็น           
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ผู้ติดต่อสื่อสารกับวิญญาณที่มีประจ าในหมู่บ้านแทนชาวบ้าน ส่วนจ านวนนางเทียมนั้นขึ้นอยู่กับว่าจะ
มีผีปู่ตามาลงกี่องค์)  ในพิธีกรรมจ้ าและนางเทียมจะมีการฟ้อนร าด้วย  ส าหรับผู้ที่ประกอบพิธีกรรม
นั้นจะมีการสืบเชื้อสายกันมารุ่นต่อรุ่น โดยในหมู่บ้านนี้มี 3 รุ่นแล้ว ส่วนผู้ที่เป็นจ้ าคนปัจจุบันคือ “ตา
เสาะ ท ามะรัง”  อย่างไรก็ตามจากการสอบถามชาวบ้านบอกว่าในพิธีกรรมนี้จะมีชาวบ้านหลายคนมา
เฝ้ารอผีปู่ตามาบอกเล่าผ่านท่าทางการฟ้อนของนางเทียม ดังภาพที่ 7 

 

 
 

ภาพที่  7  ปราชญ์ชาวบ้านที่อยู่ในชุมชมบ้านผาหวายที่มาให้สัมภาษณ์  
และหลายท่านก็มีบทบาททางสังคมในหมู่บ้าน โดยการเป็นจ้ า 

และนางเทียมร่างทรงของผีปู่ตา 
 
8. สถานศึกษา 

บ้านผาหวาย มีสถานศึกษาระดับพ้ืนฐานการศึกษาอยู่ 1 โรง คือ โรงเรียนบ้านผาหวาย บ้าน
ผาหวาย ต าบลบ้านผาหวาย อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย จัดการศึกษาในระดับปฐมวัยและระดับ
ประถมศึกษา ให้กับเขตพ้ืนที่บริการ 2 เขตคือบ้านผาฝ้ายและบ้านผาหวาย มีนักเรียนจ านวนทั้งสิ้น 
144 คน  แยกเป็นชาย 62 คน หญิง 52 คน 
 
9. การประกอบอาชีพของคนในชุมชน 

ประชาชนในหมู่บ้านผาหวายมีอาชีพหลักคือการท าเกษตรกรรม ปลูกยางพารา อ้อย  
ข้าวโพด มันส าปะหลัง  รวมถึงการปลูกข้าวไร่ที่เป็นพันธุ์ข้าวเหนียวขาวและข้าวเหนียวด าส าหรับเก็บ
ไว้ใช้ในการบริโภคในครัวเรือน 
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1.  การปลูกยางพารา ของชาวบ้านในหมู่บ้านนั้น เริ่มมีการปลูกในปี พ.ศ. 2549  โดยการ
สนับสนุน จากรัฐบาลที่ต้องการสร้างรายได้ให้กับคนภาคอีสานในโครงการยางล้านไร ส าหรับการปลูก
ยางนั้นส่วนใหญ่ปลูกตามเขาและแนวเขา โดยที่ส่วนใหญ่เป็นที่ดินที่ไม่มีเอกสารสิทธิ์ ปัจจุบันมีการ
ปลูกยางพาราราว 1,600 ไร่   

2. การปลูกข้าวโพด ถือว่าเป็นพืชเศรษฐกิจของคนในหมู่บ้าน  มีพ้ืนที่ในการปลูก จ านวน 
1,300 ไร่ 

3. มันส าปะหลัง  ถือว่าเป็นพืชเศรษฐกิจที่ปลูกและดูแลง่าย ให้ผลผลิตดีและมีราคาสูง 
4. ข้าวไร่ ส่วนใหญ่เป็นข้าวเหนียวมีพ้ืนที่ในการปลูก จ านวน 1,600 ไร่ 
5. อ้อย มีพ้ืนที่ในการปลูก จ านวน 20 ไร่ 
นอกจากนี้หากมีเวลาว่างจากอาชีพการเกษตรก็จะไปขายสลากกินแบ่งรัฐบาล และรับจ้าง

ทั่วไป 
ชุมชนผาหวายมีจุดดึงดูดใจที่สามารถน าไปสู่การท่องเที่ยวที่หลากหลาย ดังแผนที่ท่องเที่ยวบ้าน

ผาหวายและโฮมสเตย์ ภูป่าเปาะ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ดังภาพที่ 8 ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนมี
ความหลากหลายทั้งการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ ได้แก่ ภูป่าเปาะ ถ้ าผากวาง  ดังภาพที่ 9 และ 10 
 

 
 

ภาพที่  8  แผนที่ท่องเที่ยวและโฮมสเตย์ บ้านผาหวาย-ภูป่าเปาะ  
อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
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ภาพที่  9  ภูป่าเปาะ 
 

  
 

ภาพที่  10  ถ้ าผากวาง 
  

แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่ วัดโพธิ์ชัย วัดถ้ าผากวาง วัดป่าผาหวาย  (ห้วยหอม)              
ดังภาพที่ 11, 12 และ 13 ตลอดจนความน่าสนใจของวิถีชีวิตของชุมชนที่วัฒนธรรม ประเพณีที่สืบ
ทอดต่อกันมาอย่างยาวนาน ได้แก่ ประเพณีตามคติของภาคอีสาน “ฮีตสิบสอง” และพิธีกรรมการ
เลี้ยงผี  ปู่ตา  
 

 
 
 
 
 

ภาพที่  11  วัดโพธิ์ชัย 
 

 
 

 
 

 

ภาพที่  12  วัดถ้ าผากวาง 
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ภาพที่  13  วัดป่าผาหวาย 
 

พัฒนาการทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย 
 

ชุมชนผาหวายมีแหล่งท่องเที่ยวส าคัญ คือ ภูป่าเปาะ เป็นภูเขาสูงจากระดับน้ าทะเลประมาณ 
900 เมตร พ้ืนที่ของหมู่บ้านผาหวายส่วนใหญ่จะใช้ในการท าการเกษตรกรรม  มีการแบ่งพ้ืนที่ในการ
ปลูกที่อยู่อาศัยและตั้งหมู่บ้านอยู่ร่วมกัน ผลจากการที่หมู่บ้านผาหวายอยู่ใกล้กับแหล่งท่องเที่ยวอย่าง
สวนผาหินงาม(คุนหมิงเมืองไทย) ท าให้ นายบุญลือ พรมหาลา ผู้ใหญ่บ้านผาหวาย เกิดความคิดที่จะ
พัฒนาพื้นที่ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวในเชิงธรรมชาติเพ่ือการชื่นชมความงาม  จึงมีการนัดประชุมลูกบ้าน
เพ่ือหาแนวร่วมในการพัฒนาพร้อมทั้งการระดมทุนและแรงจากคนในหมู่บ้าน 

จากการศึกษาพบว่า การท่องเที่ยวบ้านผาหวายนั้นเป็นการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนและมี
ชุมชนเป็นฐานในการเรียนรู้และมีการพัฒนาตนเองเพ่ือพัฒนาการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ซึ่งมี
หน่วยงานต่างๆ เข้าไปส่งเสริมสนับสนุนทั้งด้านงบประมาณและความรู้อันจะช่วยให้บ้านผาหวาย
สามารถพ่ึงพาตนเองผ่านการจัดการท่องเที่ยวได้อย่างยั่งยืน เช่นเดียวกับการน าเอาวัฒนธรรมที่มี อยู่
ในท้องถิ่นมาเป็นเครื่องมือช่วยให้นักท่องเที่ยวได้เกิดประสบการณ์และการเรียนรู้ในรากเหง้าของ
ท้องถิ่นที่ตนเองเข้ามาศึกษาและเรียนรู้ อันจะน ามาสู่ความประทับใจและกลับมาท่องเที่ยวในชุมชน
ท้องถิ่นในโอกาสต่อไป โดยผู้น าชุมชนมีแนวคิดต้องการพัฒนาชุมชนสู่การท่องเที่ยวตั้งแต่ปี พ.ศ.2550  
ได้มีการพัฒนาศักยภาพของชุมชนตลอดจนคนภายในชุมชนเรื่องการท่องเที่ยวมาอย่างต่อเนื่อง จน
เกิดมีการเดินทางท่องเที่ยวครั้งแรกในปี พ.ศ. 2556 และมีการพัฒนาการท่องเที่ยวมาอย่างต่อเนื่อง 
โดยผู้วิจัยได้วิเคราะห์และน าเสนอพัฒนาการทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอ
หนองหิน จังหวัดเลย โดยได้แบ่ง Timeline พัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ดังภาพที่ 14  

 
ภาพที่  14  Timeline พัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
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ผู้วิจัยได้แบ่ง Timeline พัฒนาการทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายออกเป็น 6 ช่วงเวลา 
และได้ตั้งชื่อช่วงเวลาในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนตามล าดับการเติบโตของการท่องเที่ยว
ชุมชนในแต่ละช่วงเวลา ว่ามีการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนอย่างไร โดยเปรียบเทียบกับพัฒนาการ
และการเจริญเติบโตของเด็ก ประกอบด้วย 
 ช่วงที่ 1 แบเบาะ  ปี พ.ศ. 2550 – พ.ศ. 2555 บุกเบิกและเตรียมชุมชน 
 ช่วงที่ 2 คืบ/คลาน  ปี พ.ศ. 2555 – พ.ศ. 2556 เริ่มต้นการท่องเที่ยว   
 ช่วงที่ 3 ตั้งไข ่  ปี พ.ศ. 2557 ก่อตั้งชมรมท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ เพ่ือส่งเสริม

การท่องเที่ยว  
 ช่วงที่ 4 ทรงตัว  ปี พ.ศ. 2558 จดทะเบียนชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 

หน่วยงานต่างๆ เริ่มเข้ามาให้ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยว
โดยชุมชน 

 ช่วงที่ 5 หัดเดิน  ปี พ.ศ. 2559  เริ่มต้นการจัดการท่องเที่ยวอย่างมีระบบ 
 ช่วงที่ 6 เดิน   ปี พ.ศ. 2560  บริหารจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 
1. ช่วงท่ี 1 แบเบาะ ปี พ.ศ. 2550 – พ.ศ. 2556 บุกเบิกและเตรียมชุมชน 

นายบุญลือ พรหมหาลา หรือ ผู้ใหญ่บุญลือ ผู้ใหญ่บ้านบ้านผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอ
หนองหิน จังหวัดเลย เล่าความเป็นมาของการบุกเบิก “ภูป่าเปาะ” ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์
ของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ว่า ก่อนหน้านี้ชาวบ้านผาหวายมีอาชีพ
ท านาปลูกข้าว และท าไร่ข้าวโพด มาตั้งแต่สมัยปู่ย่าตายาย ช่วยกันแผ้วถางพ้ืนที่ป่าสงวนให้เป็นพ้ืนที่
ท ามาหากิน ดังภาพที่ 15 ต่อมาในปี พ.ศ. 2550 กรมป่าไม้ได้ประกาศให้พ้ืนที่ภูค้อ ภูกระแต ซึ่งอยู่ใน
บริเวณ ต าบลปวนพุ เป็นพ้ืนที่รักษาพันธุ์สัตว์ป่า ห้ามชาวบ้านขึ้นไปท าการเกษตร ท าให้ชาวบ้าน
ได้รับความเดือดร้อน ไม่มีที่ท ากิน ขาดรายได้ 

 

  
 

ภาพที่  15  การบุกเบิกพ้ืนที่ภูป่าเปาะและเตรียมชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยว 
 

ที่มา: ผู้ใหญ่บุญลือ พรมหาลา (สัมภาษณ์ 20 มีนาคม 2560) 



 117 

การท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายเริ่มต้นจากการที่ชาวบ้านกับเจ้าหน้าที่ป่าไม้มีความขัดแย้ง
กันเรื่องที่ท ากิน จนท าให้นายบุญลือ พรมหาลา ผู้ใหญ่บ้านผาหวายในฐานะคนกลางระหว่างชาวบ้าน
กับเจ้าหน้าที่ป่าไม้เป็นคนเข้าไปไกล่เกลี่ย ในที่สุดผู้ใหญ่บุญลือได้กล่าวว่า “ผมจะท าพ้ืนที่นี้ให้เป็น
สถานที่ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ เพราะเรามีทรัพยากรธรรมชาติที่งดงาม มีภูหอ ที่ผมมองว่า คล้ายภูเขา
ไฟฟูจิของประเทศญี่ปุ่น ผมจะพยายามพัฒนาให้ภูหอ เป็นฟูจิเมืองเลยให้ได้ ตอนนั้นมีคนหัวเราะเยาะ 
หาว่าผมบ้า เพ้อเจ้อ จะเป็นไปได้อย่างไร ผมบอกว่า ผมจะท าให้ดู จากนั้นก็ได้หารือกับชาวบ้านผา
หวายว่า เราต้องร่วมมือกัน เพ่ือให้คนในชุมชนมีรายได้ เพ่ือให้ทุกคนมีความเป็นอยู่ที่ดี เป็นชุมชน
เข้มแข็งให้ได้” (ผู้ใหญ่บุญลือ พรมหาลา, สัมภาษณ์ 20 มีนาคม 2560) 

จากนั้นผู้ใหญ่บุญลือได้จัดการประชุมชาวบ้าน โดยกล่าวว่าจะท าบ้านผาหวายให้เป็นสถานที่
ท่องเที่ยว เพราะอยู่ไม่ไกลจาก สวนหินผางาม หรือ คุนหมิงเมืองไทย ที่มีคนรู้จักกันอยู่แล้ว แต่จะท า
อย่างไรให้เป็นที่สนใจแก่นักท่องเที่ยว ต้องหาจุดขายก่อน ผู้ใหญ่บุญลือมองเห็น ภูหอ ภูเขาทรงถ้วย
คว่ าปลายยอดตัด ซึ่งละหม้ายคล้าย “ภูเขาไฟฟูจิ” ของประเทศญี่ปุ่น อีกทั้งบริเวณโดยรอบยังมี
ทัศนียภาพที่งดงาม มีต้นไผ่เปาะ ขึ้นเต็มภูเขา ช่วงฤดูหนาวมีหมอก มีทะเลหมอก อากาศเย็นสบาย 
ฤดูฝนต้นไม้เขียวขจี ฤดูร้อนก็ยังเที่ยวได้ เพราะอากาศไม่ร้อนอบอ้าวนัก เหมาะส าหรับนักท่องเที่ยวที่
ชอบธรรมชาติแบบเดิมๆ และเที่ยวได้ทุกฤดูกาล การจะท าให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องง่าย 
ผู้ใหญ่บุญลือต้องใช้ความสามารถส่วนตัว คือ การเล่นดนตรี ไปเล่นตามงานต่างๆ และการเล่นดนตรี
เปิดหมวกตามสถานที่ส าคัญๆ และสถานที่ท่องเที่ยวในเมืองเลย เช่น สวนหินผางาม ถนนคนเดิน
อ าเภอเชียงคาน เป็นต้น ดังภาพที่ 16 เป็นภาพบรรยากาศที่ผู้ใหญ่บุญลือเล่นดนตรีเพ่ือหารายได้ ซึ่ง
เก็บเล็กผสมน้อยแล้วน ามาพัฒนาภูป่าเปาะให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยว กว่าจะได้เงินมาต้องใช้เวลา ต้อง
ใช้ความอดทน เพราะขณะนั้นไม่ได้รับการสนับสนุนจากองค์การบริหารส่วนท้องถิ่น เพราะถูกมองว่า
เป็นเรื่องไร้สาระ จนกระทั่ งปี  พ.ศ. 2555 เริ่มลงมือพัฒนาพ้ืนที่อย่างเป็นเรื่องเป็นราวเพ่ือ
เตรียมพร้อมสู่การเป็นพื้นทีท่างการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายต่อไป 
 

  
 

ภาพที่  16  ผู้ใหญ่บุญลือเล่นดนตรีตามงานและดนตรีเปิดหมวก 
เพ่ือหารายได้มาพัฒนาภูป่าเปาะ 

 

ที่มา: ผู้ใหญ่บุญลือ พรมหาลา (สัมภาษณ์ 20 มีนาคม 2560) 
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2.  ช่วงที่ 2 คืบ/คลาน  ปี พ.ศ. 2555 – พ.ศ. 2556 พัฒนาพื้นที่และคนในชุมชน เริ่มต้นการ
ท่องเที่ยว   

ช่วงคืบ/คลาน หรือ ช่วงของการพัฒนาพ้ืนที่และคนในชุมชนเพ่ือเตรียมพร้อมสู่การท่องเที่ยว 
และเป็นช่วงเริ่มต้นการท่องเที่ยวภายในชุมชนเกิดขึ้น โดยในปลายปี พ.ศ. 2555 ได้รับความ
อนุเคราะห์ ทั้งฝ่ายทหารจากพัน 1 ร.8 ค่ายศรีสองรัก และ กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม ขึ้นมาปรับปรุงภูมิทัศน์ สร้างจุดชมวิว ห้องสุขา และปลูกต้นไม้  ดังภาพที่ 17 และภาพที่ 
18 ส่วนการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวมีคณะกรรมการหมู่บ้านร่วมกันด าเนินงาน โดยมีเขต
รักษาพันธุ์สัตว์ป่าภูค้อ ภูกระแตและทางอ าเภอให้การสนับสนุนเป็นอย่างดี  หลังจากมีการท่องเที่ยว
เกิดขึ้นท าให้ชาวบ้านมีรายได้จากการท่องเที่ยว ท าให้การบุกรุกป่าเพ่ือเพ่ิมพ้ืนที่ทางการเกษตรลดลง 
ทุกคนหันมาช่วยกันอนุรักษ์ และปลูกต้นไม้เพ่ิม เพราะหากไม่มีป่าไม้แล้ว นักท่อง เที่ยวจะไม่เข้ามา
ท่องเที่ยวภายในชุมชน โดยในช่วงแรกมีการด าเนินการประชุม ทั้งแบบประชาคมเพ่ือเน้นการมีส่วน
ร่วมและแบบไม่เป็นทางการส่งผลท าให้มีคนในชุมชนมองเห็นผลที่จะเกิดขึ้นกับการสร้างรายได้และ
เศรษฐกิจให้กับคนในชุมชน  ดังนั้นในวันส าคัญทางศาสนาจึงมีการระดมคนเพ่ือการส ารวจพ้ืนที่เพ่ือ
สร้างการรับรู้ถึงความงดงามของธรรมชาติที่ท้องถิ่นมี อันถือว่าเป็นทุนทางธรรมชาติที่มีให้และให้คน
ชุมชนร่วมกันด าเนินการจัดการ   

 

  
 

ภาพที่  17  ทหารจากพัน 1 ร.8 ค่ายศรีสองรัก จังหวัดเลย  
มาช่วยพัฒนาพ้ืนที่ภูป่าเปาะ 

 

ที่มา: ผู้ใหญ่บุญลือ พรมหาลา (สัมภาษณ์ 20 มีนาคม 2560) 
 

ผู้ใหญ่บุญลือ ได้เล่าให้ฟังว่า “กว่าจะเคลียร์ปัญหาระหว่างชาวบ้านกับเจ้าหน้าที่ป่าไม้ได้ใช้
เวลาอยู่หลายปี แต่ผมและชาวบ้านก็ไม่ได้ละความพยายาม พวกเราช่วยกันคนไม้คนละมือ ผมไปเล่น
ดนตรีเปิดหมวกหาเงิน ชาวบ้านก็เอารถอีแต๊กที่เคยใช้ท าการเกษตรมาแพ้วถางเส้นทางที่เคยใช้มา
ก่อน ให้เป็นเส้นทางขึ้นไปสู่แหล่งชมพูหอ (ภูป่าเปาะในปัจจุบัน) ที่มีทั้งหมด 4 จุด 4 ระดับ สร้าง
ศาลาที่พัก สร้างสถานที่ให้นักท่องเที่ยวไปถ่ายรูปในมุมต่างๆ ของภูหอ และทัศนียภาพโดยรอบ 
แม้กระทั่งรอดูพระอาทิตย์ตกดิน ซึ่งชาวบ้านกระตือรือร้นที่จะช่วยกันเต็มที่  ทุกคนต้องหากินเลี้ยง
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ปากเลี้ยงท้อง ก็ท้อบ้าง เลิกช่วยไปบ้าง แต่ยังมีอีกหลายคนที่ต่อสู้เคียงบ่าเคียงไหล่มากับผม พวกเรา
พยายามให้ก าลังใจซึ่งกันและกัน เราจะช่วยกันสู้ เพ่ือชุมชนของเรา” 

 

   
 

ภาพที่  18  การสร้างจุดชมวิวบนภูป่าเปาะโดยความร่วมมือของชาวบ้านชุมชนผาหวาย 

 

ที่มา: ผู้ใหญ่บุญลือ พรมหาลา (สัมภาษณ์ 20 มีนาคม 2560) 
 

ปี พ.ศ. 2556 ได้เริ่มเปิดทดลองการท่องเที่ยว มีผู้ว่าราชการจังหวัดเลยเป็นประธานในพิธี
เปิด ช่วงแรกยังมีนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวไม่มากนัก หากหลังจากมีสื่อมวลชนเริ่มเข้ามา
ถ่ายท ารายการ อาทิ รายการอนุวัต จัดให้ คอลัมน์ข่าวช่อง 7 สี รายการเที่ยวละไมไทแลนด์เวิร์ลและ
รายการผู้หญิงถึงผู้หญิง ทางช่อง 3 จึงท าให้ภูป่าเปาะเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น อีกทั้งมีการประชาสัมพันธ์
ผ่านทางการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ส านักงานเลย และสื่อสังคมออนไลน์ต่างๆ เช่น 
เฟสบุ๊ค อินสตราแกรม จึงท าให้ภูป่าเปาะเป็นแหล่งท่องเที่ยวใหม่ที่นักท่องเที่ยวทั้งในจังหวัดเลยและ
จังหวัดใกล้เคียง นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติให้ความสนใจเดินทางมาท่องเที่ยว โดยในวันที่ 5 ธันวาคม 
2556 มีนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวยังภูป่าเปาะอย่างมากและต่อเนื่องจนถึงปีใหม่ จาก
ปรากฏการณ์ดังกล่าว จึงท าให้ชาวบ้านกระตือรือร้นที่จะบริการนักท่องเที่ยว การบริการทางการ
ท่องเที่ยวที่ชุมชนได้ให้บริการนักท่องเที่ยวในช่วงแรก ได้แก่ ร้านอาหาร ร้านขายของที่ระลึก และ
ชาวบ้านในชุมชนเริ่มสนใจเข้ามาเป็นสมาชิกรถรับจ้างขึ้นภูป่าเปาะ (รถอีแต็ก) เพ่ิมมากข้ึน 
 
3.  ช่วงที่ 3 ตั้งไข่ ปี 2557 ก่อตั้งชมรมท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว
ของชุมชน 

องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) โดย
ส านักงานพื้นที่พิเศษเลย (สพพ.๕) ได้มาพัฒนาสาธารณูปโภคท่ีเอ้ือต่อการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ภูป่าเปาะ 
อาทิ ถนนขึ้นภูป่าเปาะ จัดการอบรมบุคลากรทางการท่องเที่ยว จัดการอบรมเรื่องการจัดการขยะและ
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สิ่งแวดล้อม มีการคัดแยกขยะที่ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว จัดการอบรมมัคคุเทศก์ท้องถิ่น จัดการอบรม
ผู้ประกอบร้านค้าร้านอาหาร เป็นต้น หลังจากนั้นในปี พ.ศ.2557 ได้มีการก่อตั้งชมรมท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ภูป่าเปาะ โดยมีวัตถุประสงค์  คือ 1) เพ่ือส่งเสริมการท่อ งเที่ ยว การอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 2) เพ่ืออนุรักษ์ศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณี อันดีงามและภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น 3)เพ่ือเป็นศูนย์กลางการบริการการท่องเที่ยวและแลกเปลี่ยนเรียนรู้โดยชุมชนอย่าง
ยั่งยืน และ4)เพ่ือสร้างรายได้และยกระดับคุณภาพชีวิตให้กับกลุ่มอาชีพและบุคคลในชุมชนอย่างทั่วถึง 
(อัครวิทย์  หมื่นกุล, 2559: 16) 

นอกเหนือจากองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การ
มหาชน)  โดยส านักงานพื้นที่พิเศษเลย (สพพ.๕) จะเข้ามาพัฒนาสาธารณูปโภคท่ีเอ้ือต่อการท่องเที่ยว
แล้ว หน่วยงานที่เกี่ยวข้องทางการศึกษา คือ มหาวิทยาลัยราชภัฏเลยได้มีการจัดอบรมเพ่ือให้ความรู้ 
สร้างความเข้าใจแก่ชุมชนในการบริการและการจัดการทางการท่องเที่ยว ตลอดจนการพัฒนาสภาพ
ภูมิทัศน์ให้เหมาะสมต่อการจัดการท่องเที่ยว อาทิ การถ่ายทอดความรู้ด้านการบริการและการจัดการ
อาหาร การอบรมการจัดการสภาพภูมิทัศน์แหล่งท่องเที่ยวภูป่าเปาะ การปรับสภาพภูมิทัศน์บริเวณ
บ้านเรือนที่พักอาศัยเพ่ือต้อนรับนักท่องเที่ยวให้กับกลุ่มชาวบ้านผาหวาย และการพัฒนามัคคุเทศก์
ท้องถิ่นในพ้ืนที่ภูป่าเปาะ ดังภาพที่ 19 โดยโครงการต่างๆ มีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาศักยภาพทางการ
ท่องเที่ยวให้กับชุมชน อีกทั้งเชื่อมการท่องเที่ยวจากสวนหินผางามมายังภูป่าเปาะซึ่งเป็นสถานที่
ท่องเที่ยวแห่งใหม่ของจังหวัดเลย เพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้กับบุคลากรในท้องถิ่นเพ่ือจัดการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนและเพ่ือรองรับการตอบสนองความต้องการทางด้านการท่องเที่ยวในอนาคตของ
ชุมชนได้ 

 

 
 

ภาพที่  19  การอบรมให้ความรู้ด้านการจัดการท่องเที่ยวแก่ชุมชนผาหวาย 
 

ที่มา : ผู้ใหญ่บุญลือ  พรมหาลา 
 

“ก่อนจะมาเป็นชมรมท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะในปัจจุบัน เมื่อก่อนเริ่มจากตั้งกลุ่ม
วิสาหกิจ  กลุ่มแรกกลุ่มอนุรักษ์ภูป่าเปาะและกลุ่มท่องเที่ยวบ้านผาหวาย เป้าหมายของการรวมกลุ่ม
ในตอนนั้น เพ่ือขอสินเชื่อจากธนาคารออมสินให้สมาชิกกู้ซื้อรถอีแต็ก ไว้ส าหรับน ามาประกอบกิจการ
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รถน าเที่ยวขึ้นภูป่าเปาะ หลังจากนั้นทั้งสองกลุ่มจึงได้รวมกัน แล้วก่อตั้งเป็นชมรมการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ภูป่าเปาะ ในการสมัครเป็นสมาชิกชมรม ต้องเสียค่าสมัครจ านวน 20 บาท เพ่ือเป็นค่าเอกสาร
ในการสมัคร และลงหุ้นคนละ 500 บาท ปัจจุบันมี 71 หุ้น และทุกวันพระจะนัดสมาชิกของชมรม
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ มาช่วยกันพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ตัดหญ้า ปลูกต้นไม้ ดูแลซ่อมบ ารุง
ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว สาเหตุที่จัดตั้งชมรมเพราะต้องการพึ่งพาตนเองของสมาชิกชมรม ขณะที่เป็น
กลุ่มวิสาหกิจนั้น ไม่สามารถเขียนโครงการขอรับงบสนับสนุนเองได้โดยตรง การจะท าโครงการขอ
งบประมาณจากหน่วยงานอ่ืนๆ จ าเป็นต้องเสนอผ่านองค์การบริหารส่วนต าบลปวนพุ ซึ่งมีข้อติดขัด
บางประการ จึงท าให้มีแนวคิดที่อยากจดทะเบียนรับรองเป็นองค์กรสวัสดิการชุมชนเพ่ือที่จะ
ด าเนินการต่างๆ ได้ง่ายขึ้น” (คุณลุงโกศัลย์ นามมะลิ เลขานุการ ชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์        
ภูป่าเปาะ,สัมภาษณ์ 17 พฤษภาคม 2559) 
 
4.  ช่วงท่ี 4 ทรงตัว   ปี พ.ศ. 2558 เป็นช่วงจดทะเบียนชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
มีหน่วยงานต่างๆ เป็นพี่เลี้ยง ช่วยเหลือและให้ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

การท่องเที่ยวบ้านผาหวายนั้นเป็นการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนและมีชุมชนเป็นฐานในการ
เรียนรู้และมีการพัฒนาตนเองเพ่ือพัฒนาการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ซึ่งในช่วงแรกของการจัดการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนจะมีหน่วยงานต่างๆ เข้าไปส่งเสริมสนับสนุนทั้งด้านงบประมาณและความรู้ อันจะ
ช่วยให้ชุมชนบ้านผาหวายสามารถพ่ึงพาตนเองผ่านการจัดการท่องเที่ยวได้อย่างยั่งยืน เช่ นเดียวกับ
การน าเอาวัฒนธรรมที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาเป็นเครื่องมือช่วยให้นักท่องเที่ยวได้เกิดประสบการณ์และการ
เรียนรู้ในรากเหง้าของท้องถิ่นที่ตนเองเข้ามาศึกษาและเรียนรู้ อันจะน ามาสู่ความประทับใจและ
กลับมาท่องเที่ยวในชุมชนท้องถิ่นในโอกาสต่อไป 

วันที่ 17 เมษายน พ.ศ. 2558 คณะกรรมการก่อตั้งชมรมได้ไปจดทะเบียนรับรองเป็นองค์กร
สวัสดิการชุมชน จากคณะกรรมการส่งเสริมการจัดสวัสดิการสังคมแห่งชาติ ท าให้มีสถานะเป็นองค์กร
สาธารณะประโยชน์ สามารถด าเนินการต่างๆ ได้อย่างคล่องตัวมากขึ้น นายโกศัลย์ นามมะลิ 
เลขานุการชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ (สัมภาษณ์ 17 พฤษภาคม 2559) กล่าวว่า เรื่อง
การบริหารจัดการท่องเที่ยว หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวจังหวัดเลย ได้แก่ องค์การบริหาร
การพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน)  โดยส านักงานพ้ืนที่พิเศษเลย 
(สพพ.5) การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย(ททท.) ส านักงานเลย และมหาวิทยาลัยราชภัฏเลย มาช่วย
เป็นพ่ีเลี้ยง ให้ความรู้ อบรมการท าแผนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวให้ การประชาสัมพันธ์แหล่ง
ท่องเที่ยวผ่านสื่อต่างๆ มหาวิทยาลัยราชภัฏเลยได้มีบทบาทเข้ามามีส่วนในเรื่องของการอบรมให้
ความรู้ ความเข้าใจการท่องเที่ยวในด้านต่างๆ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาพ้ืนที่ การบริหารจัดการ 
ตลอดจนบุคลากรในท้องถิ่นให้มีความสารมารถในการจัดการท่องเที่ยวภายในชุมชนได้ ได้แก่ 
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โครงการพัฒนาศักยภาพบุคลากรด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยให้ความรู้เกี่ยวกับหลักการ การ
ให้บริการที่มีมาตรฐานด้านการท่องเที่ยวอย่างถูกต้องและเหมาะสม โครงการการจัดสภาพภูมิทัศน์
บริเวณบ้านเรือนที่พักอาศัย แหล่งท่องเที่ยวภูป่าเปาะเพ่ือต้อนรับนักท่องเที่ยวให้กับกลุ่มชาวบ้าน ซึ่ง
มีการจัดการอบรมเชิงปฏิบัติการให้ความรู้เกี่ยวกับการจัดรูปแบบผังบริเวณและปรับสภาพภูมิทัศน์
บริเวณส่วนต้อนรับนักท่องเที่ยว อีกทั้งยังมีการให้ความรู้ด้านการจัดการขยะในพ้ืนที่ชุมชนและแหล่ง
ท่องเที่ยวภูป่าเปาะ รวมทั้งได้ไปศึกษาเรียนรู้การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ต าบลปลาบ่า อ าเภอ    
ภูเรือ จังหวัดเลย โดยเรียนรู้ทั้งจุดแข็งและจุดอ่อน แล้วน ามาปรับใช้ในเรื่องการต้อนรับนักท่องเที่ยว 
การออกแบบภูมิทัศน์จัดเตรียมสถานที่ รวมทั้งการบริหารจัดการ ที่เป็นการน าเอาความรู้ที่ได้จาก
การศึกษาดูงานภายในชุมชนปลาบ่า มาประยุกต์ใช้กับชุมชนบ้านผาหวาย ในการพัฒนาการท่องเที่ยว
ภูป่าเปาะ  
  
5.  ช่วงท่ี 5 หัดเดิน  ปี พ.ศ. 2559 เริ่มต้นการจัดการท่องเที่ยวอย่างมีระบบ 

การพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายในช่วงนี้นั้น มีการพัฒนาให้สอดคล้องกับ
ยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยวของจังหวัดเลย การพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายนั้น
เป็นส่วนหนึ่งของบริบทการพัฒนาท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของอ าเภอหนองหิน ซึ่งให้ความส าคัญกับการ
พัฒนาสาธารณูปโภคขั้นพ้ืนฐาน การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวอย่างสะดวก การพัฒนาพ้ืนที่เพ่ือการ
ท่องเที่ยว การบริการทางด้านการท่องเที่ยว ตลอดจนการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวภายใน
ท้องถิ่นให้เป็นที่รู้จักในวงกว้าง เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวภายในท้องถิ่นมากขึ้น ส่งผล
ให้เกิดการกระจายรายได้สู่ชุมชนมากยิ่งขึ้น ในช่วงนี้ชุมชนผาหวายมีบทบาทและมีส่วนร่วมในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนมากขึ้น โดยมีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเป็นที่ปรึกษาคอยเสนอแนะ
แนวทาง มีทิศทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างมีระบบ มีการตั้งคณะกรรมการบริหารชมรมการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ จ านวน 21 คน มีนายอ าเภอหนองหิน หัวหน้าเขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่า    
ภูค้อภูกระแต และผู้อ านวยการโรงเรียนบ้านผาหวายเป็นประธานที่ปรึกษา โดยจะมีการแบ่งงานกัน
ท า ในทุกกระบวนการท างาน โดยจะแบ่งออกเป็นฝ่ายๆ ได้แก่ เหรัญญิก ประชาสัมพันธ์ ฝ่ายรถน า
เที่ยว ฝ่ายมัคคุเทศก์ ฝ่ายร้านค้า ฝ่ายดูแลศูนย์ และฝ่ายรักษาความสงบ   

ชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ (องค์กรสวัสดิการชุมชน) มีหน้าที่ในการบริหาร
จัดการและด าเนินการด้านการท่องเที่ยวภูป่าเปาะ โดยมีศูนย์บริการนักท่องเที่ยวและเจ้าหน้าที่
ประจ าศูนย์บริการ ท าหน้าที่ต้อนรับให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยว การบริการทางการท่องเที่ยว ได้แก่ 
การจัดรถอีแต็ก มัคคุเทศก์ท้องถิ่นให้บริการแก่นักท่องเที่ยวเพ่ือเที่ยวชมความงามของยอดภูป่าเปาะ 
ตลอดจนดูแลความเรียบร้อยของร้านอาหาร ร้านขายของที่ระลึกของชุมชนให้มีมาตรฐานสามารถ
ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว มีการจัดท าแผนการท่องเที่ยว ที่มีแผนบริหารจัดการ 
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แผนการพัฒนาบุคคลากร แผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว โดยรายได้หลักของชมรมมาจากการหักค่า
ให้บริการรถอีแต็ก ร้อยละ 20 ของรายได้รวมค่าบริการรถอีแต็กเข้ากองกลาง โดยจะแบ่งรายได้ร้อย
ละ 60 ไว้ส าหรับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ซ่อมแซม ต่อเติมสถานที่ ปลูกต้นไม้ดอกไม้ และเป็น
ค่าตอบแทนรายปีของคณะกรรมการชมรมร้อยละ 20 ช่วยเหลือสวัสดิการหมู่บ้าน ท าบุญช่วยวัด กฐิน 
ผ้าป่า และสมทบในกิจกรรมของโรงเรียนร้อยละ 15 และอีกร้อยละ 5 เป็นสวัสดิการส าหรับเรื่องอ่ืนๆ 
เช่น จังหวัดขอความร่วมมือหรือเงินสนับสนุนกิจกรรม หรือไว้ส าหรับเป็นค่าใช้จ่ายในการรับรองผู้มา
เยี่ยมเยือนภายในชุมชน โดยในปีนี้ได้เริ่มมีการเก็บสถิติจ านวนนักท่องเที่ยว มีรายละเอียด ดังนี้ 
จ านวนนักท่องเที่ยวผู้ใหญ่ (อายุตั้งแต่ 15 ปีขึ้นไป) จ านวน 102,527 คน เด็ก (อายุต่ ากว่า 15 ปี) 
จ านวน 32,210 คน ชาวต่างชาติจ านวน 100 คน จ านวนนักท่องเที่ยวมาขึ้นภูป่าเปาะรวมทั้งสิ้น
จ านวน 134,837 คน มีเงินรายได้จากการจัดเก็บค่าบริการรถอีแต็ก จ านวน 8,090,220 บาท หักเข้า
กองกลางชมรมฯร้อยละ 20 คิดเป็นเงิน 1,618,044 บาท(สัมภาษณ์ผู้ใหญ่บุญลือ พรมหาลา, 28 
พฤษภาคม 2561)  
  

 
 

ภาพที่  20  แผนผังคณะกรรมการชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
(องค์กรสวัสดิการชุมชน) 

 
6.  ช่วงท่ี 6 เดิน  ปี พ.ศ. 2560 – ปัจจุบัน  บริหารจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

จากบริบทการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของอ าเภอหนองหินดังที่กล่าวถึงในบทที่ 2 
พบว่า ชุมชนผาหวายได้มีการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนตามนโยบายของแผนพัฒนาการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของอ าเภอหนองหิน โดยเริ่มต้นจากการจัดตั้งชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่า
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เปาะ (องค์กรสวัสดิการชุมชน) ในปี พ.ศ.2557 และจดทะเบียนชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่า
เปาะ ขึ้นในปี พ.ศ. 2558 และแต่งตั้งคณะกรรมการชมรมโดยมีวาระคราวละ 2 ปี ดังมีรายนาม
ต่อไปนี้ 

นายอ าเภอหนองหิน  ประธานที่ปรึกษา 
หัวหน้าเขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าภูค้อภูกระแต ประธานที่ปรึกษา 
ผู้อ านวยการโรงเรียนบ้านผาหวาย ประธานที่ปรึกษา 
ดต.สุเทพ  อินทศรี ประธานที่ปรึกษา 
นายบุญลือ  พรหมหาลา ประธานชมรม 
นายบุญจันทร์  แก้ววาฤทธิ์ รองประธาน 
นายเตียง  ธรรมรัง รองประธาน 
นายโกศัลย์  นามมะลิ เลขานุการ 
นายยงยุทธ  นามเจริญ เหรัญญิก 
นายธนเดช  กล่อมใจ ประชาสัมพันธ์ 
นายทรงศักดิ์  เชียงเคลือ ปฏิคม 
นายพัด  กอเทพ รองประธานฝ่ายรถน าเที่ยว 
นายทักษิณ  นนทะลัย รองประธานฝ่ายมัคคุเทศก ์
นายบุญมี  แสนแก้ว รองประธานฝ่ายร้านค้า 
นายสมบูรณ์  หารบุตร รองประธานฝ่ายการพัฒนา 
นายปรากฏ  ศรีหานารถ รองประธานฝ่ายดูแลศูนย์ 
นายสมศักดิ์  มารพันธ์ รองประธานฝ่ายรักษาความสงบ 
นายค าจัด  แก้ววาฤทธิ์ กรรมการ 
นายค าพอง  เธอจันทึก กรรมการ 
นายสิทธิพล  ก้อมมะณี กรรมการ 
นายถวิล  แสนแก้ว กรรมการ 
นายสุวรรณ  แก้ววาฤทธิ์ กรรมการ 
นายนริน  เต็มลา กรรมการ 
นายประหยัด  หารบุตร กรรมการ 

การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ภูป่าเปาะ นั้นครบองค์ประกอบของการจัดการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน ทั้งด้านการมีทรัพยากรธรรมชาติที่โดดเด่น มีชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะเป็นกลไก
ในการท างาน ที่สามารถเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับการพัฒนาชุมชนโดยรวมได้ มีกฎกติกาใน              
การบริหารจัดการที่ดี มีการกระจายผลประโยชน์อย่างเป็นธรรมทั่วถึง มีกองทุนที่เอ้ือประโยชน์ต่อ
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การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม และสามารถสร้างกระบวนการเรียนรู้ระหว่างชาวบ้านกับผู้มาเยือนได้
เป็นอย่างดี นับเป็นการจัดการท่องเที่ยวที่ค านึงถึงความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม สังคม และวัฒนธรรม ที่
จัดการโดยชุมชน เพ่ือชุมชน โดยชุมชนมีบทบาทเป็นเจ้าของ มีสิทธิในการจัดการดูแลอย่างแท้จริง  
โดยชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะเป็นกลุ่มที่ขับเคลื่อนการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ใน
ปัจจุบันได้มีการแยกสมาชิกของชมรมเป็นกลุ่มย่อย เพ่ือท าให้สะดวกต่อการบริการจัดการมากยิ่งขึ้น 
ได้แก่ 1) กลุ่มรถรับจ้างสาธารณะในพ้ืนที่  (รถอีแต๊ก) 2) กลุ่มผู้ประกอบการร้านอาหารและร้าน
จ าหน่ายของที่ระลึก 3) กลุ่มนักสื่อความหมายท้องถิ่น 4) กลุ่มโฮมสเตย์ (Homestay) และ 5) กลุ่ม
แม่บ้านผลิตภัณฑ์ โดยมีการท ากฎระเบียบของหมู่บ้าน ข้อตกลงร่วมกันของชมรมการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ภูป่าเปาะ (องค์กรสวัสดิการชุมชน) และข้อควรปฏิบัติของนักท่องเที่ยวไว้อย่างชัดเจน 

ในปี พ.ศ. 2560 จ านวนนักท่องเที่ยวที่ชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะได้มีการเก็บ
รวบรวมข้อมูลไว้ มีรายละเอียด ดังนี้ จ านวนนักท่องเที่ยว ผู้ใหญ่  (อายุตั้งแต่ 15 ปีขึ้นไป) จ านวน 
95,953 คน เด็ก (อายุต่ ากว่า 15 ปีขึ้นไป) จ านวน 25,210 คน ชาวต่างชาติจ านวน 200 คน จ านวน
นักท่องเที่ยวมาขึ้นภูป่าเปาะในปี พ.ศ.2560 รวมทั้งสิ้นจ านวน 121,363 คน มีเงินรายได้จากการ
จัดเก็บค่าบริการรถอีแต็ก จ านวน 7,281,780 บาท หักเข้ากองกลางชมรมฯร้อยละ 20 คิดเป็นเงิน 
1,456,356 บาท จากการสัมภาษณ์ผู้ใหญ่บุญลือ พรมหาลา เมื่อวันที่ 28 พฤษภาคม พ.ศ.  2561 
พบว่า นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในชุมชนผาหวายจะเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวเดินทางเพ่ือศึกษา
ดูงานภายในชุมชน นักท่องเที่ยวอิสระที่เดินทางด้วยตนเอง โดยใช้รถยนต์ส่วนตัว และนักท่องเที่ยว
ที่มาเป็นกลุ่มใหญ่/คณะใหญ่ หรือที่เรียกกันว่ากรุ๊ปทัวร์ 
 

  
 

ภาพที่  21  ข้อตกลงร่วมกันของชมรมฯ (ซ้าย) ข้อควรปฏิบัติของนักท่องเที่ยว (กลาง)  
และ กฎระเบียบของหมู่บ้านผาหวาย (ขวา) 
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เนื่องมาจากการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย เป็น
แหล่งท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นมาได้ไม่นาน มีการเริ่มต้นจัดการท่องเที่ยวในปี พ.ศ.2556 จากความต้องการ
ที่เกิดขึ้นภายในชุมชน โดยยังความรู้ความเข้าใจของคนในชุมชนด้านการจัดการท่องเที่ยว จึงมีเพียง
การจัดการให้เกิดการท่องเที่ยว แต่ไม่มีการเก็บรวบรวมข้อมูลสถิติต่างๆ ในระหว่างปี พ.ศ.2557 – 
พ.ศ.2559 ได้มีหน่วยงานต่างๆ เข้ามาร่วมพัฒนาการจัดการท่องเที่ยว ตลอดจนให้ความรู้ความเข้าใจ
ในการจัดการท่องเที่ยวแก่ชุมชน ได้แก่ องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน (องค์การมหาชน)  โดยส านักงานพ้ืนที่พิเศษเลย (สพพ.๕) การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
(ททท.) ส านักงานจังหวัดเลย ส านักงานท่องเที่ยวกีฬาจังหวัดเลย ส านักงานจังหวัดเลย ส านักงาน
อ าเภอหนองหิน องค์การบริหารส่วนต าบลปวนพุและมหาวิทยาลัยราชภัฏเลย จึงท าให้มีการจัดการที่
เป็นระบบมากขึ้น และได้มีการเก็บรวมรวมข้อมูลสถิตินักท่องเที่ยวขึ้นในปี พ.ศ. 2559 มีนักท่องเที่ยว
มาขึ้นภูป่าเปาะรวมทั้งสิ้นจ านวน 134,837 คน มีเงินรายได้จากการจัดเก็บค่าบริการรถ อีแต็ก 
จ านวน 8,090,220 บาท หักเข้ากองกลางชมรมฯร้อยละ 20 คิดเป็นเงิน 1,618,044 บาท และในปี 
พ.ศ.2560 มีนักท่องเที่ยวเดินทางมารวมทั้งสิ้นจ านวน 121,363 คน มีเงินรายได้จากการจัดเก็บ
ค่าบริการรถอีแต็ก จ านวน 7,281,780 บาท หักเข้ากองกลางชมรมฯ ร้อยละ 20 คิดเป็นเงิน 
1,456,356 บาท โดยมูลค่าทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นนั้น นับเป็นผลตอบแทนจากการที่ชุมชนบ้านผา
หวาย มองเห็นถึงคุณค่าจึงร่วมกันอนุรักษ์และฟ้ืนฟูทรัพยากรในท้องถิ่น ประกอบกับการจัดการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน ด้วยความรู้สึกเป็นเจ้าของทรัพยากร และการสนับสนุนจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
ท าให้ภูเขาลูกหนึ่ง มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวขึ้นมาจนเป็นที่รู้จักทั้งชาวไทยและต่างประเทศ น าพา
รายได้ สร้างอาชีพ สร้างความภาคภูมิใจ และเป็นต้นทุนในการพัฒนาชุมชนได้เป็นอย่างดี  (สถาบัน
พัฒนาองค์กรชุมชน, 2560: ระบบออนไลน์) 

ประเภทของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชนผาหวายสามารถแบ่ง
ลักษณะของนักท่องเที่ยวได้เป็น 3 รูปแบบ 

1. กลุ่มนักท่องเที่ยวเดินทางเพ่ือศึกษาดูงานภายในชุมชน เช่น หน่วยงานการศึกษา 
องค์การบริหารส่วนต าบลต่างๆ ตลอดจนชุมชนที่ต้องการพัฒนาชุมชนของตนเพ่ือการท่องเที่ยว โดย
นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้จะเป็นกลุ่มที่ต้องการความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการพัฒนาชุมชน การมีส่วนร่วม
ของชุมชน ตลอดจนการบริหารจัดการชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยว ซึ่งการท่องเที่ยวรูปแบบนี้จะมีลักษณะ
การเดินทางมาเป็นหมู่คณะ โดยมีการติดต่อประสานงานล่วงหน้า สนใจกิจกรรทางการท่องเที่ยวอ่ืนๆ 
ที่หมู่คณะสามารถเข้าร่วมได้  อาทิ งานเทศกาล ประเพณี เฉพาะที่จัดขึ้นภายในชุมชน โดย
นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้จะมีการพักแรมค้างคืนเป็นส่วนใหญ่ 

2. นักท่องเที่ยวอิสระที่เดินทางด้วยตนเอง โดยใช้รถยนต์ส่วนตัว นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้จะเป็น
นักท่องเที่ยวเดินทางมาเป็นส่วนตัว เช่น มาเที่ยวกับเพ่ือนฝูง ญาติมิตร นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้จะเป็น
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นักท่องเที่ยวภายในจังหวัดเลยและนักท่องเที่ยวต่างถิ่นที่ชื่นชมการผจญภัย อยากสัมผัสกับธรรมชาติ
ที่สวยงาม เนื่องจากมีกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยการเดินขึ้นเขาเพ่ือชมทัศนียภาพและนั่งรถอีแต็กขึ้น
เขาตามทางที่คดเคี้ยวและเป็นทางลูกรัง ซึ่งนักท่องเที่ยวอาจมีการวางแผนล่วงหน้าที่จะเดินทางมา
ท่องเที่ยวภายในชุมชนหรือมาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง อาทิ สวนหินผางาม ถ้ าโพธิ์สัตว์
และเดินทางต่อมายังพ้ืนที่ท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้อาจจะมีการพักแรมค้างคืน 
หรือเดินทางมาท่องเที่ยวเป็นระยะเวลาสั้นๆ ได้ ขึ้นอยู่กับความสนใจในกิจกรรมการท่องเที่ยวภายใน
ชุมชน หากชุมชนมีกิจกรรมที่น่าสนใจอื่นๆ อาจท าให้การตัดสินใจที่จะอยู่ในชุมชนนานขึ้น 

3. นักท่องเที่ยวที่มาเป็นกลุ่มใหญ่ /คณะใหญ่  หรือที่ เรียกกันว่ากรุ๊ปทัวร์ จะเป็น
นักท่องเที่ยวที่เลือกใช้บริการจากบริษัททัวร์/บริษัทน าเที่ยว โดยซื้อเป็นโปรแกรมส าเร็จรูปจากบริษัท
ทัวร์ต่างๆ ซึ่งรายการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มีการก าหนดไว้เรียบร้อยแล้วว่า จะเดินทาง
มาถึงเมื่อใด กินกรรมทางการท่องเที่ยวมีอะไรบ้าง จะรับประทานอาหารอย่างไร พักค้างคืนหรือไม่ 
อย่างไร และจะมีมัคคุเทศก์เดินทางมาเพ่ืออ านวยความสะดวกด้วย ลักษณะของนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้
จะมีเวลาในการเดินทางจ ากัด ไม่สามารถเพ่ิมเติมกิจกรรมอย่างอ่ืนได้ โดยส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวกลุ่ม
นี้จะไม่มีการพักค้างแรม  

จากการสัมภาษณ์ นายโกศัลย์ นามมะลิ เลขาฯ ชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่เดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชนผาหวายเป็นกลุ่มครอบครัว โดย
กิจกรรมการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวชอบมากที่สุดคือการนั่งรถอีแต็กเพ่ือชมทัศนยีภาพของภูป่าเปาะ 
ซึ่งเป็นกิจกรรมที่สามารถท าได้ทั้งครอบครัวเพราะรถอีแต็กหนึ่งคันสามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ 6 – 
12 คน ท าให้นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเป็นครอบครัวสามารถนั่งรถอีแต็กไปได้พร้อมๆ กัน สร้าง
ความสัมพันธ์ภายในครอบครัวเป็นอย่างดี  

นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวยังชุมชนผาหวาย ซึ่งเป็นหัวหน้าสายตรวจจราจร สถานี
ต ารวจภูธรอ าเภอดอนตูม จังหวัดนครปฐม ได้กล่าวว่า “พวกเราเดินทางมาเป็นครอบครัวใหญ่ 10 คน 
สามารถนั่งรถอีแต็กได้ในคันเดียว ท าให้ไม่ต้องเป็นห่วงหรือพะวงว่าต้องแยกกันนั่ง ท าให้มีความ
สนุกสนานในการเดินทางท่องเที่ยว” เช่นเดียวกับ นักท่องเที่ยวจากจังหวัดปทุมธานี ได้กล่าวว่า 
“เดินทางมาท่องเที่ยวภูป่าเปาะเพราะอยากพาครอบครัวนั่งรถอีแต็กชมวิวฟูจิเมืองไทย มากัน 6 คน 
นั่งรถคันเดียวได้ ข้างหน้า 2 คน ข้างหลังคนขับ 4 คน ได้ตะโกนคุยกันสู้กับเสียงรถอีแต็ก สนุกมากๆ 
วิวและอากาศข้างบนภูป่าเปาะก็สวย คุ้มค่าท่ีได้เดินทางมา” 

จากการศึกษาพัฒนาการการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายในแต่ละช่วงเวลา สามารถแบ่ง
ออกเป็นช่วงเวลาการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนได้ 6 ช่วงเวลา คือ ช่วงที่ 1 แบเบาะ ในปี พ.ศ. 
2550 – พ.ศ. 2555 เป็นช่วงของการบุกเบิกพ้ืนที่และเตรียมชุมชน ช่วงที่ 2 คืบ/คลาน ในปี พ.ศ. 
2555 – พ.ศ. 2556 เป็นช่วงที่เริ่มต้นการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชน ช่วงที่ 3 ตั้งไข่ ในปี 
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พ.ศ. 2557 มีการก่อตั้งชมรมท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชน ช่วง
ที่ 4 ทรงตัว ในปี พ.ศ. 2558 ชุมชนได้ท าการจดทะเบียนชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะขึ้น 
และมีหน่วยงานต่างๆ เริ่มเข้ามาให้ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน ช่วงที่ 5 หัดเดิน 
ในปี พ.ศ. 2559  ชุมชนได้มีการเริ่มต้นจัดการท่องเที่ยวอย่างมีระบบ มีการจัดเก็บสถิตินักท่องเที่ยว 
และช่วงที่ 6 เดิน ในปี พ.ศ. 2560  บริหารจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน ดังภาพที่ 22 
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ภาพที่  22  แสดงพัฒนาการการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายโดยเปรียบเทียบกับ 
การเจริญเติบโตของเด็กตามช่วงเวลาได้ 6 ช่วง 
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ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
 

จากการศึกษาพบว่า การท่องเที่ยวในชุมชนผาหวายเกิดขึ้นมาโดยการน าของผู้น าชุมชนที่
เข้มแข็ง มีการพัฒนาที่เป็นระบบและมีส่วนร่วมจากคนในชุมชนตั้งแต่ปี พ.ศ.2550 และมีพัฒนาการ
ในการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญของชุมชนผาหวายมี
ความหลากหลายทั้งแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต กิจกรรมทางการ
ท่องเที่ยว ตลอดจนการบริการทางการท่องเที่ยว ที่มีเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของตนเอง จึงเป็นสิ่ง
ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาเยือน องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวได้มีการกล่าวถึง
ในงานวิจัยหลายเรื่อง ซึ่งมีรายละเอียดคล้ายกันจะต่างกันบ้างในองค์ประกอบย่อย ผู้วิจัยได้รวบรวม
ข้อมูลผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายจากเอกสาร การลงพ้ืนที่เพ่ือสัมภาษณ์เชิงลึกกับ
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญและการสนทนากลุ่ม พบว่า ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมนผาหวายจะ
ประกอบด้วย 5 องค์ประกอบหลัก คือ 1) สิ่งดึงดูดใจ (Attractions) สิ่งที่ดึงดูดใจของชุมชนผาหวาย 
อาทิ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมและวิถีชีวิต 2) ความสะดวกในการ
เดินทาง (Accessibility) การเข้าถึง การคมนาคมขนส่งและความสะดวกในการเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเที่ยวภายในชุมชน สภาพของถนนหนทาง รถโดยสารประจ าทาง เป็นต้น 3) สิ่งอ านวยความ
สะดวก (Amenities) สิ่งอ านวยความสะดวกภายในชุมชนผาหวาย คือ สิ่งอ านวยความสะดวกและ
สาธารณูปโภคขั้นพื้นฐาน อาทิ น้ า ไฟ โทรศัพท์ ห้องน้ า ร้านอาหาร โรงพยาบาล ธนาคาร ส านักงาน
ไปรษณีย์ เป็นต้น 4) ที่พัก (Accommodation) สถานที่พักแรมภายในชุมชนหรือใกล้เคียง รวมถึง
จ านวนที่พักที่เพียงพอ มีความหลากหลายด้านราคาและการบริการ มีความเหมาะสมต่อสถานที่ 
รวมถึงท าเลที่ตั้งของที่พัก(ความใกล้ไกลของที่พักจากแหล่งท่องเที่ยว) และ 5) กิจกรรม (Activities) 
กิจกรรมทางการท่องเที่ยวต่างๆ ที่มีความหลากหลายและตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยวที่เดิน
ทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชนผาหวาย ซึ่งมีรายละเอียดผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผา
หวาย แยกตามองค์ประกอบ ดังภาพที่ 23 องค์ประกอบ 5 องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย 
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ภาพที่  23  องค์ประกอบ 5 องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ 
ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย 

 
1.  สิ่งดึงดูดใจ (Attraction)  

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย มีจุดเด่น จุดดึงดูดใจ ซึ่งเป็นสถานที่ที่มีความ
สวยงามเป็นเอกลักษณ์ในชุมชนผาหวาย ประกอบด้วย แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น วัฒนธรรมและวิถีชีวิต ได้แก่ ภูป่าเปาะ วัดป่าสุขใจ วัดป่าโพธิ์ชัย งานแปรรูปไม้ไผ่ 
ชาฤาษี และอาหารพื้นบ้าน มีรายละเอียดแต่ละผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 

1.1 ภูป่าเปาะ 
ภูป่าเปาะ อยู่สูงจากระดับน้ าทะเลปานกลางประมาณ 900 เมตร ค าว่า เปาะ หมายถึง ชนิด

พันธุ์ของต้นไผ่ ที่ชาวบ้านมักจะน ามาท าข้าวหลาม  ซึ่งเป็นพันธุ์ที่เปาะแตกหักง่าย จึงเรียกว่า ไผ่เปาะ 
โดยภูเขาลูกนี้จะมีไผ่ชนิดนี้เป็นจ านวนมากจึงเป็นที่มาของชื่อ ภูป่าเปาะ อีกทั้งภูป่าเปาะยัง เป็นจุด
ท่องเที่ยวแห่งใหม่ของ ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ซึ่งอยู่ไม่ไกลจากสวนหินผางามมาก
นัก วิวจากยอดเขาภูป่าเปาะ จะมีความงดงามแตกต่างกันในแต่ละฤดูกาล 

-  ฤดูร้อน  (เดือนมีนาคม ถึง เดือนพฤษภาคม) นักท่องเที่ยวสามารถเห็นทัศนียภาพที่
งดงามของทุ่งหญ้าและขนุเขาเป็นสีเหลืองทองสวยงาม  

-  ฤดูฝน  (เดือนมิถุนายน ถึง เดือนตุลาคม) นักท่องเที่ยวจะได้สัมผัสกับความสวยงาม 
ความสดชื่น ความเขียวขจีของต้นไม้ และการเตรียมดินเพ่ือท านาข้าว 

-  ฤดูหนาว  (เดือนพฤศจิกายน ถึง เดือนกุมภาพันธ์) เป็นช่วงที่นักท่องเที่ยวเดินทาง
มาท่องเที่ยวมากที่สุด โดยถ้าเดินทางมาท่องเที่ยวในช่วงปลายฝนต้นหนาว ก็จะได้ชมทุ่งนาสีเขียว
กลางหุบเขา ถ้าเป็นช่วงที่อากาศหนาวจัดจะมองเห็นทะเลหมอกที่สวยงาม 
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การเดินทางท่องเที่ยวไปยังภูป่าเปาะ ใช้รถอีแต็ก ซึ่งดัดแปลงมาจากรถไถนา สามารถนั่งได้
ประมาณ 5-7 คน มีการเก็บค่าบริการรถอีแต็กขึ้นภูป่าเปาะ ผู้ใหญ่จะคิดราคาคนละ 60 บาท เด็ก
ระดับชั้นประถมถ้ามากับผู้ปกครองจะไม่คิดค่าบริการ ส่วนเด็กระดับชั้นมัธยมคิดครึ่งราคา  ราคาคน
ละ 30 บาท แต่ถ้าเป็นกลุ่มศึกษาดูงานที่มาเป็นคณะ เด็กประถมคิดค่าบริการคนละ 20 บาท มัธยม
เก็บค่าบริการ 40 บาท โดยรถหนึ่งคันจะนั่งได้ประมาณ 10 คน เส้นทางที่รถอีแต็กผ่านจะเป็นไร่
เกษตรของชาวบ้านตลอดสองข้างทาง ใช้เวลาในการเดินทาง 30 นาทีจะถึงจุดชมวิว   ทางชมรมการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ ได้มีการก าหนดจุดจอดรถอีแต็กเพ่ือการชื่นชมความงามของธรรมชาติ
ในพ้ืนที่สูงนั้น โดยจุดดังกล่าวมีการก าหนดโดยเน้นการมีส่วนร่วมของชาวบ้านในชุมชนในการลง
ความเห็นร่วมกันว่าแต่ละจุดมีความสวยงามและให้อรรถรสในการชื่นชมความงดงามที่แตกต่างกัน
ออกไป โดยมีการก าหนดออกเป็น 4 จุด ได้แก่ จุดที่ 1 เป็นจุดที่ชมวิวภูหอที่มีลักษณะคล้ายกับภูเขา
ไฟฟูจิที่ญี่ปุ่นได้ใกล้เคียงที่สุด ดังภาพที่ 24 และ 25 จุดที่ 2 เป็นจุดชมวิวภูหอที่คล้ายกับจุดที่ 1 โดย
นักท่องเที่ยวสามารถถ่ายภาพ เนื่องจากมีการสร้างจุดส าหรับถ่ายภาพที่สวยงาม ดังภาพที่ 26 และ 
27 จุดที่ 3 เป็นจุดสุดท้ายส าหรับการนั่งรถอีแต็ก ดังภาพที่ 28 และเป็นจุดจอดรถอีแต็ก ดังภาพที่ 29 
เพ่ือเดินเท้าต่อไปยังจุดที่ 4 ในจุดนี้จะมองเห็นทัศนียภาพอีกฝั่งภูเขาของภูป่าเปาะ และจุดที่ 4 เป็น
จุดที่สูงที่สุดของภูป่าเปาะ สามารถมองเห็นวิวทิวทัศน์ได้  360 องศา รอบทิศทาง ดังภาพที่ 30 ด้วย
ความสูงจากระดับน้ าทะเล ประมาณ 900 เมตรนี้ ท าให้สามารถมองเห็นวิวทิวทัศน์อันสวยงามและ
มองเห็นภูเขาต่างๆ ในบริเวณใกล้เคียงได้ด้วยตาเปล่า เช่น ภูหอ (ฟูจิเมืองเลย) ภูกระดึง ภูหลวง ภูผา
จิต ภูผาม่าน ภูหินร่องกล้า สวนหินผางาม  โดยเฉพาะจุดที่เห็นเด่นชัดคือ ภูหอ หรือ ฟูจิเมือง เลย  
ส าหรับการที่มีการเรียกกันว่าฟูจิเมืองเลย นั้นก็เพราะว่า “ภูหอ” นี้มีลักษณะคล้ายๆ กับภูเขาไฟฟูจิ 
ที่ประเทศญี่ปุ่น  

 

    
 

ภาพที่  24  ภูมิทัศน์บนยอดภูป่าเปาะท่ีจะเห็นภาพของภูหอ ภูหลวง ในจุดชมวิวที่ 1 



 133 

    
 

ภาพที่  25  จุดชมวิวที่ 1 เป็นจุดที่นักท่องเที่ยวนิยมถ่ายภาพมากท่ีสุด 
เนื่องจากเห็นภูหอได้ชัดเจน 

   
 
 
 
  

ภาพที่  26  จุดชุมวิวบนภูป่าเปาะในจุดที่ 2 เห็นภาพความงดงามของภูหอ และภูหลวง 
 

   
 

ภาพที่  27  จุดชมวิว จุดที่ 2 เป็นจุดชมวิวที่สามารถมองเห็นภูหอหรือฟูจิเมืองไทยได้ในมุมกว้าง 
 

  
 

ภาพที่  28  จุดที่ 3  เป็นจุดจอดรถอีแต็กรับ-ส่งนักท่องเที่ยวเพ่ือเดินเท้าต่อไปยังจุดที่ 4 
ในจุดนี้ยังสามารถเห็นทิวทัศน์อีกฝั่งของภูป่าเปาะซึ่งมีลักษณะภูเขาท่ีสวยงาม แปลกตา 

อีกท้ังยังสามารถมองเห็นศูนย์บริการนักท่องเที่ยวได้ 
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ภาพที่  29  ภูเขาสาวนอน เป็นชื่อภูเขาท่ีตั้งขึ้นจากลักษณะที่มองเห็น ซึ่งมีความคล้ายกับ 
หญิงสาวนอนหงาย ผมสยายสวยงาม 

   
การขึ้นไปยังจุดชมวิวต่างๆ ในภูป่าเปาะ ชุมชนมีการตกแต่งสถานที่เพ่ือการถ่ายภาพของ

นักท่องเที่ยวโดยจุดชมวิวดังกล่าวสามารถมองเห็นภูหอได้อย่างชัดเจน ช่วงเวลาที่มีความสวยงามและ
เหมาะสมส าหรับการท่องเที่ยวและถ่ายภาพ คือ ช่วงก่อนพระอาทิตย์ขึ้นและพระอาทิตย์ตก 
 

 
 

ภาพที่  30  ทางเดินขึ้นจุดที่ 4 และจุดที่นักท่องเที่ยวนิยมไปถ่ายภาพ  
“เราคือผู้พิชิตยอดภูป่าเปาะ” 

 
1.2 วัดป่าสุขใจ 
วัดป่าสุขใจหรือวัดห้วยหอม เป็นวัดที่สร้างขึ้นโดยหลวงพ่อสงบ อยู่ห่างจากหมู่บ้านไปตาม

แนวถนนทางการเกษตรที่ เกิดจากการร่วมแรงร่วมใจของชาวบ้านในการสร้างมาเป็นระยะทาง 
ประมาณ 5 กิโลเมตร  โดยตั้งอยู่บนภูเขาสูง การเดินทางขึ้นไปต้องใช้รถยนต์ขับเคลื่อน 4 ล้อ แรงม้า
สูง รวมถึงรถอีแต็กที่ใช้ในการท าเกษตรกรรมของชาวบ้าน  ตลอดเส้นทางของการเดินทางไปยังวัดป่า
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สุขใจจะเห็นทิวทัศน์ของภูหอ ภูกระดึง ที่ตั้งหมู่บ้านอยู่ด้านล่าง และสวนยางพาราที่มีความร่มรื่น 
รวมถึงแปลงเกษตรกรรม  
  

 
 

ภาพที่  31  ศาลาปฏิบัติธรรม โครงสร้างของอาคารเปิดโล่ง ด้านในประดิษฐานพระพุทธรูป 
ปางมารวิชัยสีด า  พ้ืนลงแล็คเกอร์มัน 

 
ภายในบริเวณวัดป่าสุขใจจะแบ่งเป็นพ้ืนที่อย่างชัดเจน เช่นพ้ืนที่ส่วนรวมที่ใช้ส าหรับปฏิบัติ

ธรรมและพ้ืนที่เฉพาะห้ามเข้าซึ่งเป็นพ้ืนที่ของพระสงฆ์  บรรยากาศโดยรวมเป็นวัดที่สร้างขึ้น
ท่ามกลางธรรมชาติ โดยการสร้างพ้ืนที่จะมีการตัดไม้ดั้งเดิมออกไปน้อยที่สุด และมีการน าต้นไม้จาก
พ้ืนราบเข้ามาปลูกเพ่ือสร้างความร่มเย็นและสวยงามเพ่ิมข้ึนด้วย ดังภาพที่ 32 – 33 

ศาสนสถานที่สร้างขึ้นมานั้น จะตั้งอยู่บนฐานความคิดของความกลมกลืนกับธรรมชาติ วัสดุที่
ใช้เป็นวัสดุสมัยใหม่อย่างเหล็กและกระเบื้องสมัยใหม่ที่ใช้สีกลมกลืนกับธรรมชาติ เช่น เหล็กมีการทาสี
น้ าตาล  พ้ืนเป็นสีซีเมนต์เคลือบวานิชนา  พื้นที่ของศาลาปฏิบัติธรรมเปิดโล่ง 

ถาวรวัตถุประกอบด้วย 
1) ประติมากรรมปูนปั้นพระพุทธรูปขนาดใหญ่ ตั้งอยู่บริเวณแนวหน้าผาที่มีการสร้าง

พ้ืนที่เป็นฐานสูง ด้านล่างเป็นห้องและใช้วัสดุอย่างปูนสร้างเป็นอย่างหินก้อนใหญ่วางเรียงราย 
ด้านหน้าพระพักตร์ของพระพุทธรูปจัดท าเป็นทางเดินเข้าไปขนาดเล็กขนาบด้วยสระน าที่มีความใส่ให้
ความร่มเย็นและร่มรื่นได้เป็นอย่างดี 

2) ศาลาปฏิบัติธรรม เป็นศาลาที่สร้างขึ้นในลักษณะโถงโล่ง พ้ืนขัดและเคลือบมัน ด้าน
ในประดิษฐานพระพุทธรูปปางสมาธิสีด า ศาลาปฏิบัติธรรมมีโครงสร้างเป็นเหล็กทาสีน้ าตาล 

3) ห้องน้ า เป็นอาคารรวมหมู่แบ่งแยกออกเป็นห้องน้ าชายและหญิงอย่างชัดเจน มี
โครงสร้างเป็นเหล็กทาสีน้ าตาล  ผนังดานในและด้านนอกเป็นปูนเปลือยขัดมัน 
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ภาพที่  32  ประติมากรรมพระพุทธรูปสีขาวประทับนั่งปางมารวิชัย และศาลาที่สร้างขึ้น 
เพ่ือปรับแต่งภูมิทัศน์ให้เกิดความสวยงาม 

 

 
 

ภาพที่  33  กุฏิและ ห้องน้ าที่มีการออกแบบโครงสร้าง สีสันและวัสดุที่ให้ความกลมกลืน 
กับสภาพแวดล้อมและไม่ท าลายธรรมชาติ 

 
1.3 วัดป่าโพธิ์ชัย 
วัดป่าโพธิ์ชัย เป็นวัดที่ตั้งอยู่ภายในหมู่บ้าน ถือว่าเป็นวัดที่เป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวบ้าน  

บางส่วนของพ้ืนที่วัดติดภูเขาที่เป็นพ้ืนที่การปลูกยางพารา วัดป่าโพธิ์ชัยเป็นวัดเก่าแก่ มีอายุกว่า             
70 ปี เริ่มก่อตั้งโดย หลวงปู่บุญมี  และในปัจจุบัน หลวงตาหนู เป็นเจ้าอาวาสที่วัดโพธิ์ชัย ภายในวัดมี
ถ้ าโพธิ์ชัย เดิมเรียก ถ้ าโหง่น เนื่องจากผู้ค้นพบถ้ าแห่งนี้มีชื่อว่า โหง่น จึงตั้งชื่อถ้ าตามผู้ค้นพบ แต่ใน
ปัจจุบันเปลี่ยนเป็น ถ้ าโพธิ์ชัย ภายในถ้ าประดิษฐานพระพุทธรูปปางมารวิชัย เป็นพระพุทธรูปที่เป็นที่
เคารพนับถือของคนในหมู่บ้านเป็นอย่างมาก จากซุ้มประตูโขงมีการหล่อรูปพระสงฆ์เดินธุดงส์ตลอด
สองข้างทางจนถึงองค์เจดีย์ ดังภาพที่ 34 
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ภาพที่  34  บริเวณเส้นทางเข้าวัดมีการประดับตกแต่งงานหล่อรูปพระสงฆ์ 
เดินธุดงส์หลายสิบรูป 

 

บริเวณวัดมีถาวรวัตถุสร้างขึ้นมาเพ่ือเป็นพื้นที่ในการประกอบพิธีกรรมและท าสังฆกรรมของ
พระสงฆ์  ประกอบด้วย  

1) ศาลาการเปรียญ  เป็นอาคาร 2 ชั้น ครึ่งตึกครึ่งไม้ ใช้ในการประกอบพิธีกรรมของ
สงฆ์ 

2) กุฎิ มีลักษณะเป็นบ้านที่ท าเป็นหลังคา ครึ่งตึกครึ่งไม้ 
3) ประติมากรรมพระพุทธรูปปูนปั้นขนาดใหญ่ ปางนาคปรก พระพุทธรูปประทับนั่งใน

ลักษณะปางมารวิชัย 
4) ประติมากรรมพระพุทธรูปใหญ่ ประดิษฐานบริเวณปากถ้ าขนาดเล็กที่อยู่บริเวณแนว

ชายผา  ประทับนั่งในลักษณะปางมารวิชัย  ดังภาพที่ 35  
 

 
 

ภาพที่  35  ประติมากรรมพระพุทธรูปขนาดใหญ่ปูนปั้น ด้านบนพระพุทธรูปสีขาวปางนาคปรก 
ส่วนด้านล่างเป็นสีชมพูปางมารวิชัยประทับนั่งอยู่บนฐานดอกบัว 

 

5) ประติมากรรมช้าง เจ้าพ่อใหญ่หรือเจ้าพ่อโขลง  เป็นประติมากรรมช้างขนาดใหญ่ที่
ท าขึ้นจากการขึ้นโครงสร้างด้วยเหล็กแล้วฉาบด้วยปูนจากนั้นจึงมีการตกแต่งรูปทรง โครงสร้าง 
ผิวสัมผัสของผิวหนังให้มีลักษณะคล้ายจริง  นอกจากนี้ยังมีการปั้นรูปช้างอีก 2 ตัวในลักษณะเหมือน
จริงทั้งสีสันและท่าทางการยืน 
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ภาพที่  36  ประติมากรรมช้างขนาดใหญ่ ชื่อ เจ้าพ่อท่าโขลง  โดยปั้นเป็นช้างพลาย 
ที่มีขนาดใหญ่เหมือนจังทั้งสีสันและผิวสัมผัส รวมถึง 

ช้างพังและลูกท่ีมีขนาดเล็กกว่า 
 

6) มณฑป  สร้างเป็นเป็นโครงสร้างมีหลังคา  หลังคามุงกระเบื้อง เสาเหล็กและ
โครงสร้างของมณฑปเป็นเหล็ก ผนังเปิดทั้ง 4 ด้าน  ด้านในประดิษฐานพระพุทธรูปขนาดใหญ่              
ปางมารวิขัย ดังภาพที่ 37 

 

 
 

ภาพที่  37  มณฑป  ประดิษฐานพระพุทธรูปปางมารวิชัยสีทอง ท าเป็นพ้ืนยกสูง  
แนวรั้วท าเป็นรูปนาคสีเขียว  และภาพขวากุฏิพระสงฆ์ 

 
1.4 วัดถ้ าผากวาง 
วัดถ้ าผากวางเป็นวัดป่าที่ใช้ถ้ าในการปฎิบัติธรรมของพระสงฆ์  วัดตั้งอยู่บนเนินสูงชายหน้า

ผา  มีพระจ าพรรษา 2 รูป ศาสนวัตถุท่ีอยู่บริเวณวัดประกอบด้วย 
1) อาคารที่ใช้เก็บข้าวของเครื่องใช้  เป็นอาคารรูปทรงสี่ เหลี่ยมผืนผ้าก่อสร้างในแบบ

ง่ายๆ ฝาผนังเป็นสังกะสี 
2) โรงครัว  ใช้ส าหรับประกอบอาหารและจัดส ารับส าหรับพระสงฆ์ 
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3) ประติมากรรมพระพุทธรูปขนาดใหญ่ปางมารวิชัย ประดิษฐานอยู่ในส่วนของ
บริเวณหน้าผามีการตัดแต่งหน้าผาให้เป็นลาน  มีความสูงจากระดับพื้นของอาคารเก็บของและโรงครัว
ประมาณ 100 เมตร  มีการสร้างบันไดปูนซีเมนต์ราดเดินขึ้น  ส าหรับลักษณะของพระพุทธรูปใหญ่คือ  
การแสดงรูปแบบและลักษณะของความเป็นพ้ืนบ้าน แต่ก็มีลักษณะอย่างพระพุทธรูปสมัยใหม่อย่าง
ภาคกลาง ดังภาพที่ 38 
 

 
 

ภาพที่  38  พระพุทธรูปขนาดใหญ่ปางมารวิชัยที่ชาวบ้านมีส่วนร่วมในการสร้างขึ้นมา 
ประดิษฐานอยู่บริเวณหน้าผา สามารถมองเห็นมุมมองของหมู่บ้านในจุดสูงได้ 

 
พระพุทธรูปขนาดใหญ่ที่ประดิษฐานอยู่ที่หน้าผาของวัดถ้ าผากวาง ถือว่าเป็นความร่วมมือ

ร่วมใจของชาวบ้านในการจัดท าขึ้น ชาวบ้านเห็นว่าการสร้างพระพุทธรูปนั้นเป็นการสร้างบุญกุศลที่
ยิ่งใหญ่ เพื่อถวายเป็นพุทธบูชาและสร้างความสุขใจให้กับผู้มีจิตศรัทธาในการร่วมสร้างนั้น  

ชาวบ้านเล่าว่า “เดิมมีพระพุทธรูปโบราณอยู่ภายในถ้ า  แต่มีขโมยมาขโมยพระพุทธรูป
ออกไป ซึ่งก็ส่งผลท าให้คนขโมยนั้นกลายเป็นคนวิกลจริต”  เช่นเดียวกับมีการเล่าว่า “ชาวบ้านที่อยู่
ใกล้เคียงจะได้ยินเสียงฆ้องและเสียงกลองออกมาจากภายในถ้ า”  ซึ่งชาวบ้านเชื่อว่ามีสิ่งศักดิ์สิทธิ์หรือ
วิญญาณสิงสถิตอยู่ภายในถ้ า  ความเชื่อนี้จึงส่งผลต่อการท าบุญของชาวบ้านในชุมชน โดยมีการ
ท าบุญในบริเวณวัดถ้ าผากวาง ในช่วง 15 ค่ า เดือน 3 ของทุกปี โดยจะมีการจ้างวงหมอล ามาแสดง
เพ่ือเป็นการเฉลิมฉลองในงานบุญนี้ด้วย 

 
1.5 ภูมิปัญญาท้องถิ่น 

1.5.1 งานจักสาน 
งานจักสานถือว่าเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นในชุมชนบ้านผาหวายที่มีการท ามาตั้งแต่สมัย

ปู่ย่าตายาย  โดยท าเป็นข้าวของเครื่องใช้ในครัวเรือน มีการท าออกมาในหลายลักษณะ ประกอบด้วย 
หวด  กระด้งหรือกระเบียน  กระติ๊บข้าวเหนียว ชาวบ้านเล่าว่า “การสาน เป็นขั้นตอนที่ยาก และต้อง
ใช้ความละเอียดมากท่ีสุด เริ่มจากการก่อฐานด้านล่างด้วยเส้นตอกสองชนิด คือ ตอกยืน (ตอก-ตั้ง) ซึ่ง



 140 

จะมีลักษณะคอดตรงกลางต่างจากตอกทั่ว ๆ ไป และตอกนอน (ตอกสาน) ที่มีขนาดกว้างเท่ากัน
เท่ากันทั้งเส้นตากปกติ เหตุที่ตอกยืนมีลักษณะพิเศษ เนื่องมาจากเมื่อสานเสร็จจะได้ตะกร้ าที่มีฐาน
เล็ก และค่อย ๆ บานขึ้นบริเวณปาก” ดังภาพที่ 39 

วิธีการจักตอก 
1. การจักตอกปื้น แบ่งไม้ไผ่ออกเป็นชิ้นๆตามขนาดที่ต้องการ ใช้มีดจักตอกเอา

ส่วนในออก (ข้ีตอก)จักในส่วนที่เหลือออกเป็นเส้นบางๆ แล้วหลาวให้เรียบร้อยตากแดดให้แห้ง 
2. การจักตอกตะแคง ใช้วิธีเดียวกันกับการจักตอกปื้นเบื้องต้น แต่การจักให้เป็น

เส้นตอกจะท าการจักทางผิวเป็นเส้นเล็กกว่าตอกปื้น ท าการหลาวให้เรียบร้อย แล้วน าออกตากแดด 
3. การจักไพล ใช้วิธีเดียวกับการจักตอกตะแคง แต่การหลาวจะหลาวให้เป็นเส้น

กลมแบบเท่ากัน ท าการหลาวให้เรียบร้อย แล้วน าออกตากแดด 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่  39  งานหัตถกรรมการจักสานไม้ไผ่เป็นกระติ๊บข้าว เส้นตอกมีการย้อมสี 
เพ่ือท าให้ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม 

 
1.5.2 งานหัตถกรรมการทอผ้า 
อาชีพของชาวบ้านในชุมชนผาหวายส่วนใหญ่มีอาชีพหลักคือการท าเกษตรกรรม เมื่อ

ว่างจากการท าเกษตรกรรม ผู้หญิงบ้านผาหวายก็จะทอผ้า โดยส่วนใหญ่จะทอผ้าฝ้ายไว้ใช้ภายใน
ครัวเรือนและเก็บไว้ใช้ในงานหรือพิธีกรรมส าคัญๆ เกี่ยวกับการบวช การแต่งงาน เป็นต้น เนื่องจากใน
ชุมชนผาหวายมีการปลูกฝ้าย โดยจะเริ่มปลูกในเดือนพฤษภาคมถึงเดือนมิถุนายน ใช้เวลาประมาณ   
6 เดือน ในเดือนพฤศจิกายนฝ้ายจะแก่จนสามารถเก็บมาใช้ทอผ้าได้ ชาวบ้านผาหวายจะเก็บฝ้ายทั้ง
เมล็ด น าปุยฝ้ายมาผึ่งแดดไว้ แล้วน าไปหีบหรืออีด ปั่นและย้อม เพ่ือน าไปทอเป็นผ้าต่อไป 

ขั้นตอนการทอผ้าของชุมชนผาหวาย จะมีลักษณะเดียวกันกับการทอผ้าของชาวอีสาน
ทั่วไป ประกอบด้วย  การปลูกฝ้าย การท าเส้นฝ้าย การย้อมสี และการทอผ้า มีวัสดุอุปกรณ์ในการทอ
ผ้า ประกอบด้วย กี่หรือหูก ฟันหวี ตะกอหรือเขากระสวย และเขาหูก ซึ่งลายผ้าของชุมชนผาหวาย 
เป็นลวดลายทางแนวตั้ง โดยมีจุดเด่นอยู่ที่การน าฝ้าย 2 เส้น 2 สี มาฟ่ันรวมกันเป็น 1 เส้นแล้วน ามา
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ทอ ท าให้เกิดเป็นสีเฉพาะที่แปลกตา ดังภาพที่ 40 แต่ในปัจจุบันชาวบ้านส่วนใหญ่เลือกทอลายตาราง 
เพราะมีความง่ายและใช้เวลาในการทอค่อนข้างเร็วกว่าการทอผ้าลายอื่นๆ  
 

  
 
 
 
 
 
 

ภาพที่  40  หัตถกรรมการทอผ้า ศิลปะพ้ืนบ้านของชุมชนผาหวาย เป็นลวดลายทางแนวตั้ง 
จุดเด่นอยู่ที่การน าฝ้าย 2 เส้น 2 สี มาควั่นเข้าหากันแล้วน ามาทอ  

ท าให้เกิดเป็นสีเลื่อมพรายและมีผิวสัมผัสที่แปลกใหม่ 
 

1.5.3 งานหัตถกรรมแปรรูปไม้ไผ่  
ชุมชนผาหวายได้มีการแปรรูปไม้ไผ่ พัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกในรูปแบบของ

กระปุกออมสินและแก้วน้ า  ซึ่งความโดดเด่นของผลิตภัณฑ์อยู่ที่การใช้วัสดุพ้ืนบ้านอย่างไม้ไผ่ซางที่มี
อยู่มากมายในชุมชน น ามาสร้างมูลค่าเพ่ิมผ่านรูปทรงและลวดลายที่มีชีวิตชีวา  ดังภาพที่ 41 และ 
ภาพที่ 42 
 

 

 
 

ภาพที่  41  ผลิตภัณฑ์จากไม้ไผ่ซางของที่ระลึกชุมชนผาหวาย 
ก่อนการลงแล็คเกอร์ให้เกิดความเงางาม 

 



 142 

วัสดุที่ใช้ในการท าผลิตภัณฑ์จากไม้ไผ่ซางเป็นของที่ระลึก (กระปุกออมสิน, แก้วน้ า) 
ประกอบด้วย 

- ไม่ไผ่ซาง ส าหรับท าเป็นผลิตภัณฑ์มีลักษณะเป็นกระบอกที่มีความยาวและมี
ขนาดใหญ่  

- แล็คเกอร์ ส าหรับการเคลือบให้สีติดคงทนนานและมีความเงางาม 
- สีเมจิก ส าหรับการเขียนลวดลายให้สวยงาม มีลักษณะเป็นด้ามมีสีต่างๆ

มากมายเลือกน ามาใช้สร้างสรรค์ความงาม 
- เลื่อย ส าหรับการเลื่อยไม้ไผ่ให้ได้ขนาดท่ีต้องการ 
- เครื่องเจียร ส าหรับการตกแต่งผิวและปากของไม้ไผ่ให้ได้จังหวะและสวยงาม 
- กระดาษทราย ส าหรับการขัดให้สวยงาม 
- ไม้อัด ส าหรับการปิดหัว-ท้ายของผลิตภัณฑ์บางชิ้น 

วิธีการท าผลิตภัณฑ์  
1.  ตัดไม้ไผ่เป็นกระบอก วัดระยะตามรูปแบบแต่ละอย่าง  
2.  ขัดด้วยกระดาษทรายท าความสะอาด  
3.  พ่นแลคเกอร์ ใส่หวายตกแต่งลวดลายให้สวยงาม 

การใช้/ประโยชน์ใช้งานตามประเภทของผลิตภัณฑ์ และเป็นของประดับตกแต่ง
บ้านเรือนให้สวยงาม 
 

  
 

ภาพที่  42  ลักษณะผลิตภัณฑ์กระปุกออมสินที่ท าจากไม้ไผ่ของชุมชนผาหวาย 
 

1.6 ผลิตภัณฑ์ชาฤาษี 
ชาฤๅษี Trisepalum วงศ์ GESNERIACBAB  หรือ ที่เรียกกันโดยทั่วไปว่า ชาฤาษีพระราม 

เป็นไม้พุ่มที่ขึ้นอยู่ตามเขาหินปูนที่มีลักษณะเป็นป่าเบญจพรรณผสมป่า  ล าต้นสูง 20-60 เซนติเมตร 
ใบเดี่ยวเรียบรูปรีกว้างประมาณ 1.5-25 เซนติเมตร  ยาว 2.5-6.0 เซนติเมตร  ปลายใบมน  โคนใบรูป
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ล่มหรือมน  ขอบใบจักมน  ผิวใบด้านบนสีเขียวเข้มมีขนประปราย  ด้านล่างมีขนสีขาวปกคลุม
หนาแน่น  มีใบประดับ 1 คู่  กลีบเลี้ยงเป็นหลอดรูปถ้วยปลายแยก 5 กลีบ  ยาวประมาณ 1 
เซนติเมตร  กลีบดอกรูประฆัง  ยาวประมาณ 2 เซนติเมตร  ปลายแยก 5 แฉก  สีชมพูหรือสีม่วงอ่อน  
ซานกลีบคู่ล่างมีแต้มสีเหลือง  เกสรเพศผู้ 2 อัน  สีขาว  รังไข่บนสั้นปกคลุมหนาแน่นอน  ผลเป็นฟัก
เมื่อแห้งจะแตกโดยมีเมล็ดจ านวนมาก  ดอกจะบานในช่วงฤดูฝนระหว่างเดือนกรกฎาคม-กันยายน 
ติดผลระหว่างเดือนตุลาคม-ธันวาคม 

หมอพ้ืนบ้านในชุมชนผาหวายน ามาท าเป็นชาชงกินบ ารุงก าลังแก้อ่อนเพลีย ชาฤาษีเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มชาวบ้านน าเอาภูมิปัญญาท้องถิ่นมาสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสมุนไพรที่อยู่ในชุมชน โดย
ในผลิตภัณฑ์จะมีส่วนผสมของสมุนไพร 2 ชิ้นรวมกัน คือ ชาฤๅษีและอ้อยสามสวน หรือที่รู้ในชื่อว่า 
“ชะเอม” 

สรรพคุณของชาสมุนไพรคือการแก้ปวดเมื่อย แก้อาการเจ็บขา ท าให้ชุ่มคอ   
ความโดดเด่นที่น่าสนใจของชาฤๅษีคือการเป็นพืชที่ขึ้นอยู่บริเวณชายผาที่สูง ขี้นอยู่ในส่วน

ของหินปูนในส่วนของพ้ืนที่ที่มีความชุ่มชื้น   
ราคาจ าหน่ายของชาฤๅษี จะอยู่ที่ราคา 20 บาท/ห่อ เพ่ือจ าหน่ายให้กับนักท่องเที่ยวที่

เดินทางมาท่องเที่ยวยังชุมชนผาหวาย ดังภาพที่ 43 
 

 
 
 
 

 
 

ภาพที่  43  ชาฤๅษีท่ีขึ้นอยู่ตามแนวหินปูนรวมถึงตามหน้าผา  และชาฤๅษีแห้งที่ถูกน ามาบรรจุ 
เป็นผลิตภัณฑ์จ าหน่ายเพื่อเป็นของที่ระลึกการท่องเที่ยว 

 
1.7 อาหารพื้นบ้าน 
ชาวบ้านในชุมชนผาหวายมักรับประทานอาหารง่าย รับประทานได้ทุกอย่าง เพ่ือการด ารงอยู่

ของชีวิตและการปรับตัวให้สอดคล้องกับ ธรรมชาติ ชาวบ้านจึงหาสิ่งต่างๆ ที่มีอยู่ในท้องถิ่น น ามา
ดัดแปลงรับประทาน หรือประกอบเป็นอาหารทั้งพืชผักจากป่าธรรมชาติ ปลาจากล าน้ า และแมลง
ต่างๆ หลายชนิด 
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อาหารพ้ืนบ้านในชุมชนผาหวายส่วนมากจะมีรสเผ็ด เค็ม เปรี้ยว จะรับประทานข้าวเหนียว 
กับอาหารพื้นบ้านที่มีรสจัดและน้ าน้อย วิธีปรุงอาหารพื้นบ้านของชุมชนผาหวาย คือ หลาม หมกและ
อ่อม ในบรรดาอาหารพ้ืนบ้านในชุมชนนั้น สิ่งที่จะขาดไม่ได้คือ น้ าปลาร้า จัดว่าเป็นเครื่องปรุงที่ช่วย
เพ่ิมรสชาติ ให้อาหารน่ารับประทานยิ่งขึ้น น้ าปลาร้าจึงมีบทบาทต่อการประกอบอาหาร เกือบทุก
ชนิด ซึ่งท าให้กลายเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน มีอาหารที่เป็นวิถีชุมชนน าไปสู่การท่องเที่ยวได้ ดังนี้  

1.7.1 หลาม 
หลาม เป็นการท าอาหารให้สุกโดยใช้อุปกรณ์คือ กระบอกไม้ซาง ส่วนผสมหลักได้แก่ 

เนื้อสัตว์ ปลาไหล เครื่องในสัตว์ ฯลฯ  เครื่องปรุงน้ าพริกคล้ายกับแกง ไม่นิยมใส่ผัก ใส่น้ าเปล่า 
เล็กน้อย ปรุงรสด้วยน้ าปลาร้า เกลือ และน้ าปลา แต่งกลิ่นด้วยผักอีตู่ (แมงลัก) ผักขา (ชะอม) ผัก
แขยง เป็นต้น ผสมทุกอย่างเข้าด้วยกัน บรรจุในกระบอกไม้ไผ่สด น าไปเผาไฟให้สุก ดังภาพที่ 44 จะมี
กลิ่น หอม รับประทานกับข้าวเหนียวร้อนๆ  
 

 
 

ภาพที่  44  วิธีการท าหลามให้สุก โดยการน ากระบอกไม้ไผ่ที่บรรจุวัตถุดิบไปเผาไฟให้สุก 
 

ส าหรับในเขตบ้านผาหวายนั้น หลามมักจะนิยมทั้งรับประทานในครัวเรือนและน าไป
รับประทานในไร่นาหรือไปป่าช่วงพักกลางวันโดยการใช้ไม้ซางที่มีอยู่ในไร่ในป่านั่นเอง ส าหรับวัตถุดิบ
ที่ใช้ในการท า ประกอบด้วย เนื้อตุ่น เนื้อกระรอก เนื้อกระแต น ามาลนไฟ เพ่ือขูดเอาหนังออก 
จากนั้นจึงน าไปหั่นและล้างให้สะอาดแล้วบรรจุลงในกระบอกไม้ไผ่ ใส่น้ าพริกและเกลือเพ่ือปรุง รส  
เมื่อหลามจนสุกแล้วก็ผ่าไม้ไผ่ออก น าใส่ถ้วยจาน กินกับข้าวเหนียวร้อนๆ ดังภาพที่ 45 
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ภาพที่  45  ลักษณะของหลามปลาที่ปรุงสุกแล้ว เสิร์ฟพร้อมกระบอกไม้ไผ่ 
 

1.7.2  หมก 
หมก เป็นการปรุงอาหารที่มีเนื้อสัตว์เป็นส่วนผสมหลัก เนื้อสัตว์ที่นิยมน ามาท าหมก 

ได้แก่ ปลาซิว (ปลาเล็กปลาน้อย) ฮวกกบ (ลูกอ๊อด) ปลาชนิดต่างๆ เขียดน้อย กบ ไก่ เป็นต้น หมก 
บางชนิดใส่หน่อไม้สด ต้มขูดฝอยเป็นหลัก อาจใส่เนื้อสัตว์เล็กน้อยหรือไม่ใส่ก็ได้ ส่วนผสมน้ าพริก 
หมกได้แก่ พริกสด หัวหอม ตะไคร้ โขลกละเอียด ปรุงรสด้วยน้ าปลาร้า เกลือ น้ าปลา ผสมทั้งหมด 
ให้เข้ากัน ตักใส่ใบตอง ห่อและกลัดด้วยไม้กลัด น าไปนึ่งหรือปิ้งไฟให้สุก หรืออาจน าส่วนผสมใส่ ลงใน
หม้อปิดฝา ตั้งไฟอ่อนๆ ก็ได้ ผักที่นิยมใส่หมกได้แก่ หน่อไม้ขูด หรือหัวปลีหั่นฝอยก็ได้ (โดยเฉพาะ
หมกไก่ จะใส่หัวปลี หั่นฝอย) ผักแต่งกลิ่นจะใช้ผักอีตู่  (ใบแมงลัก) รสชาติที่ ได้รับจะเกิดจาก
ความสามารถของผู้ปรุง โดยตรง ในการคาดคะเนปริมาณเครื่องปรุงให้พอเหมาะ เพ่ือไม่ให้มีรสเผ็ด 
เค็มเกินไป ดังภาพที่ 46 
 

 
 

ภาพที่  46  ลักษณะหมกหน่อไม้อาหารพ้ืนบ้านของชุมชนผาหวาย 
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1.7.3  อ่อม 
อ่อม (แกงอ่อม) เป็นการปรุงอาหารที่มีเนื้อสัตว์และผักหลายชนิดเป็นส่วนผสมหลัก 

เครื่องปรุงประกอบด้วย 
ส่วนน้ าพริก ประกอบด้วย พริกสด หัวหอม ตะไคร้หั่นฝอย โขลกหยาบๆ 
ส่วนเครื่องปรุงได้แก่ เนื้อสัตว์ใช้ได้ทั้ง ไก่ ปลา กบ เนื้อวัว ฯลฯ และผักต่างๆ เช่น บวบ 

เห็ด มะเขือ ถั่วฝักยาว ฟักทอง ดอกฟักทอง ดอกมะรุม ดอกแค ดอกบวบ เป็นต้น 
วิธีการท า น าเครื่องปรุงน้ าพริกละลายน้ าเล็กน้อย ตั้งไฟให้เดือด จึ งใส่เนื้อสัตว์และผัก 

ต่างๆ ลงไป เมื่อเนื้อสัตว์และผักสุกปรุงรสด้วยน้ าปลาร้า ไม่ปรุงรสเปรี้ยวและหวาน จะมีลักษณะ 
คล้ายแกงเลียงภาคกลาง 

บางครอบครัวนิยมใส่ข้าวคั่วหรือข้าวเบือ (ข้าวสารเหนียวแช่น้ าโขลกให้ละเอียด) การใส่ 
ข้าวคั่วจะใส่เมื่อปรุงรสและผักสุกได้ที่แล้วใส่ข้าวคั่วจึงยกลง ส่วนข้าวเบือจะใส่ไปพร้อมเครื่องปรุง 
น้ าพริก ขณะละลายน้ าตั้งไฟปรุงและคนให้เดือดสม่ าเสมอ ดังภาพที่ 47 

 

 
 

ภาพที่  47  แกงอ่อมไก่ 
 

2.  ความสะดวกในการเดินทาง (Accessibility)  
การคมนาคมเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวที่ต้องมีเส้นทางหรือโครงข่ายคมนาคมที่สามารถเข้าถึง

พ้ืนที่ชุมชนผาหวายได้อย่างสะดวก ประกอบด้วย ถนนลาดยาง ถนนคอนกรีต  รถยนต์ส่วนตัว และ
รถอีแต็ก  

การเดินทางเข้าสู่ชุมชนผาหวายวิธีที่สะดวกที่สุดคือทางรถยนต์ส่วนบุคคล โดยจะใช้เส้นทาง
คมนาคมทางบก โดยถนนส่วนใหญ่เป็นถนนคอนกรีตเสริมเหล็กและเป็นถนนลาดยาง  ชุมชนผาหวาย
อยู่ห่างจากตัวเมืองจังหวัดเลยประมาณ 45 กิโลเมตร เดินทางจากจังหวัดเลย ตามทางหลวงหมายเลข 
201 ก่อนจะถึงตัวอ าเภอหนองหินประมาณ 1 กิโลเมตร ให้เลี้ยวขวาไปตามเส้นทางหมายเลข 3029 
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ระยะทางประมาณ 19 กิโลเมตร  ผ่านตลาดหนองหิน องค์การบริหารส่วนต าบลปวนพุ แหล่ง
ท่องเที่ยวสวนหินผางาม (คุนหมิงเมืองไทย)  

สภาพถนนภายในชุมชน ถนนทางเข้าไปในหมู่บ้านเป็นถนนคอนกรีต อยู่ในสภาพดี มีป้าย
บอกทางชัดเจน ส่วนถนนภายในหมู่บ้านจะมีทั้งที่ เป็นถนนลาดยางและถนนคอนกรีต มี สภาพ
ค่อนข้างดี สามารถเดินทางได้สะดวก ดังภาพที่ 49 

การขนส่งในเขตต าบลปวนพุ  ไม่มีรถโดยสารประจ าทาง  ต้องเช่าเหมา โดยส่วนใหญ่การ
เดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวจะใช้รถยนต์ส่วนตัวเท่านั้น การเดินทางท่องเที่ยวเที่ยวภายใน
ชุมชน มีรถอีแต็กที่ถูกดัดแปลงเป็นที่นั่ งทั้งด้านหน้าและด้านหลังให้มีที่นั่งที่สะดวกสบายกับ
นักท่องเที่ยว ให้บริการในการเดินทางท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวภูป่าเปาะ โดย 1 คัน จะนั่งได้          
ไม่เกิน 10 คน  อัตราค่าบริการท่านละ 60 บาท ให้บริการทุกวันตั้งแต่เวลา 05.00 - 18.00 น. 
 

  
 

ภาพที่  48  สภาพถนนที่เดินทางเข้าสู่บ้านผาหวาย (ภูป่าเปาะ) 
 

3.  สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities)  
สิ่งอ านวยความสะดวกและสาธารณูปโภคขั้นพ้ืนฐานในแหล่งท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ได้แก่ 

สาธารณูปโภคพ้ืนฐาน พื้นที่จอดรถ ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว ร้านอาหาร และร้านขายของที่ระลึก 
3.1 สาธารณูปโภคขั้นพื้นฐาน 

1) ไฟฟ้า ชาวบ้านในหมู่บ้านผาหวายได้ใช้ไฟฟ้าจากการจ่ายไฟจากการไฟฟ้าส่วน
ภูมิภาค ซึ่งครอบคลุมทั้งหมู่บ้านรวมไปถึงแหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชน 

2) ประปา การประปาส่วนภูมิภาคให้บริการด้านการประปาครอบคลุมให้กับชาวบ้าน
ในหมู่บ้านผาหวาย 

3) การสื่อสารและโทรศัพท์  ชุมชนผาหวายมีสิ่งอ านวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐานที่
จ าเป็นต่อการสื่อสารของนักท่องเที่ยว เพ่ือรองรับการท่องเที่ยวและมีผลต่อการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว
ของชุมชน ได้แก่ สัญญาณโทรศัพท์ 3 เครือข่าย Truemove  AIS / one – 2 – call และ DTAC / 
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Happy และระบบเสียงตามสาย/หอกระจายข่าวในพ้ืนที่  มีส านักงานไปรษณีย์อ าเภอหนองหิน
ให้บริการ 

4) ด้านสาธารณสุขและความปลอดภัย สิ่งอ านวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐานด้าน
สาธารณสุขและความปลอดภัย เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยมชม ได้แก่ อาสาสมัครหมู่บ้าน     
(อสม.) และรถยนต์ดับเพลิง ในส่วนของโรงพยาบาล ใช้บริการของโรงพยาบาลหนองหิน ซึ่งอยู่ห่าง
จากบ้านผาหวาย 17 กิโลเมตร และโรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพต าบลปวนพุ  อยู่ห่างจากชุมชน 3 
กิโลเมตร 

 
3.2 พื้นที่จอดรถและศูนย์บริการนักท่องเที่ยว 
พ้ืนที่จอดรถและด าเนินการเป็นศูนย์การจัดการท่องเที่ยวของชาวบ้านที่ภูป่าเปาะเป็นที่ราช

พัสดุ มีพ้ืนที่จ านวน 23 ไร่  แต่น ามาใช้ในการบริหารจัดการกิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชนจ านวน 
3 ไร่  เริ่มมีการพัฒนาพ้ืนที่โดยการปรับพ้ืนที่ให้เป็นพ้ืนที่ราบโดยผู้ใหญ่บุญลือ พรมหาลา ได้การน า
เงินที่ได้จากความร่วมมือของชาวบ้านและจากหน่วยงานหรือผู้ให้ความอนุเคราะห์สนับสนุนมาใช้จ่าย 
โดยเริ่มปรับปรุงในช่วงปี พ.ศ. 2555 นอกจากนี้ยังได้รับงบประมาณสนับสนุนจากหลวงพ่อสงบวัดป่า
สุขใจ จ านวน 300,000 บาท ในการก่อสร้างอาคารศาลเอนกประสงค์ โดยมีการสร้างโครงหลังคาจาก
เหล็กทาสีน้ าตาล มีการแบ่งพ้ืนที่ออกเป็นห้องน้ า จ านวน 3 ห้อง ทั้งยังได้น าเงินส่วนหนึ่งที่ได้รับจาก
การบริการนักท่องเที่ยวของรถอีแต็กที่จะต้องจ่ายกองกลางของหมู่บ้าน 20 บาท เพ่ือน ามาสร้าง
สาธารณูปโภคพ้ืนฐาน งบอยู่ดีมีสุขของรัฐบาล  งบจากชมรมวิทยุสมัครเล่นขอนแก่นที่สนับสนุนให้เงิน
มาบริหารจัดการจ านวน 14,000 บาท รวมถึงเงินที่ได้รับจากการไปเปิดหมวกเล่นดนตรีของผู้ใหญ่บุญ
ลือด้วย อย่างไรก็ตามพ้ืนที่ที่ เป็นศูนย์การจัดการการท่องเที่ยวของชุมชนก็ถือว่ายังไม่สมบูรณ์
จ าเป็นต้องได้รับการพัฒนาต่อไป เนื่องจากเป็นพ้ืนการด าเนินงานโดยชาวบ้านเองจึงมีการจัดท าใน
ลักษณะค่อยเป็นค่อยไป ดังภาพที่ 49 
 

 
 

ภาพที่  49  พ้ืนที่ศูนย์บริการนักท่องเที่ยวและลานจอดรถเพ่ือติดต่อ 
และต่อรถไปยังภูป่าเปาะ 
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3.3 ร้านอาหาร 
ร้านอาหารภายในหมู่บ้านผาหวาย มีให้บริการบริเวณพ้ืนที่จอดรถและศูนย์บริการ

นักท่องเที่ยว เพ่ืออ านวยความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยว โดยแบ่งประเภทของ
ร้านอาหารพ้ืนบ้าน อาหารตามสั่ง อาหารจานด่วน และเครื่องดื่ม นอกจากนี้ยังมีกลุ่มแม่บ้านภายใต้
ชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะที่รับท าอาหารให้ส าหรับนักเรียน นักศึกษา กลุ่มศึกษาดูงาน 
นักท่องเที่ยวที่มาเป็นกลุ่มใหญ่ หรือบริษัททัวร์ที่ได้มีการติดต่อประสานงานและสั่งจองล่วงหน้ามา
ก่อน สามารถเลือกอาหารได้ตามความต้องการ ดังภาพที่ 50 
 
 

  
 

ภาพที่  50  ลักษณะร้านอาหารภายในชุมชน 
 

3.4  ร้านขายของท่ีระลึก 
ร้านขายของที่ระลึกในชุมชน ได้มีการจ าหน่ายของที่ระลึกที่แปรรูปจากไม้ไผ่เป็นของที่ระลึก

ในรูปแบบและลักษณะต่าง เช่น ออมสิน แก้วน้ า  ตุ๊กตา ปิ่นโต  โดยการใช้วัสดุอย่างไม้ไผ่ซางที่มีอยู่
ภายในชุมชนเป็นจ านวนมาก มาออกแบบสร้างสรรค์ให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือการจ าหน่ายให้กับ
นักท่องเที่ยว เป็นการเพ่ิมมูลค่าทางการท่องเที่ยว โดยการแปรรูปไม้ไผ่ซางที่มีอยู่ในชุมชน ดังภาพที่ 
51 
 

   
 

ภาพที่  51  ร้านค้า ร้านขายของที่ระลึกภายในชุมชนผาหวาย 
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4.  ที่พัก (Accommodations)  
ที่พักภายในและที่ตั้งใกล้เคียงกับชุมชนผาหวาย มีความหลากหลายทั้งด้านราคาและการ

บริการ จากการศึกษาและลงพ้ืนที่ชุมชน สามารถแบ่งท่ีพักท่ีให้บริการแก่นักท่องเที่ยวทั้งภายในชุมชน
และท่ีพักใกล้เคียงได้ดังนี้ 

4.1 ที่พักภายในชุมชน 
โฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ ชุมชนผาหวาย มีการจัดตั้งกลุ่มโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – 

ภูป่าเปาะ โดยมีคุณภานุมาศ  นามมะลิ เป็นประธานกลุ่ม ซึ่งมีวาระในการบริหารงานเป็นเวลา 1 ปี 
ซึ่งการจัดตั้งกลุ่มโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ เริ่มมีการก่อตั้งขึ้นในปี พ.ศ. 2559 โดยมีการ
คัดเลือกให้คุณภานุมาศ นามมะลิ เป็นประธานกลุ่ม ต่อมาในปีพ.ศ. 2560 เมื่อครบวาระจึงได้มีการ
คัดเลือกคณะกรรมการกลุ่มอีก โดยผู้ได้รับการคัดเลือกเป็นคณะกรรมการกลุ่มเดิม เนื่องจากต้องการ
ให้การบริหารจัดการเป็นไปอย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้บริการแก่นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวภายใน
ชุมชน หรือต้องการมาพักผ่อน สัมผัสกับวิถีชีวิตชาวบ้านชุมชนผาหวาย จากการสัมภาษณ์ คุณป้าส าลี 
ศรีโจมรัก สมาชิกกลุ่มโฮมสเตย์ ให้ข้อมูลว่า “ชุมชนผาหวายมีบ้านของชาวบ้านที่เปิดเป็นโฮมสเตย์
เพ่ือให้บริการแก่นักท่องเที่ยว อยู่ประมาณ 20 หลัง ดังภาพที่ 52 เมื่อมีนักท่องเที่ยวมาเข้าพัก จะใช้
วิธีการหมุนเวียน เปลี่ยนกันไป โดยมีการจัดคิวโดยกลุ่มโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ เริ่มท ามา
ประมาณ 2 ปี เริ่มต้นจากการที่อาจารย์จากมหาวิทยาลัยราชภัฎเลย มาให้อบรมให้ความรู้ ความ
เข้าใจเกี่ยวกับการท าโฮมสเตย์ พร้อมทั้งช่วยประเมินสภาพบ้าน และแนะน าการปรับปรุงตกแต่งบ้าน 
หลังจากนั้นจึงได้มีการปรับปรุงสภาพของบ้านเรือนตามค าแนะน า และได้เปิดให้บริการแก่
นักท่องเที่ยว  โดยมีค่าบริการ 350 บาท/คน ราคานี้รวมอาหารมื้อเย็นและอาหารเช้า หากมากาง
เต้นท์จะคิดหลังละ 150 บาท” ดังภาพที่ 52 

 

   
 

ภาพที ่ 52  ลักษณะบ้านพักโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ 
ที่ให้บริการนักท่องเที่ยว 

 
 



 151 

หากนักท่องเที่ยวต้องการพักโฮมสเตย์ สามารถติดต่อประธานกลุ่มโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – 
ภูป่าเปาะ หรือติดต่อผ่านศูนย์บริการนักท่องเที่ยว เมื่อนักท่องเที่ยวเดินทางมาถึงชุมชนผาหวาย ทาง
ศูนย์บริการจะแจ้งให้เจ้าของบ้านออกมารับพานักท่องเที่ยวเข้าที่พัก ในกรณีมาเป็นกลุ่มเป็นคณะ 
สมาชิกกลุ่มท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะจะมีการมาโฮมกันหรือการรวมตัวกัน โฮมสเตย์แต่ละหลัง
จะท ากับข้าวมาสู่กันกินหรือท ากับข้าวมาแบ่งปันกันรับประทานที่ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว พร้อมทั้งมี
พิธีบายศรีสู่ขวัญต้อนรับ 

 

 
 

ภาพที่  53  ห้องพักและที่นอนภายในโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ 
 

4.2  ที่พักใกล้เคียงชุมชนผาหวาย 
สถานที่พักแรมในชุมชนผาหวายมีเพียงที่พักแบบโฮมสเตย์จ านวน 20 หลัง ซึ่งบางช่วงเวลา

ไม่เพียงพอต่อความต้องการของนักท่องเที่ยว หรือนักท่องเที่ยวบางส่วนที่มีข้อจ ากัดทางด้านร่างกาย 
อาจไม่สะดวกที่จะเข้าพักร่วมกับเจ้าของบ้านในรูปแบบโฮมสเตย์ สามารถเลือกที่พักใกล้เคียง ซึ่งมีอยู่
มากมายภายในอ าเภอหนองหิน โดยในงานวิจัยนี้จะเลือกเฉพาะสถานที่พักใกล้เคียงที่มีรัศมีห่างจาก
ชุมชนไม่เกิน 10 กิโลเมตร ที่มีจัดไว้บริการและรองรับนักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวในแหล่ง
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายและแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ภายในอ าเภอหนองหิน มีที่พักให้บริการแก่
นักท่องเที่ยว 2 ประเภท ได้แก่ รีสอร์ทและโฮมสเตย์ มีทั้งหมด 14 แห่ง มีจ านวนห้องทั้งหมด 99 
ห้อง  แบ่งออกเป็น  รีสอร์ท 13 แห่ง และโฮมสเตย์ 1 แห่ง รายละเอียดดังตารางที ่2 
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ตารางท่ี  2  สถานที่พักแรมภายในอ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
 

ที ่ ชื่อที่พัก ประเภทท่ีพัก จ านวนห้อง 
ราคา 
(บาท) 

ระยะห่างจาก
ชุมชน(กม.) 

1 ชมพูนุช รีสอร์ท รีสอร์ท 6 500 - 1,500 10 
2 ชาติกร รีสอร์ท รีสอร์ท 6 900 - 1,200 10 
3 กองทอง รีสอร์ท รีสอร์ท 15 350 - 500 1 
4 เฮือนราชสีห์ รีสอร์ท รีสอร์ท 4 500 - 1,400 7 
5 บ้านสวน รีสอร์ท (1) รีสอร์ท 12 400 - 700 8 
6 บ้านสวน รีสอร์ท (2) รีสอร์ท 9 500 - 700 5 
7 สวนหิน รีสอร์ท รีสอร์ท 15 300 - 400 3 
8 ลานใจ รีสอร์ท รีสอร์ท 4 200 - 400 4 
9 ศิลามณี คุนหมิง วิว รีสอร์ท 4 600 - 1,000 2.5 
10 เรือนปีกไม้ รีสอร์ท 6 300 - 400 2 
11 ภูหินใหญ่ รีสอร์ท รีสอร์ท 7 250 - 500 1.5 
12 บ้านนา การ์เด้นท์ รีสอร์ท 4 200 - 400 3 
13 บ้านภูผางาม รีสอร์ท 4 600 - 1,200 2 
14 บ้านช่างแดง  

โฮมสเตย์ 
โฮมสเตย์ 3 150 - 500 3 

 
ที่มา: ส านักงานจังหวัดเลย (2559: ระบบออนไลน์) 
 
5.  กิจกรรม (Activities)  

กิจกรรมทางการท่องเที่ยวต่างๆ ภายในชุมชนผาหวาย ที่มีความหลากหลายและตรงกับความ
ต้องการของนักท่องเที่ยว ประกอบด้วย กิจกรรมนั่งรถอีแต็กสัมผัสบรรยากาศ และกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ 

ชุมชนผาหวายเป็นชุมชนที่เริ่มมีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชน มีการ
จัดการทางการท่องเที่ยวเพียง 5 ปี เนื่องจากมีผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้
เลือกเดินทางมาท่องเที่ยว โดยผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เป็นที่รู้จักและท าให้นั กท่องเที่ยวนิยม
เดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชนผาหวายคือแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ได้แก่ “ภูป่าเปาะหรือฟูจิ
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เมืองไทย” ดังนั้นกิจกรรมทางการท่องเที่ยวส่วนใหญ่จึงเป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับความสนุก ตื่นเต้น 
ท้าทาย ผจญภัย และสัมผัสกับความงดงามของธรรมชาติ แต่หากยังมีนักท่องเที่ยวบางส่วนที่นิยมการ
ท่องเที่ยวที่ต้องการประสบการณ์ การเรียนรู้วิถีชีวิตของชุมชน ภูมิปัญญาท้องถิ่น ตลอดจนเป็นส่วน
หนึ่งของการด าเนินชีวิตประจ าวันของชุมชน จากการศึกษาบริบทพ้ืนที่และผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ผู้วิจัยพบว่า กิจกรรมทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย มีดังนี้ 

5.1  กิจกรรมนั่งรถอีแต็ก สัมผัสบรรยากาศทางธรรมชาติและวิถีชีวิตชุมชน  
การให้บริการรถอีแต็กแก่นักท่องเที่ยวจะเริ่มให้บริการเที่ยวแรกตั้งแต่เวลา 05.00 น. เป็นต้น

ไป  รถอีแต็กจะถูกดัดแปลงเป็นที่นั่งทั้งด้านหน้าและด้านหลัง ให้มีที่นั่งที่สะดวกสบายกับนักท่องเที่ยว 
ใช้ส าหรับการเที่ยวชมความงดงามของจุดชมวิวต่างๆ บนภูป่าเปาะ ด้วยการเดินทางที่เป็นเอกลักษณ์
จึงท าให้ภูป่าเปาะเป็นที่นิยมจากนักท่องเที่ยว ดังภาพที่ 55 ด้วยการเคลื่อนที่ของรถอีแต็กท่ีผ่านหลุม
ผ่านบ่อที่เกิดจากน้ าฝน หรือความสูงความต่ าของพ้ืนที่ ดังภาพที่ 56 ซึ่งตลอดระยะทางสร้าง
ประสบการณ์ทางสุนทรียภาพให้กับนักท่องเที่ยวได้ เช่น ความตื่นเต้นเร้าใจ ความงามของทิวทัศน์
ที่มาปรากฏอยู่ในสายตา วิถีชีวิตของชุมชนที่มีการท าเกษตรกรรมตามแนวสันเขาและที่ราบ รวมถึง
ความรู้จากเรื่องเล่าของการเกิดพ้ืนที่ภูป่าเปาะผ่านมัคคุเทศก์และผู้น าท้องถิ่น ซึ่งภูป่าเปาะมีจุดชมวิว 
4 จุด ลดหลั่นตามความสูง โดยจุดสูงสุดต้องใช้วิธีการเดินเท้าขึ้นไปประมาณ 200 เมตร สามารถมอง
ทิวทัศน์กว้างไกลถึง 360 องศา แบบพาโนรามา ชมพระอาทิตย์ขึ้นและตกได้ที่จุดเดียวกัน  
 

 
 

ภาพที่  54  ลักษณะรถอีแต็กให้บริการแก่นักท่องเที่ยว ในช่วงแรกจะไม่มีหลังคา  
มีเพียงการต่อเติมที่นั่ง ในปัจจุบันได้เพ่ิมเติมส่วนหลังคา 
เพ่ือให้เกิดความสะดวกสบายมากขึ้นแก่นักท่องเที่ยว 
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ภาพที่  55  เส้นทางที่รถอีแต็กผ่านขึ้นไปยังจุดชมวิว มีลักษณะเป็นทางลูกรัง 
สร้างความตื่นเต้นให้แก่นักท่องเที่ยวขณะเดินทางขึ้นไปยังภูป่าเปาะ 

 
5.2  กิจกรรมการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ 

1. ประวัติความเป็นมาของโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ 
สืบเนื่องจากบ้านผาหวายได้จัดให้มีการท่องเที่ยวในชุมชนเนื่องจากมีทัศนียภาพทาง

ธรรมชาติที่สวยงามเป็นหลักคือ ภูป่าเปาะ โดยการท่องเที่ยวหลักคือการนั่งรถอีแต็กขึ้นภูป่าเปาะเพ่ือ
ชมวิวภูหอที่มีลักษณะคล้ายภูเขาฟูจิของประเทศญี่ปุ่น โดยผู้ใหญ่บ้านและชาวบ้านชุมชนผาหวายเห็น
พ้องต้องกันในการจัดการท่องเที่ยวที่เน้นการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ คือ การท่องเที่ยวชมธรรมชาติเพ่ือ
การพักผ่อนโดยไม่ท าลายสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ ในระยะเริ่มแรกของการท่องเที่ยวในบ้านผาหวาย
เป็นการท่องเที่ยวของผู้คนในท้องถิ่น ต่อมาแหล่งท่องเที่ยวภูป่าเปาะได้ รับความสนใจจาก
นักท่องเที่ยวทั่วไปมากขึ้น โดยเมื่อวันที่ 14 มกราคม 2559 พระเจ้าวรวงศ์เธอพระองค์เจ้าโสมสวลี
พระวรราชาทินัดดามาตุ เสด็จพระราชด าเนินมาท่องเที่ยว ณ ภูป่าเปาะ บ้านผาหวาย ต าบลปวนพุ 
อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ท าให้ประชาชนในพื้นที่มีขวัญก าลังใจในการจัดการท่องเที่ยวในพื้นที่มาก
ยิ่งขึ้น 

ต่อมาเมื่อมีจ านวนนักท่องเที่ยวมากขึ้น มีนักท่องเที่ยวบางกลุ่มมีความต้องการที่จะพัก
ค้างคืนเพ่ือชมความงามของพระอาทิตย์ตกและพระอาทิตย์ขึ้น โดยต้องการพักใกล้กับแหล่งท่องเที่ยว
และสัมผัสวิถีชีวิตของชุมชน ดังนั้นจึงเกิดการให้บริการที่พักที่เรียกว่า “โฮมสเตย์” ในพ้ืนที่บ้านแห
วาย ต่อมาในปี พ.ศ. 2560 มหาวิทยาลัยราชภัฏเลยได้จัดให้มีบริการวิชาการให้ความรู้แก่ผู้ให้บริการ
โฮมสเตย์ในด้านมาตรฐานโฮมสเตย์มากยิ่งขึ้น นอกจากนี้ทางกลุ่มบ้านผาหวาย-ภูป่าเปาะโฮมสเตย์ ยัง
ได้คิดค าขวัญที่สะท้อนให้เห็นถึงกิจกรรมของโฮมสเตย์ได้แก่ “ชมตะวันแดง กินแกงไข่มดฮ่ีขี่รถแต็ก 
ขึ้น ภู ดูฟูจิเมืองไทย” 
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2. การก่อตั้งกลุ่มโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ 
การด าเนินงานของกลุ่มโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ มีการจัดโครงสร้างการ

ด าเนินงานเป็น 3 กลุ่ม คือ 
1) กรรมการที่ปรึกษา คือ กลุ่มบุคคล ข้าราชการ องค์กร ซึ่งเกี่ยวข้องกับการ

จัดการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์และแต่งตั้งขึ้นเพ่ือให้ค าปรึกษาต่อคณะกรรมการบริหาร ได้แก่ 
นักวิชาการจากมหาวิทยาลัยราชภัฏเลย ผู้น าชุมชน แกนน ากลุ่มการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 

2) คณะกรรมการบริหาร ได้แก่ คณะกรรมการที่ได้จากการแต่งตั้ง โดยมีประธาน 
รองประธาน และกรรมการฝ่ายต่างๆ  

3) สมาชิกโฮมสเตย์ ได้แก่ กลุ่มแม่บ้านที่เปิดบ้านเป็นโฮมสเตย์ หรืออาจจะไม่มี
บ้านเป็นโฮมสเตย์ก็ได้ แต่ท ากิจกรรมอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้อง 

การรวมกลุ่มกันเพ่ือจัดการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะดังกล่าว
ข้างต้น ช่วยให้เกิดการช่วยเหลือซึ่งกันและกัน สร้างความเข้าใจอย่างถูกต้องให้กับชุมชนเกี่ยวกับการ
จัดการโฮมสเตย์ และมีการจัดการอย่างเป็นระบบเพ่ือเตรียมพร้อมส าหรับการขอรับการประเมินเพ่ือ
จัดระดับคุณภาพมาตรฐานโฮมสเตย์จากกรมการท่องเที่ยว 

3. จุดเด่นของโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ 
โฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ ตั้งอยู่ที่บ้านผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน 

จังหวัดเลย มีลักษณะบ้านพักโฮมสเตย์จะเป็นบ้านที่สร้างด้วยไม้ เป็นส่วนใหญ่  ถือว่าเป็น
สถาปัตยกรรมดั้งเดิมที่หมู่บ้านนี้ใช้ไม้ในการก่อสร้างบ้าน ซึ่งเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ใช้วัสดุที่มีอยู่ใน
ท้องถิ่นให้เกิดประโยชน์ แต่ปัจจุบันได้มีการปรับเปลี่ยนการสร้างบ้านเป็นแบบกึ่งไม้กึ่งปูน ซึ่งชั้นบน
จะเป็นไม้และชั้นล่างที่ปกติจะเปิดโล่งไว้ส าหรับท ากิจกรรมหรือเลี้ยงสัตว์ก็ได้มีการปรับให้เป็นที่อยู่
อาศัยเพ่ิมขึ้น ด้วยความอุดมสมบูรณ์ของป่าไม้บนภูเขาโดยรอบชุมชนผาหวาย ท าให้บรรยากาศ
ภายในชุมชนมีอากาศท่ีเย็นสบายตลอดทั้งปี และการที่ชาวบ้านไม่มีรั้วกั้นอาณาเขตบ้านท าให้สามารถ
ไปมาหาสู่กันแบบญาติพ่ีน้อง มีความเป็นกันเอง มีน้ าใจและมีความซื่อสัตย์ ซึ่งสิ่งเหล่านี้ล้วนเป็น
เอกลักษณ์ของชาวชุมชนผาหวายอีกอย่างหนึ่งที่นักท่องเที่ยวมองว่าเป็นชุมชนที่มีอัธยาศัยไมตรีที่ดี 
ดังนั้น การจัดการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์จึงเป็นการจัดสรรบ้านของตนเองที่มีอยู่แล้วที่ว่างพอที่จะ
ให้บริการแก่นักท่องเที่ยวให้เข้ามาพักแรมและได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมต่างๆ ที่ชุมชนได้จัดขึ้น อีกทั้ง
ยังได้ศึกษาวิถีชีวิตของคนในชุมชน ท าให้นักท่องเที่ยวได้ประสบการณ์และการเรียนรู้ใหม่ๆ ที่แปลก
ออกไป จากการศึกษาพบว่า ปัจจุบันในหมู่บ้านผาหวายมีสมาชิกกลุ่มโฮมสเตย์จ านวน 24 คน ซึ่ง
สมาชิกส่วนใหญ่ต้องการให้เปิดบ้านของตนเป็นโฮมสเตย์จึงอยู่ในช่วงก าลังปรับปรุงพัฒนาบ้านเพ่ือ
พร้อมให้บริการแก่นักท่องเที่ยว ส่วนบ้านที่พร้อมให้บริการที่พักได้ทันที จะมี  8 หลังเท่านั้น ดังแสดง
ในตารางที่ 3 
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ตารางท่ี  3  แสดงชื่อเจ้าของบ้านที่พร้อมให้บริการแก่นักท่องเที่ยวพร้อมรายละเอียดบ้าน 
 

ล าดับ เจ้าของบ้าน ลักษณะบ้าน จ านวน
สมาชกิ 

ในบ้าน(คน) 

จ านวน 
ห้องนอน 
(ห้อง) 

จ านวน 
นักท่องเท่ียวที่

รับได้(คน) 
1. นางสาววิลัยศรี  สุวรรณค า บ้านครึ่งไม้ครึ่ง

ปูน 2 ช้ัน 
4 3 3-6 

2. นางหนูรัด  ศรีหนารถ บ้านปูนช้ันเดียว 2 2 2-4 
3. นายประหยัด  หาระบุตร บ้าน 2 ช้ัน ช้ัน

ล่างเป็นปูน ช้ัน
บนเป็นไม ้

4 4 6-10 

4. นางสาวภานุมาศ  นามมะลิ บ้าน 2 ช้ัน ช้ัน
ล่างเป็นปูน ช้ัน

บนเป็นไม ้

5 3 4-8 

5. นายนรินทร์  ไตรมณี บ้านครึ่งไม้ครึ่ง
ปูน 2 ช้ัน 

4 3 3-6 

6. นางสุพัตรา  ทิจันทุง บ้านครึ่งไม้ครึ่ง
ปูน 2 ช้ัน 

2 2 2-4 

7. นางสาววิไลศรี  สุวรรณค า บ้าน 2 ช้ัน ช้ัน
ล่างเป็นปูน ช้ัน

บนเป็นไม ้

4 4 3-6 

8. นางสาวสุธารัตน์  กอเทพ บ้าน 2 ช้ัน ช้ัน
ล่างเป็นปูน ช้ัน

บนเป็นไม ้

5 3 3-6 

 
การให้บริการบ้านพักโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ การเข้าพักเพ่ือที่จะศึกษาวิถีชีวิต

และชมแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายของนักท่องเที่ยวกรณีที่ต้องการพักแรม นักท่องเที่ยว
สามารถด าเนินการได้โดยแจ้งล่วงหน้าให้คณะกรรมการรับทราบ โดยการบริการของกลุ่มโฮมสเตย์
บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ มีอัตราค่าบริการที่พักรวมอาหารเย็นและอาหารเช้า 350 บาท/คน 
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ภาพที่  56  ลักษณะห้องนอนที่กลุ่มโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ  
ได้จัดไว้ให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 

 

   
 

ภาพที่  57  ลักษณะภายในบ้านพักที่ส่วนใหญ่จัดตกแต่งแบบดั้งเดิม  
เพ่ิมเติมในส่วนของความสะอาดและความเป็นระเบียบเรียบร้อย 

 
4.  ลักษณะกิจกรรมการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ 
กิจกรรมในชุมชนหรือที่ชุมชนจัดให้นักท่องเที่ยวเลือก มีรายละเอียด ดังนี้ 

1) กิจกรรมตามวิถีชีวิตชุมชน เป็นกิจกรรมที่มีการจัดให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัส 
เรียนรู้และมีส่วนร่วม ซึ่งเป็นวิถีการด าเนินชีวิตทั่วไปของชุมชน และเป็นกิจกรรมที่นักท่องเที่ยว
สามารถได้รับประสบการณ์และเกิดการเรียนรู้ไปพร้อมๆ กับการเดินทางท่องเที่ยว มีกิจกรรมดังนี้ 

1.1)  การจักสานไม้ไผ่ 
1.2)  การทอผ้า 
1.3)  ผ่าเม็ดกระบก (ตามฤดูกาล) 

เม็ดกระบกหรืออัลมอนด์อีสาน มีลักษณะผลเป็นรูปไข่หรือวงรี ผลอ่อนจะมีสีเขียวและ
เปลี่ยนเป็นสีเหลืองเมื่อสุกแก่ ผลกระบกจะมีเมล็ดคล้ายรูปไตขนาดใหญ่ เปลือกสีน้ าตาล เนื้อข้างใน
เป็นสีขาว ต้นกระบกเป็นต้นไม้ขนาดใหญ่ที่ขึ้นอยู่โดยรอบพ้ืนที่ชุมชนผาหวายและพ้ืนที่ใกล้เคียง จะ
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เริ่มออกดอกในช่วยเดือนกรกฎาคมถึงสิงหาคม และเมื่อผลสุกแก่จะร่วงลงพ้ืน วิธีการเก็บผลกระบก
คือ เก็บผลสุกแก่ของต้นกระบกแล้วน ามาผ่าเพื่อเอาเฉพาะเมล็ดในเพ่ือใช้ในการรับประทาน 

 

 
 

ภาพที่  58  ลักษณะของเม็ดกระบกผ่าซีกเพ่ือรอแคะเนื้อในสีขาว 
 

เม็ดกระบกเป็นพืชที่ชาวบ้านในชุมชนน ามาใช้ประโยชน์ตั้งแต่สมัย    บรรพบุรุษ เม็ด
กระบกถ้ากินทั้งเปลือกจะมีสรรพคุณเป็นยาถ่ายพยาธิ ส่วนเนื้อในสีขาว มีรสมัน บ ารุงไขข้อ กระดูก 
บ ารุงไต แก้เส้นเอ็นพิการและให้ความอบอุ่นแก่ร่างกายและไขมันในเมล็ดกระบกน ามาใช้ในการท า
เครื่องส าอางค์และสบู่ สรรพคุณที่กล่าวมาเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สืบทอดและบอกต่อกันมาจาก
บรรพบุรุษสู่รุ่นลูกรุ่นหลาน 

ยายอ้วน ชาวบ้านผาหวาย ได้เล่าว่า “ลูกกระบกท่ีร่วงจากต้นจนเน่าและแห้งแล้ว ไปเอา
มาผ่าแล้วแคะเอาเม็ดในสีน้ าตาลมาคั่ว เราจะได้เม็ดกระบกรสอร่อยไว้กินเล่นเพลินๆ ถ้ากินทั้งเปลือก
โดยไม่คั่วกับน้ าเกลือหรือกินกับเหล้าขาว 1 แก้ว จะเป็นยาถ่ายพยาธิอย่างดีเลย”  

ในกิจกรรมผ่าเม็ดกระบกนี้ นักท่องเที่ยวสามารถร่วมกิจกรรมได้ตั้งแต่การเก็บลูกกระบก 
น ามาแคะเอาเมล็ดใน จากนั้นผ่าซีกแบ่งครึ่ง แล้วน าไปอบแล้วโรยเกลือหรือจะเลือกคั่วเกลือได้
เช่นเดียวกัน 
 

 
 

ภาพที่  59  ลักษณะของเมล็ดกระบกและวิธีการผ่าเมล็ดกระบก 
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2) กิจกรรมการท่องเที่ยว ได้แก่ กิจกรรมการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ที่กลุ่มโฮมส
เตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ จัดขึ้นเพื่อให้บริการแก่นักท่องเที่ยว ได้แก่ กิจกรรมกินพาแลง บายศรีสู่
ขวัญ ดังภาพที่ 60 

กิจกรรมนั่งรถอีแต็กชมพระอาทิตย์ขึ้น พระอาทิตย์ตก และชมวิถีชีวิตของชุมชน
โดยรอบหมู่บ้านผาหวาย ดังภาพที่ 61 
 

 
 

ภาพที่  60  กิจกรรมกินพาแลงและบายศรีสู่ขวัญ 
 

 
 

ภาพที่  61  กิจกรรมนั่งรถอีแต็กชมวิถีชีวิตชุมชนโดยรอบหมู่บ้านผาหวาย 
 

จากการศึกษาบริบท พัฒนาการทางการท่องเที่ยว และผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวาย ท าให้เกิดความเข้าใจในการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย และทราบถึงผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวที่เป็นจุดดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชนเพ่ิมมากขึ้น ดังภาพที่ 63 
ประกอบด้วยองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 5 องค์ประกอบ คือ 1) สิ่งดึงดูดใจ 
(Attractions) ได้แก่ ภูป่าเปาะ  วัดป่าสุขใจ วัดโพธิ์ชัย วัดถ้ าผากวาง ภูมิปัญญาท้องถิ่นและอาหาร
พ้ืนบ้าน 2) ความสะดวกในการเดินทาง (Accessibility) ได้แก่ ถนนลาดยาง ถนนคอนกรีต  รถยนต์
ส่วนตัว และรถอีแต็ก 3) สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) ได้แก่ สาธารณูปโภคพ้ืนฐาน พ้ืนที่จอด
รถ ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว ร้านอาหาร และร้านขายของที่ระลึก  4) ที่พัก (Accommodations) 
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ได้แก่ โฮมสเตย์บ้านผาหวาย - ภูป่าเปาะ และโรงแรม รีสอร์ทหรือที่พักใกล้เคียงชุมชน และ 5) 
กิจกรรมทางการท่องเที่ยว (Activities) ได้แก่ กิจกรรมนั่งรถอีแต็กสัมผัสบรรยากาศ และกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ จากการศึกษาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ท าให้
ประชาชนในชุมชนท้องถิ่นมีความรู้ ความเข้าใจ มีความรักและเห็นคุณค่าของทรัพยากรและ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวภายในชุมชน ก่อให้เกิดการหวงแหน รักษาและอนุรักษ์ทรัพยากรทางการ
ท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดความยั่งยืน นอกจากนั้นการวิเคราะห์สถานการณ์การท่องเที่ยวและความต้องการ
ของชุมชนในการสร้างสัญญะและความหมายของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ซึ่ง
จะกล่าวถึงในบทต่อไปสามารถน าไปสู่การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เพ่ือสร้างความเข้าใจที่ถูกต้อง ท าให้เกิดการจดจ า อีกทั้งยัง
สามารถสร้างคุณค่าให้ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว โดยบอกถึงลักษณะที่มีความเป็น เอกลักษณ์ โดด
เด่นและชัดเจน ดังนั้น การสร้างความหมายและสัญญะแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนที่จะ
กล่าวถึงในบทต่อไป จึงเป็นจุดส าคัญในการน าเสนอหรือสื่อความหมายให้เข้าใจง่ายทั้งคนในพ้ืนที่และ
นักท่องเที่ยวให้มองเห็นภาพเดียวกัน ซึ่งจะท าให้เกิดความชัดเจนและสร้ างคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวต่อไป 
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ภาพที่  62  องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
 

องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 

- กิจกรรมน่ังรถ
อีแต็กสัมผัส
บรรยากาศ 
- กิจกรรมการ
ท่องเท่ียวแบบ
โฮมสเตย์ 

- โฮมสเตย์บ้าน
ผาหวาย 
– ภูป่าเปาะ 
- ท่ีพัก
ใกล้เคียงชุมชน 

- สาธารณูปโภค

พื้นฐาน 
- พื้นที่จอดรถ 
- ศูนย์บริการ
นักท่องเที่ยว 
- ร้านอาหาร 
- ร้านขายของที่
ระลึก 

- ถนนลาดยาง 
- ถนนคอนกรีต 
- รถยนต์
ส่วนตัว 
- รถอีแต็ก 
 
 

- ภูป่าเปาะ 
- วัดป่าสุขใจ 
- วัดป่าโพธ์ิชัย 
- วัดถ  าผากวาง 
- ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น 
- อาหารพื นบ้าน 
 
 



 162 

บทที่ 5 
ความหมายและสัญญะของผลิตภัณฑ ์

ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย 
 

ชุมชนผาหวาย นับว่าเป็นพ้ืนที่หนึ่งของต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน  จังหวัดเลย ที่มี
ลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่ วิถีการด าเนินชีวิต วัฒนธรรม ความเป็นอยู่ โดยมีปัจจัยหลายด้านที่เกี่ยวข้อง
และสัมพันธ์กันที่สร้างตัวตนให้เกิดขึ้นกับกลุ่มคนหรือคนในพ้ืนที่ของชุมชนผาหวายให้มีลักษณะที่ต่าง
ไปจากพ้ืนที่อ่ืนๆ ท าให้มีหน่วยงานต่างๆ อาทิ องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) โดยส านักงานพ้ืนที่พิเศษ 5 หรือ อพท.5 ส านักงานท่องเที่ยวกีฬา
จังหวัดเลย การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ส านักงานจังหวัดเลย หน่วยงานปกครองท้องถิ่น 
ตลอดจนมหาวิทยาลัยราชภัฏเลยซึ่งเป็นหน่วยงานทางการศึกษาของจังหวัดเลย ได้เข้ามามีส่วนร่วม
ในกระบวนการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนผาหวาย เพ่ือสร้างพ้ืนที่การท่องเที่ยวใหม่ขึ้นมา เป็นการ
เปิดโอกาสให้ชุมชนได้บริหารจัดการทางการท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดรายได้ขึ้นภายในชุมชน และให้
นักท่องเที่ยวได้เดินทางมาท่องเที่ยวสัมผัสประสบการณ์การท่องเที่ยวภายในชุมชน 

ในบทนี้จะกล่าวถึงการสร้างความหมายและสัญญะของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชน    
ผาหวายเพ่ือการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว  ซึ่ง
ประยุกต์ใช้แนวคิดสัญวิทยาเป็นตัวก าหนดการสื่อสารโดยจะขึ้นอยู่กับสังคมและสิ่งรอบตัวบนโลกของ
มนุษย์ ไม่ใช่ขึ้นอยู่กับกระบวนการของการสื่อสาร แต่ระบบสัญญะท าการควบคุมการสร้างความหมาย
ของตัวบทให้เป็นไปอย่างมีความสลับซับซ้อนอย่างแฝงเร้น และต้องขึ้นอยู่กับลักษณะของแต่ละ
วัฒนธรรม (วรรณพิมล  อังคศิริสรรพ, 2541) สอดคล้องกับสัญญะวิทยาและการสร้างความหมาย 
เป็นแนวคิดที่อธิบายการเกิดขึ้น การพัฒนา การแปรเปลี่ยน รวมทั้งการเสื่อมโทรมตลอดจนการสูญ
สลายของสัญญะหนึ่งๆ ที่ปรากฏออกมาอย่างมีระบบระเบียบ ซึ่งสัญญะเป็นสิ่งที่ถูกสร้างข้ึนมาเพ่ือให้
มีความหมายแทนตัวจริงหรือของจริง ซึ่งความหมายของสัญญะนั้นขึ้นอยู่กับตัวบทและบริบทที่
แวดล้อม หน้าที่ของสัญญะ คือ การสื่อความคิด เนื้อหาสาระที่ปรากฏในสื่อนั้น ผู้รับสารเป็นผู้ตีความ
หรือถอดความ ซึ่งการรับรู้ในสัญลักษณ์ที่ปรากฏมากน้อยเพียงใดนั้นขึ้นอยู่กับประสบการณ์รับรู้ของผู้
ตีความ (วราภรณ์  จันทะศร, 2559: ระบบออนไลน์) นอกจากนี้แนวคิดสัญญะวิทยาและการสร้าง
ความหมายนั้นสามารถช่วยให้เกิดความเข้าใจในเรื่องของการสร้างเรื่องราวแก่ผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยว เนื่องจากสามารถสื่อสัญญะและสร้างความหมายแก่ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นใน
บริบทการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย และเพ่ือให้เกิดความตระหนักและเห็นคุณค่าของผลิตภัณฑ์



 163 

ทางการท่องเที่ยว ท าให้เกิดการใช้เวลาในแหล่งท่องเที่ยวมากขึ้น เกิดกระบวนการแห่งการเรียนรู้
ทางการท่องเที่ยว ตลอดจนเสริมสร้างประสบการณ์และทัศนคติที่ต่อแหล่งท่องเที่ยว 

การสร้างสัญญะและให้ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายเพ่ือพัฒนา
รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ได้ถูกสร้างขึ้น
โดยใช้กระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมและการระดมความคิดเห็นจากความต้องการของกลุ่มผู้ให้ข้อมูล
ส าคัญ ได้แก่ ผู้น าชุมชน แกนน าและสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ ตลอดจนคนใน
ชุมชนที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวและเจ้าหน้าที่ ในหน่วยงานภาครัฐต่างๆ ที่ เกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ซึ่งสัญญะและความหมายที่สร้างขึ้นมานั้นเป็นการแสดงตัวตน เอกลักษณ์
ของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เพ่ือใช้ในการสื่อความหมายสู่นักท่องเที่ยว จากการ
สัมภาษณ์และการสนทนากลุ่ม (Focus group) พบว่า ความหมายและสัญญะผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ประกอบด้วย 
 

ความหมายและสัญญะภูป่าเปาะ 
 

กรมป่าไม้ได้ประกาศให้พ้ืนที่ภูค้อ ภูกระแต ซึ่งอยู่ในบริเวณ ต าบลปวนพุ เป็นพ้ืนที่รักษา
พันธุ์สัตว์ป่า เมื่อปี พ.ศ. 2550 พอมีประกาศเป็นเขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่า ท าให้ชาวบ้านกับเจ้าหน้าที่ป่า
ไม้เกิดการทะเลาะกันเรื่องสิทธิ์การครอบครองที่ดินเป็นประจ า ถึงขั้นปิดถนนไม่ให้เจ้าหน้าที่ ขึ้นหรือ
ลงจากหมู่บ้าน ถึงขั้นจะท าร้ายถึงชีวิตกัน ส่งผลให้นายบุญลือ พรมหาลา ผู้ใหญ่บ้านในฐานะคนกลาง
ต้องคอยแก้ไขปัญหาเหล่านี้อยู่ตลอด โดยเฉพาะบริเวณ ภูป่าเปาะ ส่วนหนึ่งเจ้าหน้าที่ก็ผิดที่บอกให้
ชาวบ้านออกจากพ้ืนที่ทั้งที่ เขาก็ท ามาหากินมานานแล้ว หากชาวบ้านไม่ได้ท าไร่จะขาดรายได้  
บางส่วนชาวบ้านก็ผิดที่ชอบบุกรุกป่าโดยไม่ค านึงถึงธรรมชาติ ผู้ใหญ่บุญลือจึงมีแนวความคิดที่จะให้
พ้ืนที่ภูป่าเปาะแห่งนี้เป็นแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือจะแก้ปัญหาความขัดแย้งระหว่างเจ้าหน้าที่กับชาวบ้าน 
และธรรมชาติให้อยู่ร่วมกันให้ได้ โดยเริ่มจากการพัฒนาให้เป็นจุดชมวิว 4 จุด แต่ละจุดสวยงาม
แตกต่างกันไป ที่เด่นที่สุด คือ การเดินทางไปยังภูป่าเปาะจะสามารถมองได้ 360 องศา เห็นจังหวัด
เพชรบูรณ์ จังหวัดขอนแก่น จังหวัด หนองบัวล าภู อุดรธานี หนองคาย และภาพรวมจังหวัดเลยได้
อย่างสวยงาม  

จุดเริ่มต้นของการพัฒนา เริ่มจากการหาทุนในการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยว โดยในเริ่มแรก
ผู้ใหญ่ บุญลือ พรมหาลา ได้เล่นดนตรีเปิดหมวกเพ่ือหารายได้มาพัฒนาพ้ืนที่ภูป่าเปาะให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยว การเล่นดนตรีของผู้ใหญ่บ้านนั้น จะเล่นดนตรีตามแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ในอ าเภอหนองหิน 
อ าเภอใกล้เคียง ภายในจังหวัดเลย ตลอดจนรับเล่นดนตรีตามงานต่างๆ เพ่ือหาทุนมาพัฒนาท า
ระเบียงชมวิวตามจุดต่างๆบริเวณ ภูป่าเปาะ โดยเริ่มพัฒนา ตั้งแต่ปี 2554 มีจัดตั้งคณะกรรมการกลุ่ม
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ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะขึ้นมา 15 คน โดยผู้ใหญ่บุญลือ พรมหาลา เป็นประธานกลุ่ม และมีคุณ
ลุงโกศัลย์  นามมะลิเป็นเลขานุการ เพ่ือมาท าความเข้าใจกับชาวบ้านและเจ้าหน้าที่ คณะกรรมการมี
หน้าที่ในการแจ้งรายละเอียดเกี่ยวกับแนวความคิดที่จะพัฒนาพ้ืนที่แก่คนที่ถูกไล่ที่กับคนที่ชอบรุกป่า 
โดยใช้การคุยกันถึงเรื่องท าแหล่งท่องเที่ยวแล้วจะได้อะไร จะอยู่กับธรรมชาติแบบไหนที่เอ้ือประโยชน์
ให้กันระหว่างคนกับป่า ถ้ามีรายได้จากการท่องเที่ยวแล้วจ าเป็นต้องช่วยกันปลูกป่าทดแทน ดูแลป่า 
ช่วยกันรักษาไฟป่าไม่ให้เกิดขึ้นในบริเวณหมู่บ้านและป่าทั้งหมดในเขตหมู่บ้าน 

การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวภูป่าเปาะ ได้มีการจัดตั้งกลุ่มต่างๆ ในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยว การจัดการคนให้เหมาะสมกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ตลอดจนการจัดการด้านสวัสดิการ
คนในชุมชน โดยน าเงินที่ได้จากร้อยละ 20 ของรายได้จากรถอีแต๊ก  เพ่ือดูแลคนที่ด้อยโอกาส คนที่
ถูกทอดทิ้ง คนที่เจ็บป่วย  คนที่เสียชีวิต  ผู้บรรยายท้องถิ่น  คนท าความสะอาดห้องน้ า และคนท า
บัญชีในชุมชน พอมีรายได้จากการท่องเที่ยวชาวบ้านก็หยุดบุกรุกป่า หยุดท าลายธรรมชาติ ในช่วง
หน้าฝนก็ช่วยกันปลูกป่าอย่างต่อเนื่องและลดการขัดแย้งกันระหว่างเจ้าหน้าที่ป่าไม้กับชาวบ้าน  
ชาวบ้านและเจ้าหน้าที่ได้ร่วมกันรักษาป่า อยู่กันแบบพ่ึงพาตนเองและมีความพอเพียง 

 

 
 

ภาพที่  63  ผู้ใหญ่บุญลือ พรมหาลา  ผู้ใหญ่บ้านบ้านผาหวาย 
 

 
 

ภาพที่  64  คุณลุงโกศัลย์ นามมะลิ  เลขานุการกลุ่มท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
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1. จุดเด่นของภูป่าเปาะ 
เพชรเม็ดใหม่ของการท่องเที่ยวจังหวัดเลย จนถูกขนานนามว่า “ฟูจิเมืองเลย” เป็นค ากล่าวที่

กล่าวถึงแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่ของจังหวัดเลย คือ “ภูป่าเปาะ” ตั้งอยู่ที่บ้านผาหวาย ต าบลปวนพุ 
อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ภูป่าเปาะจะอยู่ติดกับแนวเขตรักษาพันธ์สัตว์ป่าภูค้อ – ภูกระแต จากค า
กล่าวที่กล่าวถึงข้างต้นจึงท าให้แหล่งท่องเที่ยวภูป่าเปาะ ภายในชุมชนผาหวายเป็นจุดดึงดูดความ
สนใจให้นักท่องเที่ยวต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวแห่งนี้ โดยลักษณะการท่องเที่ยว
ของภูป่าเปาะ คือ การได้ขึ้นไปชมบรรยากาศและมองเห็นยอดของภูหอ ซึ่งมีลักษณะเป็นภูเขาสูง
ปลายยอดตัดราบบนภู ซึ่งจะมีลักษณะคล้ายกับภูเขาไฟฟูจิที่ประเทศญี่ปุ่นโดยเฉพาะในช่วงฤดูหนาว
หรือหลังจากฝนตกจะมีหมอกลอยอยู่บนยอดตัดของภูหอจึงท าให้มีความคล้ายคลึงกับภูเขาไฟฟูจิเป็น
อย่างมาก จึงเรียกกันติดปากว่า ″ฟูจิเมืองเลย” ด้วยความสูงจากระดับน้ าทะเลปานกลางประมาณ 
900 เมตร ท าให้มองเห็นทัศนียภาพได้ 360 องศา มีภูมิทัศน์ที่แปลกตาเป็นเอกลักษณ์ นอกจากนี้ยัง
สามารถเห็นภูหอ ภูหลวง ภูกระดึง ภูผาม่าน ภูหินร่องกล้า ภูเรือและภูอ่ืนๆ โดยการเดินทางข้ึนไปชม
ยอดภูป่าเปาะต้องใช้บริการรถอีแต็กของท้องถิ่น รถอีแต็กเป็นยานพนะทางการท่องเที่ยวที่ชุมชน
ปรับเปลี่ยนยานพาหนะที่ใช้ในการท าเกษตรกรรม โดยน ามาดัดแปลงให้มีที่นั่งโดยสารและหลังคา
เพ่ือให้บริการแก่นักท่องเที่ยวในการเดินทางขึ้นภูป่าเปาะ โดยชุมชนผาหวายได้ก าหนดจุดเพ่ือการ
ท่องเที่ยวบนยอดภูป่าเปาะ ดังภาพที่ 65 ดังนี้ 
 

 
 

ภาพที่  65  ทัศนียภาพของภูป่าเปาะท่ีมองเห็นยอดภูหอหรือฟูจิเมืองเลยในจุดที่ 1 
 
จุดที่ 1 นักท่องเที่ยวต้องเดินทางจากศูนย์บริการโดยรถอีแต็กเป็นระยะทางประมาณ 2 

กิโลเมตร ใช้เวลาในการเดินทาง 20 นาที ตลอดระยะทางจะผ่านบ้านเรือนและพ้ืนที่ท ากินของ
ชาวบ้านชุมชนผาหวาย อาทิ นาข้าว ไร่ข้าวโพด ไร่สตรอเบอร์รี่ สวนยาง เป็นต้น จุดที่ 1 เป็นจุดที่
สามารถมองเห็นทัศนียภาพของยอดเขาและบรรยากาศวิวทิวทัศน์ของภูหอที่มีลักษณะคล้ายคลึงกับ
ภูเขาไฟฟูจิมากที่สุด โดยในจุดที่ 1 นั้น มีการสร้างซุ้ม ศาลาและจุดชมวิวที่ยื่นออกไปจากไหล่เขา
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เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เก็บภาพความสวยงามของทัศนียภาพภูหอหรือฟูจิเมืองเลยและทัศนียภาพ
โดยรอบ ดังภาพที่ 66 
 

 
 

ภาพที่  66  ซุ้มศาลาที่สร้างให้นักท่องเที่ยวพักผ่อน ชมทิวทัศน์ที่สวยงาม (ซ้าย)  
และลักษณะระเบียงที่ยื่นออกไปเพื่อให้นักท่องเที่ยว 

สามารถถ่ายภาพกับภูหอได้อย่างชัดเจน 
 

จุดที่ 2  อยู่ห่างจากจุดชมวิวที่ 1 ประมาณ 200 เมตร จากจุดที่ 1 นักท่องเที่ยวต้องนั่งรถ
อีแต็กต่อไปยังจุดที่  2 ใช้เวลาประมาณ 5 นาที โดยทัศนียภาพของจุดที่ 2 นี้  มีความสวยงาม
คล้ายคลึงกับจุดที่ 1 มีการสร้างจุดชมวิวเพ่ิมเติม อาทิ ชิงช้า ม้านั่ง เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้ถ่ายภาพ 
ตลอดจนสร้างจุดถ่ายภาพที่สวยงามให้กับนักท่องเที่ยวได้เต็มอ่ิมกับธรรมชาติและความสวยงามของ
พ้ืนที่ และมีระเบียงยื่นออกไปเพ่ือให้ถ่ายภาพภูหอหรือฟูจิได้อย่างชัดเจนมากขึ้น  ดังภาพที่ 68 และ 
69 ในจุดที่ 2 ยังสามารถมองเห็นทัศนียภาพอีกฝั่งของภูป่าเปาะ ซึ่งเป็นภูเขาลูกเล็กๆ ที่ลักษณะ
แตกต่างกัน ตลอดจนสามารถมองเห็นเส้นทางที่สวยงามที่นั่งรถอีแต็กผ่านมาจากศูนย์บริการ
นักท่องเที่ยวมายังจุดที่ 1 ได้อย่างชัดเจน 
 

 
 

ภาพที่  67  จุดชมวิว จุดที่ 2 มีการจัดภูมิทัศน์ที่สวยงามให้นักท่องเที่ยว 
ได้ถ่ายภาพอย่างเต็มท่ี 
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ภาพที่  68  ลักษณะของระเบียงชมวิวและทัศนียภาพที่สวยงามของจุดที่ 2 
 

จุดที่ 3 อยู่ห่างจากจุดที่ 2 ประมาณ 100 เมตร และเป็นจุดสุดท้ายที่สามารถนั่งรถอีแต็ก
มาถึงและจอดได้ จากจุดนี้จะมองเห็นทัศนียภาพอีกฝั่งของภูป่าเปาะ ดังภาพที่ 70 ซึ่งเป็นภูเขาที่มี
ลักษณะต่างๆ โดยการตั้งชื่อภูเขานั้นขึ้นอยู่กับลักษณะของภูเขาว่ามีลักษณะเหมือนกับสิ่งใด อาทิ 
ภูเขารองเท้าบูท ภูเขาสาวนอน เป็นต้น จากจุดที่ 3 นี้ เป็นจุดเริ่มต้นในการเดินเท้าข้ึนเขาไปยังจุดที่ 4 
เพ่ือชมวิว 360 องศา บนยอดภูป่าเปาะ ซึ่งมีระยะห่างกันประมาณ 200 เมตร เพื่อชมวิวโดยรอบของ
ภูป่าเปาะ 

 

 
 

ภาพที่  69  จุดที่ 3 จุดชมวิวและจุดจอดรถอีแต็กรับส่งนักท่องเที่ยวบนภูป่าเปาะ 
 

จุดที่ 4  เป็นจุดสูงสุดที่สามารถมองทิวทัศน์กว้างไกลถึง 360 องศา รอบทิศทางแบบพาโนรา
มา ชมพระอาทิตย์ขึ้นและตกได้ที่จุดเดียวกัน นอกจากนี้ยังสามารถมองเห็น อุทยานแห่งชาติภูผาม่าน 
อ าเภอภูผาม่าน จังหวัดขอนแก่น  อุทยานแห่งชาติน้ าหนาว อ าเภอหล่มสัก จังหวัดเพชรบูรณ์ วน
อุทยานแห่งชาตินายูง-น้ าโสม อ าเภอน้ าโสม จังหวัดอุดรธานี  และ ถ้ าเอราวัณ อ าเภอนาวัง จังหวัด
หนองบัวล าภู ขึ้นภูเดียวเห็น  4 จังหวัด  
   - ทิศเหนือ  มองเห็นอ าเภอวังสะพุง จังหวัดเลย 
   - ทิศตะวันออก  สามารถมองเห็นถึงจังหวัดหนองบัวล าภู 
   - ทิศตะวันตก  สามารถมองเห็นภูหอ มองเห็นภูหลวงได้อย่างชัดเจน และสามารถ
มองเห็นอ าเภอน้ าหนาว จนข้ามไปถึงภูผาจิต จังหวัดชัยภูมิ 
   - ทิศใต้ สามารถมองเห็นภูกระดึง จังหวัดเลย 



 168 

การขึ้นไปยังจุดชมวิวต่างๆ ในภูป่าเปาะ จะมีการตกแต่งพ้ืนที่ไว้เพ่ือการถ่ายภาพและ
สามารถมองเห็นภูหอ หรือฟูจิเมืองเลย ได้อย่างชัดเจน ช่วงเวลาที่มีความสวยงามและควรขึ้นไปคือ 
ช่วงก่อนพระอาทิตย์ขึ้นและพระอาทิตย์ตก ดังภาพที่ 70 

 
 

ภาพที่  70  จุดที่ 4 จุดชมวิว 360 องศา สามารถมองวิวทิวทัศน์ได้รอบทิศทาง 
แบบพาโนรามา 

 
2. ต านานเรื่องเล่าของภูหอ (สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏเลย, 2561: 8-10) 

ต านานนี้ได้เค้าโครงมาจากนิทานชาดก มีคนเฒ่าคนแก่เล่าขานกันในท้องถิ่นอ าเภอภูหลวง 
จังหวัดเลย สืบทอดกันมาจนถึงปัจจุบันประกอบกับมีหลักฐาน ซึ่งสันนิษฐานว่าต านานพญาช้าง-นาง
ผมหอม เกิดขึ้นในท้องถิ่นนี้จริง โดยต านานมีเรื่องเล่าดังนี้ ในต าบลภูหอ อ าเภอภูหลวง จังหวัดเลย มี
หญิงสาวคนหนึ่งหน้าตาสวยงามเป็นที่เลื่องลือในละแวกนี้ ตั้งบ้านเรือนอยู่ใกล้ๆ กับภูหอ มาวันหนึ่ง
นางไปเที่ยวป่าบริเวณภูหอกับเพ่ือนหลายคน นางได้เพลิดเพลินกับการเที่ยวป่าจนเกิดหลงป่า และ
รู้สึกเม่ือยล้าอ่อนแรงหิวน้ า นางก็เลยได้ไปดื่มน้ ารอยเท้าช้างซึ่งมีน้ าปัสสาวะของช้างอยู่ด้วย ต่อมานาง
ได้ตั้งท้องจนคลอดลูกออกมาเป็นผู้หญิงสวยงามมาก และที่ส าคัญผมของเธอจะมีกลิ่นหอม จึงตั้งชื่อว่า
นางผมหอม  

ต่อมานางได้ออกไปเที่ยวป่าอีก ก็เกิดพลัดหลงป่าอีกและได้กินน้ าในรอยเท้าของวัวป่า เกิดตั้ง
ท้องขึ้นอีกและคลอดลูกออกมาเป็นคนที่สอง ตั้งชื่อว่า นางลุน (ภาษาท้องถิ่นแปลว่า ทีหลัง) วันเดือน
ปีผ่านไปหลายปี นางผมหอมและนางลุนเติบโตเป็นสาว นางทั้งสองอยากออกไปเที่ยวป่า อยากพบพ่อ 
ซึ่งเข้าใจว่าอาศัยอยู่ในป่าภูหอแห่งนั้น ก่อนไปนางผมหอมได้ตั้งจิตอธิษฐานก่อนนอนหลับว่า หากตน
เป็นลูกสาวของพญาช้างจริงก็ขอให้นิมิตเห็นพญาช้าง ในคืนนั้นนางผมหอมก็ได้นิมิตเห็นพญาช้างดังที่
ได้อธิษฐานจิต เช้าตื่นมาได้เล่าให้แม่ฟังและอยากไปเที่ยวจึงขออนุญาตแม่  

หลังจากนั้นทั้งสองก็เดินทางไปเที่ยวป่าหาพ่อ ได้พบพญาช้างผู้เป็นพ่อจริง รูปร่างใหญ่โต   
งายาว พญาช้างเห็นก็วิ่งเข้าใส่นางทั้งสองหมายจะท าร้าย นางทั้งสองกลัวจึงยกมือไหว้ขอชีวิตและได้
เล่าเรื่องให้พญาช้างฟัง พญาช้างได้ฟังก็ใจอ่อนและเกิดสงสัยว่าเป็นลูกของตนจริงหรือไม่ จึงตั้งจิต
อธิษฐานว่า ถ้านางทั้งสองเป็นลูกของตนจริงก็ขอให้ปีนขึ้นเหยียบงาและได้ขึ้นบนหลังของตนได้ นาง
ทั้งสองก็ยกมือไหว้พญาช้าง แล้วท าการปีนป่ายขึ้นหลังพญาช้าง ปรากฏว่านางผมหอมปีนขึ้นได้ ส่วน
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นางลุนปีนขึ้นไม่ได้ เพราะว่าไม่ได้เป็นลูกพญาช้างแต่เป็นลูกวัวป่า พญาช้างเมื่อรู้ว่านางลุนไม่ใช่ลูก
ของตนก็รู้สึกโกรธและยกเท้าขึ้นกระทืบนางลุนจนตาย นางผมหอมร้องขอก็ไม่ทันการ ท าให้นางเศร้า
โศกเสียใจมาก พญาช้างปลอบประโลมนางอยู่นานและขอให้ขึ้นไปอยู่กับตนในป่าภูหอ ในที่สุดนางผม
หอมก็ยอมไป  

พญาช้างพานางขึ้นไปบนภูหอ แล้วเกณฑ์บรรดาช้างบริวารมาช่วยกันท าปราสาทให้กับนาง
ผมหอมอย่างสวยงามและเลี้ยงดูนางอย่างดี วันเวลาล่วงมาหลายปี นางผมหอมเติบโตเป็นสาวอย่าง
เต็มตัว นางผมหอมชอบลงไปอาบน้ าในหนองบัว (ปัจจุบันตั้งอยู่ที่บ้านหนองบัว ต าบลภูหอ อ าเภอ    
ภูหลวง จังหวัดเลย) และล าธารปากห้วยหอม (ปัจจุบันอยู่ในเขตบ้านห้วยหอม ต าบลหนองคัน อ าเภอ
ภูหลวง จังหวัดเลย) วันหนึ่งในขณะอาบน้ า นางได้ร าลึกถึงความรักตามประสาคนหนุ่มสาว นางจึงเอา
เส้นผมสามเส้นใส่ในผอบทองพร้อมเขียนสารรักลอยน้ าไปตามแม่น้ าเลย (ต้นก าเนิดแม่น้ าเลยอยู่ใน
พ้ืนที่อ าเภอภูหลวง)   

กล่าวถึงหนุ่มรูปงาม นามว่า ท้าววรจิตร เป็นลูกชายของเจ้าฟ้าฮ่มขาว เมืองเซไล (ปัจจุบันคือ
บ้านทรายขาว ต าบลทรายขาว อ าเภอวังสะพุง จังหวัดเลย) ลงไปอาบน้ าพร้อมข้าทาสบริวารที่ท่าน้ า
แม่น้ าเลย ในขณะอาบน้ ามองเห็นผอบทองลอยน้ าวนไปวนมา ท้าววรจิตรก็เอาผอบทองมาเปิดดูเส้น
ผมพร้อมสารรักของนางผมหอม เมื่ออ่านดูแล้วท าให้จิตใจหวั่นไหวและคิดถึงเจ้าของสารรักยิ่งนัก 
จากนั้นก็ได้เขียนสารรักตอบลงในผอบทอง ก่อนจะส่งสารได้อธิษฐานจิตว่าหากเจ้าของเส้นผมและ
สารรักอยู่ในแห่งหนใด ก็ขอให้สารรักนี้ลอยน้ าไปในที่แห่งนั้น  ปรากฏว่าผอบทองลอยน้ าทวนน้ าขึ้นไป
ยังต้นน้ า ณ ที่ปากห้วยหอม ท้าววรจิตรจึงกราบลาพ่อแม่เพ่ือออกเดินป่าตามหานางผมหอมที่ผอบ
ลอยทวนน้ าขึ้นไป พอถึงเจ็ดวัน นางผมหอมก็ได้ลงมาอาบน้ าตรงปากน้ าห้วยหอมอีก นางผมหอมเห็น
ผอบทองก็เปิดอ่านดู ต่อมาท้าววรจิตรได้พบนางผมหอมได้เกิดความรักขึ้น ท้าววรจิตรจึงได้ครองรัก
กับนางผมหอมบนปราสาทนั้นหลายสิบปีจนมีบุตรชายด้วยกัน  

พญาช้างทราบข่าวรู้สึกเสียใจและโกรธ จึงได้ใช้งาแทงและงัดภูเขาให้ทลายลงมาจนหินบน
ภูเขาเกลื่อนกลาดดังเป็นรูปภูหอ ที่ปรากฏปัจจุบัน พญาช้างเสียใจน้ าตาไหลนองจนเป็นที่มาของ
หนองน้ าแห่งหนึ่งในภูหอ ชื่อหนองน้ าตาช้าง นางหมอหอมทราบข่าวก็มาหาพ่อและปลอบใจพ่อ พ่อก็
ได้สั่งเสียว่า ถ้าพ่อตายไป ก็ให้เอางาและกระดูกของพ่อมาท าเป็นเรือแล้วน าพาลูกและสามีกลับเมือง 
จากนั้นพญาช้างก็ได้สิ้นลมปราณลงตรง เดิ่น (ลาน) ช้างตาย (ปัจจุบันเป็นลานกว้างใหญ่อยู่เชิงภูหอ) 
เมื่อเก็บศพพ่อเสร็จก็ได้เอางาและกระดูกท าตามที่พ่อสั่งเสียกลับเมืองเซไล และต่อมาท้าววรจิตรได้
ขึ้นครองเมืองเซไลแทนบิดาซึ่งถึงแก่อนิจกรรมปกครองเมืองด้วยความผาสุกตลอดอายุขัย ดังภาพที่ 
71 
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ภาพที่  71  ภูหอ ภูเขาสูงปลายยอดตัดราบบนภู ซึ่งจะมีลักษณะคล้ายกับภูเขาไฟฟูจิ 
ที่ประเทศญี่ปุ่น จึงเรียกกันว่า″ฟูจิเมืองเลย” 

 
 ภูป่าเปาะ เป็นพ้ืนที่ป่าสงวนที่ชาวบ้านในชุมชนผาหวายแผ้วถางให้เป็นพ้ืนที่ท ากินและ            
หาอาหารจากพ้ืนที่ แต่เมื่อกรมป่าไม้ประกาศให้พ้ืนที่ภูป่าเปาะเป็นพ้ืนที่รักษาพันธุ์สัตว์ป่า ห้าม
ชาวบ้านขึ้นไปท าการเกษตร ผู้น าชุมชนที่ต้องการแก้ไขปัญหาการบุกรุกพ้ืนที่ ของชาวบ้าน โดยมี
แนวคิดในการพัฒนาพ้ืนที่ให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยว เพ่ือสร้างอาชีพสร้างรายได้แก่ชาวบ้านในชุมชน 
ดังนั้น ภูป่าเปาะจึงถูกพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยว โดยใช้ลักษณะรูปร่างของภูเขาที่มีลักษณะเฉพาะ 
แต่มีความคล้ายคลึงกับภูเขาไฟฟูจิของประเทศญี่ปุ่น ดังภาพที่ 73 จึงเป็นจุดเด่นที่น ามาเป็นจุดขายใน
การท่องเที่ยว ท าให้นักท่องเที่ยวมีความต้องการเดินทางมาเยี่ยมชมทัศนียภาพที่สวยงาม สัมผัส
บรรยากาศที่ดี นอกจากนั้นยังมีค ากล่าวที่ว่า ภูป่าเปาะ มาที่เดียวเที่ยว 3 ประเทศ จากการสนทนา
กลุ่ม (Focus group) ได้ให้ความหมายของการมาเที่ยวที่เดียว 3 ประเทศไว้ว่าหากนักท่องเที่ยว
เดินทางขึ้นไปถึงจุดที่ 4 ของภูป่าเปาะ จะสามารถมองเห็นภูหอหรือฟูจิเมืองเลย เปรียบได้ว่าเสมือน
มาเที่ยวประเทศญี่ปุ่น นอกจากมองเห็นภูหอแล้วยังสามารถมองเห็นสวนหินผางามหรือที่เรียกกันว่า
คุนหมิงเมืองไทย เปรียบได้ว่าเสมือนมาเที่ยวประเทศจีน และจุดที่ยืนอยู่คือภูป่าเปาะซึ่งก็คือการ
ท่องเที่ยวในประเทศไทยนั่นเอง ดังนั้น ภูป่าเปาะจึงเป็นจุดดึงดูดใจและเป็นแหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติส าคัญที่ท าให้เกิดการท่องเที่ยวภายในชุมชน ท าให้ท้องถิ่นได้มีส่วนในการจัดการด้านการ
ท่องเที่ยว การด าเนินการด้านการท่องเที่ยว ตลอดจนรับผลประโยชน์จากการท่องเที่ยวภายในชุมชน
ผาหวาย สามารถสรุปได้ว่า การสร้างความหมายและสัญญะของภูป่าเปาะเป็นการสร้างความหมาย
เชิงสัญญะท่ีถูกน ามาเป็นจุดขายทางการท่องเที่ยว 
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ภาพที่  72  ภาพเปรียบเทียบลักษณะรูปร่างของภูเขาที่มีความคล้ายคลึงกัน  
ระหว่างภาพภูเขาไฟฟูจิ ที่ประเทศญี่ปุ่น 

 

ที่มา: ถ่ายภาพโดย ณัฐฐิญา พัวรุ่งโรจน์  
 

ความหมายและสัญญะวัดป่าสุขใจ 
 

วัดป่าสุขใจหรือวัดห้วยหอม เป็นวัดที่สร้างขึ้นโดยหลวงพ่อสงบ อยู่ห่างจากหมู่บ้านไปตาม
แนวถนนทางการเกษตรที่ชาวบ้านจัดท าขึ้นมาประมาณ 5 กิโลเมตร  โดยตั้งอยู่บนพ้ืนที่สูง การ
เดินทางขึ้นไปต้องใช้รถยนต์ขับเคลื่อน 4 ล้อ แรงม้าสูงหรือรถอีแต็กที่ใช้ในการท าเกษตรกรรมของ
ชาวบ้าน  ตลอดเส้นทางของการเดินทางไปยังวัดป่าสุขใจจะเห็นทิวทัศน์ของภูหอ ภูกระดึง ที่ตั้งของ
หมู่บ้านอยู่ด้านล่าง และสวนยางพาราที่มีความร่มรื่น รวมถึงแปลงเกษตรกรรม ภายในบริเวณวัดป่า
สุขใจจะแบ่งเป็นพ้ืนที่อย่างชัดเจน เช่นพ้ืนที่ส่วนรวมที่ใช้ส าหรับปฏิบัติธรรมและพ้ืนที่เฉพาะห้ามเข้า
ซึ่งเป็นพื้นที่ของพระสงฆ์  บรรยากาศโดยภาพรวมเป็นวัดที่สร้างขึ้นท่ามกลางธรรมชาติ โดยการสร้าง
พ้ืนที่จะมีการตัดไม้ดั้งเดิมออกไปน้อยที่สุด และมีการน าต้นไม้จากพ้ืนราบเข้ามาปลูกเพ่ือสร้างความ
ร่มเย็นและสวยงามเพ่ิมขึ้นด้วย นอกจากนี้ยังมีถ้ าห้วยหอมอยู่ภายในบริเวณวัด ซึ่งพระสงฆ์ใช้ส าหรับ
จ าวัดและปฏิบัติธรรม 
 

 
 

ภาพที่  73  ทัศนียภาพโดยรอบของวัดป่าสุขใจ (ห้วยหอม) ที่สามารถมองเห็นภูหอ (ซ้าย) 
และภาพพ้ืนที่ภายในวัดป่าสุขใจที่มีความร่มรื่น เงียบสงบและสะอาด 
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ภาพที่  74  ศาลารวมใจ เป็นศาลาที่ใช้ประกอบพิธีกรรมต่างๆ และใช้ส าหรับปฏิบัติธรรม 
ของพุทธศาสนิกชนที่เดินทางมายังว่าป่าสุขใจ 

 

1. จุดเด่นของวัดป่าสุขใจ  
วัดป่าสุขใจเป็นวัดที่ตั้งอยู่บนพ้ืนที่สูงห่างจากชุมชนประมาณ 5 กิโมเมตร มีความเงียบสงบ

และสะอาด ทัศนียภาพสวยงาม ร่มรื่น เหมาะแก่การนั่งสมาธิหรือปฏิบัติธรรม ภายในวัดป่าสุขใจมี
หลักในการสร้างศาสนสถาน โดยจะตั้งอยู่บนฐานความคิดของความกลมกลืนและการไม่เบียดเบียน
ธรรมชาติ วัสดุที่ใช้เป็นวัสดุสมัยใหม่อย่างเหล็กและกระเบื้องสมัยใหม่แต่เลือกใช้สีกลมกลืนกับ
ธรรมชาติ เช่น เหล็กมีการทาสีน้ าตาล  พ้ืนเป็นสีซีเมนต์เคลือบเงาด้วยแล็คเกอร์  ในส่วนพ้ืนที่ของ
ศาลาปฏิบัติธรรมเปิดโล่ง เป็นศาลาที่สร้างขึ้นในลักษณะโถงโล่ง พ้ืนขัดและเคลือบมัน  ด้านใน
ประดิษฐานพระพุทธรูปปางสมาธิสีด า ศาลาปฏิบัติธรรมมีโครงสร้างเป็นเหล็กทาสีน้ าตาล มีความสงบ 
ร่มเย็น อากาศถ่ายเทได้อย่างสะดวกเป็นส่วนหนึ่ งของธรรมชาติได้เป็นอย่างดี  ภายในวัดมี 
ประติมากรรมปูนปั้นพระพุทธรูปขนาดใหญ่ ตั้งอยู่บริเวณแนวหน้าผาที่มีการสร้างพ้ืนที่เป็นฐานสูง 
ด้านล่างเป็นห้องและใช้วัสดุอย่างปูนสร้างเป็นอย่างหินก้อนใหญ่วางเรียงราย ด้านหน้าพระพักตร์ของ
พระพุทธรูปจัดท าเป็นทางเดินเข้าไปขนาดเล็กขนาบด้วยสระน้ าที่มีความใส่ให้ความร่มเย็นและร่มรื่น
ได้เป็นอย่างด ี
 
2. ต านานถ้ าห้วยหอม 

ถ้ าห้วยหอมเป็นถ้ าที่ตั้งอยู่บนภูเขาสูง ในปัจจุบันเป็นวัดที่มีพระสงฆ์และแม่ชีมาจ าวัดเพ่ือ
ปฏิบัติธรรม เล่ากันว่า ชาวบ้านที่เข้าไปหาของป่า หากได้เดินผ่านบริเวณปากถ้ าแห่งนี้ มักได้กลิ่นธูป
และเทียนที่มีกลิ่นหอมคล้ายสบู่ลอยออกมาจากถ้ า แม่ชีท่านหนึ่งได้เล่าว่า ตนเคยได้ยินเสียงคนตักน้ า
และมีเสียงคนพูดคุยกันตลอดเส้นทางไปยังถ้ า เมื่อพยายามเพ่งมองจากระยะไกลกลับเห็นเพียงเงา
รางๆ ของผู้ชายเท่านั้น และยังมีการเล่าอีกว่า ลูกศิษย์วัดสองคนเคยบ าเพ็ญศีลภาวนาภายในถ้ าห้วย
หอมแต่ได้ยินเสียงรบกวนตลอดคืน เมื่อน าความเรียนต่อท่านเจ้าอาวาส ท่านได้ปรามไม่ให้พูดในสิ่งที่
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พบเจอ ส่วนอีกกรณีหนึ่งคือ เรื่องเล่าจากแม่ชีใบซึ่งปฏิบัติธรรมในกุฏิของตน เมื่อถึงเวลานอนก็ไม่มี
เหตุผิดปกติใดๆ ท่านเข้านอนและหลับสนิทตามปกติ แต่ต่อมากลับได้มีเสียงเรียกปลุกให้ตื่นเพ่ือลุกขึ้น
ไปปฏิบัติธรรมและแม่ชีก็ออกไปปฏิบัติธรรม ในเวลานั้นเองท่านได้เห็นลูกแก้วลอยขึ้นมาทีละลูกๆ 
รวมแล้วนับได้ทั้งหมด 7 ลูก แม่ชีจึงได้น าความเรียนต่อเจ้าอาวาสและท่านได้ห้ามไม่ให้พูดเช่นกัน 
ส าหรับเสียงเรียกยามวิกาลของแม่ชีที่มาปลุกแม่ชีใบให้ตื่นนั้น อาจเป็นเสียของท่านแม่ชีฟ่ันที่เคยมา
ปฏิบัติธรรมในสถานที่แห่งนี้และท่านได้เสียชีวิตไปแล้วนั่นเอง 
 

 
 

ภาพที่  75  ลักษณะถ้ าห้วยหอม ที่พระสงฆ์ใช้ส าหรับจ าวัด นั่งสมาธิ วิปัสสนากรรมฐาน 
 

วัดป่าสุขใจ เป็นศูนย์รวมจิตใจและสถานที่ที่แสดงให้เห็นถึงความเชื่อ ความศรัทธา และความ
ร่วมมือร่วมใจของชุมชนผาหวายในการช่วยกันท านุบ ารุงพุทธศาสนาให้คงอยู่ โดยเน้นความเงียบสงบ 
กลมกลืนกับธรรมชาติ เหมาะสมกับวัฒนธรรมท้องถิ่น ภายในวัดมีการสร้างศาสนสถานจ าแนกตาม
ความจ าเป็น หน้าที่ทางพุทธศาสนา การสร้างความหมายและสัญญะของวัดป่าสุขใจ สามารถกล่าวได้
ว่า เป็นการสร้างความหมายนัยตรง (Denotive Meaning) เนื่องจากเป็นศูนย์รวมจิตใจและสถานที่ที่
แสดงให้เห็นถึงความเชื่อความศรัทธาและความร่วมมือร่วมใจของคนในชุมชนในการท านุบ ารุงศาสนา
ให้คงอยู่ 

 
ความหมายและสัญญะวัดป่าโพธิ์ชัย 

 
วัดป่าโพธิ์ชัยอยู่ในเขตหมู่บ้านผาหวาย เป็นวัดที่มีลักษณะเป็นวัดป่าแต่อยู่ภายในหมู่บ้าน วัด

มีความร่มเย็น สงบ และสวยงาม  ด้านหน้าของวัดเป็นซุ้มประตูโขง ที่กั้นระหว่างเขตแดนพุทธธรรม
กับเขตที่อยู่อาศัยของผู้คน 
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ภาพที่  76  ซุ้มประตูโขงวัดป่าโพธิ์ชัย 
 
1. จุดเด่นของวัดป่าโพธิ์ชัย 

จากซุ้มประตูโขง จะมีพระสิวลี ที่เป็นงานประติมากรรม ที่เจ้าอาวาสของวัดสร้างขึ้น เพ่ือสื่อ
นัยยะทางปรัชญาและความคิดของผู้ที่เดินทางเข้ามาในวัด ภายในวัดมีพระพุทธรูปขนาดใหญ่ปางมาร
วิชัย ประดับอยู่กลางแจ้งภายในวัด ซึ่งสามารถสร้างบรรยากาศให้วัดเกิดความศักดิ์สิทธิ์ได้มากยิ่งขึ้น  
จุดส าคัญของการเข้ามาในวัดของพุทธศาสนิกชนบางคน คือการมาลอดท้องพระเจ้าโขง ซึ่งเป็นความ
เชื่อของคนในชุมชน ที่เชื่อว่าช้างแสดงถึงความยิ่งใหญ่และความเจริญรุ่งเรือง ช้างหรือพระเจ้าใหญ่
เป็นงานประติมากรรมที่สร้างจากการสร้างโครงเหล็กและฉาบปูนทับ ภายในท้องช้างมีการท าเป็นห้อง
ส าหรับการนั่งวิปัสนากรรมฐานของพระสงฆ์และยังใช้เก็บงาช้างขนาดใหญ่ไว้ด้วย 

วัดป่าโพธิ์ชัยเป็นวัดเก่าแก่ มีอายุกว่า 70 ปี เริ่มก่อตั้งโดย หลวงปู่บุญมี  และในปัจจุบัน 
หลวงตาหนู เป็นเจ้าอาวาสที่วัดโพธิ์ชัย ภายในวัดป่าโพธิ์ชัย มีถ้ าโพธิ์ชัย ซึ่งเดิมเรียก ถ้ าโหง่น 
เนื่องจากผู้ค้นพบถ้ าแห่งนี้มีชื่อว่า โหง่น จึงตั้งชื่อถ้ าตามผู้ค้นพบ แต่ในปัจจุบันเปลี่ยนเป็น ถ้ าโพธิ์ชัย 
ภายในถ้ าประดิษฐานพระพุทธรูปปางมารวิชัย เป็นพระพุทธรูปที่เป็นที่เคารพนับถือของคนในหมู่บ้าน
เป็นอย่างมาก 
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ภาพที่  77  ประติมากรรมช้างหรือพระเจ้าใหญ่ที่ชาวบ้านในชุมชนมีความเชื่อว่า 
แสดงถึงความยิ่งใหญ่และเจริญรุ่งเรือง 

 
ศาสนสถานและถาวรวัตถุภายในวัดป่าโพธิ์ชัย สร้างขึ้นมาเพ่ือเป็นพ้ืนที่ในการประกอบ

พิธีกรรมและท าสังฆกรรมของพระสงฆ์  ประกอบด้วย ศาลาการเปรียญ  เป็นอาคาร 2 ชั้น ครึ่งตึก
ครึ่งไม้ ใช้ในการประกอบพิธีกรรมของสงฆ์  กุฏิ มีลักษณะเป็นบ้านที่ท าเป็นหลังคา ครึ่งตึกครึ่งไม้ 
ประติมากรรมพระพุทธรูปปูนปั้นขนาดใหญ่ ปางนาคปรก พระพุทธรูปประทับนั่งในลักษณะปางมาร
วิชัย ประติมากรรมช้าง เจ้าพ่อใหญ่หรือเจ้าพ่อโขลง  เป็นประติมากรรมช้างขนาดใหญ่ที่ท าขึ้นจาก
การขึ้นโครงสร้างด้วยเหล็กแล้วฉาบด้วยปูนจากนั้นจึงมีการตกแต่งรูปทรง โครงสร้าง ผิวสัมผัสของ
ผิวหนังให้มีลักษณะคล้ายจริง  นอกจากนี้ยังมีการปั้นรูปช้างอีก 2 ตัวในลักษณะเหมือนจริงทั้งสีสัน
และท่าทางการยืน มณฑป  เป็นโครงสร้างมีหลังคามุงกระเบื้อง เสาเหล็กและโครงสร้างของมณฑป
เป็นเหล็ก ผนังเปิดทั้ง 4 ด้าน  ด้านในประดิษฐานพระพุทธรูปขนาดใหญ่ปางมารวิขัย ประติมากรรม
พระพุทธรูปใหญ่ ประดิษฐานบริเวณปากถ้ าขนาดเล็กที่อยู่บริเวณแนวชายผา  ประทับนั่งในลักษณะ
ปางมารวิชัย   
 

 
 

ภาพที่  78  ลักษณะประติมากรรมพระพุทธรูปปางมารวิชัยกลางแจ้ง (ซ้าย)  
และทางเข้าวัดป่าโพธิ์ชัยที่มีประติมากรรมพระสิวลี 

เรียงรายอยู่ตลอดทางเดินเข้าสู่ภายในวัด 
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การสร้างความหมายและสัญญะของวัดป่าโพธิ์ชัย สามารถกล่าวได้ว่า เป็นการสร้าง
ความหมายนัยตรง (Denotive Meaning) โดยวัดป่าโพธิ์ชัยเป็นศาสนาสถานที่ส าคัญทางศาสนา เป็น
ศูนย์รวมจิตใจ และเป็นสถานที่ที่คนในชุมชนผาหวายให้ความเคารพสักการะ เป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจ
ของคนในท้องถิ่น อีกทั้งวัดป่าโพธิ์ชัยยังเป็นสถานที่ประกอบพิธีกรรมทางศาสนาส าคัญๆ ของคนใน
ชุมชนผาหวาย ความส าคัญของวัดป่าโพธิ์ชัยยังเป็นสถานที่ส าหรับประกอบพิธีกรรมทางศาสนาและ
เป็นที่พ่ึงพาทางใจของคนในชุมชน และเปิดให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าไปท่องเที่ยวได้เฉพาะกลุ่ม
เท่านั้น  
 

ความหมายและสัญญะวัดถ้ าผากวาง 
 

1. จุดเด่นวัดถ้ าผากวาง 
วัดถ้ าผากวางเป็นวัดป่าที่ใช้ถ้ าในการปฏิบัติธรรมของพระสงฆ์  วัดตั้งอยู่บนเนินสูง มีพระจ า

พรรษา 2 รูป ศาสนวัตถุที่อยู่บริเวณวัดประกอบด้วย อาคารที่ใช้เก็บข้าวของเครื่องใช้  เป็นอาคาร
รูปทรงสีเหลี่ยมผืนผ้าก่อสร้างในแบบง่ายๆ ฝาเป็นสังกะสี ประติมากรรมพระพุทธรูปขนาดใหญ่ปาง
มารวิชัย ประดิษฐานอยู่ในส่วนของบริเวณหน้าผามีการตัดแต่งหน้าผาให้เป็นลาน  มีความสูงจาก
ระดับพื้นของอาคารเก็บของและโรงครัวประมาณ 100 เมตร  โดยมีการสร้างบันไดปูนซีเมนต์ราดเดิน
ขึ้น  ส าหรับลักษณะของพระพุทธรูปใหญ่คือ  การแสดงรูปแบบและลักษณะของความเป็นพ้ืนบ้าน 
แต่ก็มีลักษณะอย่างพระพุทธรูปสมัยใหม่อย่างภาคกลาง 

ถ้ าผากวางเป็นถ้ าที่อยู่ภายในวัดถ้ าผากวาง ตั้งอยู่บริเวณผาสูง บริเวณถ้ านั้นเป็นถ้ าขนาดเล็ก 
มีความลึกและมีน้ าอยู่ภายในถ้ า มีพ้ืนที่ห้อง 1 ห้อง แต่มีระดับพ้ืนที่สูงต่ าไม่เท่ากัน โดยที่เมื่อเดินเข้า
ไปจะเป็นพ้ืนที่ราบ  เมื่อเข้าไปประมาณ 4 เมตรจะเป็นพ้ืนที่ลาดลงไป  ภายในถ้ าจะมืดแต่ก็มีบาง
บริเวณท่ีมีแสงจากภายนอกลอดเข้ามาท าให้เห็นว่าสภาพภายในส่วนของเพดานถ้ ามีหินงอกปรากฏให้
เห็นอยู่เล็กน้อย 

 
ภาพที่  79  พระพุทธรูปประดิษฐานจุดที่สูงที่สุดของถ้ าผากวาง มีลักษณะเป็นลานกว้าง 

ส่วนของผนังเป็นหินที่ลดหลั่น ตั้งอยู่ริมหน้าผา 
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ภาพที่  80  ลักษณะทางขึ้นไปยังวัดถ้ าผากวาง มีลักษณะเป็นทางลูกรัง  
ต้องใช้รถขับเคลื่อน 4 ล้อหรือรถอีแต็กในการเดินทาง 

 

2. เรื่องเล่าถ้ าผากวาง   
เนื่องจากมีความอุดมสมบูรณ์ของพ้ืนที่ป่าในชุมชนผาหวายและยังมีถ้ าตั้งอยู่มากมาย ท าให้

บริเวณบ้านผาหวายมีสัตว์อาศัยอยู่เป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะกวางมักถูกชาวบ้านล่าเป็นประจ า จึงมี
การตั้งชื่อถ้ าใกล้บริเวณแหล่งอุดมสมบูรณ์ว่า ถ้ าผากวาง ซึ่งถ้ าแห่งนี้มักพบว่า มีกวางจ านวนมากเข้า
ไปดื่มน้ า อยู่อาศัยหรืออาศัยร่มเงาเพ่ือนอนพัก ในช่วง 7 ถึง 8 ค่ า ชาวบ้านที่ออกไปล่าสัตว์หรือหา
ของป่ามักได้ยินเสียงกลองและฆ้องดังออกมาจากภายในถ้ า ซึ่งสร้างความประหลาดใจให้กับชาวบ้าน
เป็นอย่างมาก ชาวบ้านยังเล่าว่าได้มองเห็นลูกแก้วที่ค่อยๆ ลอยขึ้นมาจากป่าจากระยะไกลและค่อยๆ 
ลอยเข้าไปในถ้ า สิ่งที่ได้พบเห็นนี้ท าให้ชาวบ้านเชื่อในความศักดิ์สิทธิ์และปาฏิหาริย์ว่า มีสิ่งศักดิ์สิทธิ์
คุ้มครองถ้ าแห่งนี้อยู่และยังเชื่อว่าหากใครก็ตามที่เข้าไปบุกรุกหรือขโมยสมบัติภายในถ้ า บุคคลนั้นจะ
มีอันเป็นไปและเกิดเจ็บป่วยจนเสียชีวิตได้ 
 

    
 

ภาพที่  81  บริเวณทางเข้าถ้ าและภายในถ้ าผากวาง 
 

การสร้างความหมายและสัญญะของวัดถ้ าผากวาง สามารถกล่าวได้ว่า เป็นการสร้าง
ความหมายนัยตรง (Denotive Meaning) เป็นการให้ความหมายกับสิ่งที่กล่าวถึงโดยตรง เป็น
ความหมายที่มีลักษณะสากล เป็นความหมายเดียวส าหรับทุกคน คือ เป็นสถานที่ส าคัญทางศาสนา มี
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พระจ าพรรษา ในวันส าคัญทางศาสนาชาวบ้านในชุมชนได้ไปท าบุญ สักการบูชาพระพุทธรูปปางมาร
วิชัยเพ่ือความเป็นสิริมงคล เนื่องจากวัดตั้งอยู่บนหน้าผาสูง ท าให้มีทัศนียภาพที่สวยงามเป็นที่ดึงดูดใจ
แก่นักท่องเที่ยว มีถ้ าที่พระสงฆ์ใช้เป็นที่นั่งสมาธิ ปฏิบัติธรรม เปิดให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าชมความ
สวยงามของทัศนยีภาพ สักการะพระพุทธรูป ตลอดจนท าบุญต่างๆ แต่เนื่องจากการเดินทางเข้าถึง
ค่อนข้างยาก จึงต้องประสานกับศูนย์บริการนักท่องเที่ยวภูป่าเปาะให้จัดรถอีแต็กและผู้สื่อความหมาย
ชุมชนทางการท่องเที่ยวพาไปยังวัดถ้ าผากวาง จึงยังไม่เป็นสถานที่ท่องเที่ยวของชุมชนอย่างเต็ม
รูปแบบ จะมีนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่มเท่านั้น 
 

ความหมายและสัญญะภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 

ภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือภูมิปัญญาชาวบ้านชุมชนผาหวาย เป็นองค์ความรู้ของชาวบ้านที่
ชาวบ้านคิดเองท าเอง เกิดการเรียนรู้จากปู่ ย่า ตา ยาย หรือผู้มีความรู้ในท้องถิ่น ส่วนใหญ่จะเป็น    
ภูมิปัญญาชาวบ้านในเรื่องการท ามาหากิน เช่น การจับสัตว์ การทอผ้า เครื่องมือท าการเกษตร เป็น
ต้น โดยอาศัยทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่น มีการปรับใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ให้เหมาะสมกับการด าเนินชีวิต
หรือใช้ในการแก้ปัญหาภายในชุมชน ซึ่งภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนผาหวายที่ได้จากการรวบรวม
ข้อมูลจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง ได้แก่ การจักสานไม้ไผ่ การทอผ้า การแปรรูปไม้ไผ่และผลิตภัณฑ์ชาฤๅษี 
การให้ความหมายและสัญญะภูมิปัญญาท้องถิ่นชุมชนผาหวาย มีดังนี้ 
 
1. จักสานไม้ไผ่  

การจักสานเป็นงานหัตถกรรมอย่างหนึ่งของชุมชนผาหวาย เนื่องจากภายในชุมชนมีต้นไผ่
เป็นจ านวนมาก การจักสานไม้ไผ่เป็นการน าไม้ไผ่มาจักตอกให้มีขนาดเล็กและยาว เพ่ือน ามาขัดหรือ
สานกันจนเป็นชิ้นงาน เช่น กล่องข้าวเหนียว (กระติ๊บข้าว) หวดนึ่งข้าว ตลอดจนเครื่องใช้ในการจับ
สัตว์ต่างๆ เป็นต้น ในกิจกรรมนี้นักท่องเที่ยวสามารถชมวิธีการในการสานไม้ไผ่ตั้งแต่เริ่มต้น อุปกรณ์ที่
ใช้ในการจักสาน ตลอดจนมีส่วนร่วมในการจักสาน โดยมีรายละเอียดขั้นตอนของการจักสานไม้ไผ่ที่
นักท่องเที่ยวสามารถเรียนรู้ได้จากการมีส่วนร่วมในกิจกรรมนี้  

วัสดุที่ใช้ในการจักสานไม้ไผ่ของชุมชนผาหวายนั้นเป็นวัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่น คือ ไม้ไผ่ ส่วน
ใหญ่จะเป็นไผ่รวก ไผ่เฮ๊ียะ ไผ่ข้าวหลามที่นิยมและมีอยู่เป็นจ านวนมากภายในชุมชน น ามาจักตอก
โดยการแบ่งไม้ไผ่เป็นชิ้นๆ ตามขนาดที่ต้องการ ใช้มีดจักตอกเอาส่วนในออก (ขี้ตอก) แล้วจักในส่วนที่
เหลือออกเป็นเส้นบางๆ เหลาให้เรียบร้อยหลังจากนั้นน าไปตากแดดให้แห้งก่อนน าไปสาน ในชุมชน
ผาหวายนั้นยังไม่มีการน าวัสดุชนิดอ่ืนเข้ามาในจักสาน การจักสานไม้ไผ่ภายในชุมชนนั้นยังไม่ได้ท า
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เพ่ือค้าขาย หากเป็นการจักสานเพ่ือใช้ภายในครัวเรือนเท่านั้น แต่ในปัจจุบันเมื่อเกิดการท่องเที่ยวขึ้น
ภายในชุมชนจึงท าให้การจักสานไม้ไผ่เป็นกิจกรรมหนึ่งในการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
 

 
 

ภาพที่  82  ลักษณะต้นไผ่ที่น ามาใช้จักสานเป็นของใช้ 
 

 
 

ภาพที่  83  การสานไม้ไผ่เป็นกล่องข้าวเหนียว (กระติ๊บข้าวเหนียว) 
 

 
 

ภาพที่  84  หวดนึ่งข้าวจากการสานไม้ไผ่ 
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2. ทอผ้า 
การทอเป็นงานหัตถกรรมที่ผู้หญิงอีสานทุกคนจะต้องทอเป็นเพราะเป็นการบอกถึงความเป็น

ผู้หญิงที่มีการฝึกฝนและอบรมมาจากครอบครัว  โดยหวังว่าเมื่อออกครอบครัวไปแล้วจะสามารถที่จะ
ทอผ้าใช้ในครัวเรือนเองได้  

การทอผ้าที่บ้านผาหวายเป็นการทอผ้าใช้ในคนครัวเรือนมีทั้งการทอผ้าพื้นและการทอผ้าลาย
มัดหมี่  เช่นเดียวกับลวดลายที่เกิดการเทคนิคการเข็นฝ้ายหรือการจับฝ้ายสองเส้นเกลียวเข้าหากันจน
เกิดเป็นเส้นใยฝ้าย 1 เส้น ซึ่งจะมีลักษณะที่โดดเด่นคือ สีสันของเส้นใยที่เปล่งประกายออกมาจากผืน
ผ้าเมื่อน ามาทอเป็นลายริ้วในแนวตั้ง เครื่องที่ใช้ในการทอของบ้านผาหวายคือกี่กระตุก ส่วนวัสดุที่ใช้
ในการทอเป็นผืนผ้านั้นใช้ฝ้ายที่มีการปลูกท่ีหัวไร่ปลายนา เมื่อถึงฤดูกาลที่ฝ้ายออกดอกและกลายเป็น
ผลผลิตที่เตรียมจะน าเข้าสู่กระบวนการถักทอเป็นเส้นใย  
 

 
 

ภาพที่  85  ดอกฝ้ายที่เก็บมาใช้เป็นวัสดุในการทอผ้า 
 

 
 

ภาพที่  86  ลักษณะหูกหรือกี่ทอผ้าและอุปกรณ์ท่ีใช้ในการทอผ้า (กระสวย) 
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ภาพที่  87  การทอผ้าของผู้หญิงในชุมชน โดยสถานที่จะใช้ภายในบริเวณบ้าน 
อาจจะเป็นใต้ถุนบ้านหรือบริเวณพ้ืนที่ว่างของบ้าน 

  

 
 

ภาพที่  88  ลักษณะผ้าทอของชุมชนผาหวายส่วนใหญ่ 
ชาวบ้านจะทอเป็นลายตารางสีต่างๆ 

 
3. งานหัตถกรรมแปรรูปไม้ไผ่ 

ผลจากการพัฒนาพ้ืนที่ของสวนผาหินงาม (คุนหมิงเมืองไทย) และพ้ืนที่ใกล้เคียงชุมชนผา
หวายสู่การเป็นพ้ืนที่การท่องเที่ยว ส่งผลท าให้ชาวบ้านผาหวายมีความคิดสร้างสรรค์ท่ีต้องการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากไม้ไผ่ขึ้นมา เพ่ือการจ าหน่ายให้กับนักท่องเที่ยวได้ซื้อไว้เป็นของที่ระลึกและเป็นการเพิ่ม
รายได้ให้แก่ชาวบ้านในชุมชนผาหวายจากการท าผลิตภัณฑ์แปรรูปไม้ไผ่ขายให้กับนักท่องเที่ยว ซึ่ง
เป็นรายได้พิเศษนอกเหนือจากการท าการเกษตรกรรม   
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ภาพที่  89  ผลิตภัณฑ์แก้วน้ าที่ได้จากการแปรรูปไม้ไผ่ของชุมชนผาหวาย 
 

ชาวบ้านในชุมชนเล่าว่า “เดิมการท าหัตถกรรมแปรรูปไม้ไผ่เป็นออมสิน ปิ่นโตหรือแก้วน้ า
ไม่ได้ท ากันอยู่ในพ้ืนที่ เริ่มแรกจากการที่มีชาวบ้านไปเรียนวิธีการท ามาจากผ่าเกิ้งผานางที่อ าเภอ
เอราวัณ จังหวัดเลย” จากนั้นจึงได้น าความรู้มาท าผลิตภัณฑ์ในชุมชน มีการฝึกอบรมและพัฒนา
ความรู้ต่อเนื่องให้กับคนอ่ืนๆ ในชุมชน ซึ่งการท าในระยะนี้เป็นการท าผลิตภัณฑ์เพ่ือตอบสนองความ
ต้องการของนโยบายของรัฐที่จะสร้างรายได้ให้กับชุมชนโดยการน าภูมิปัญญามาสู่การสร้างเป็น
ผลิตภัณฑ์ งานหัตถกรรมจากไม้ไผ่ มีลักษณะเป็นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ในส่วนของชุมชนผาหวายท า
ผลิตภัณฑ์แปรรูปไม้ไผ่ขึ้นมาเพียง 2 ลักษณะ คือ กระปุกออมสินและแก้วน้ า ซึ่งความโดดเด่นของ
ผลิตภัณฑ์อยู่ที่การใช้วัสดุพ้ืนบ้านอย่างไม้ไผ่ซางมาสร้างมูลค่าเพ่ิมผ่านรูปทรงและลวดลายสวยงาม
และมีชีวิตชีวา 
  
4. ผลิตภัณฑ์ชาฤๅษี 

ชาฤาษีมีชื่อทางวิทยาศาตร์ว่า Paraboea harroviana (Craib) B.L.Burtt  เป็นชาที่เกิดขึ้น
เองตามธรรมชาติต้นจะขึ้นอยู่ตามผาหินปูน ป่าดงดิบเขาสูง ชาฤาษีนั้นมีหลากหลายชื่อตามแต่ละ
พ้ืนที่ แต่ที่ชุมชนผาหวายเรียกว่า ชาฤๅษี  ที่ได้ชื่อชาฤาษีนั้นเป็นเพราะเรียกตามลักษณะของใบชา 
เนื่องจากว่าตัวใบชาที่ตากแห้งแล้วลักษณะของใบจะคล้ายกับหนวดของฤาษี จึงเป็นที่มาของชื่อ
ข้างต้น แต่ในต่างพ้ืนที่ก็มีชื่อเรียกของชาแตกต่างออกไปอย่างเช่น ชาฤาษีเล็ก เนียมฤาษี ฝอยหิน 
หนาดหิน ชาข่อย กานา ชาญวน จ๊าข่อย (เหนือ) ชาป่า (ปัตตานี) ผักดุก ผักดูด (ประจวบคีรีขันธ์)     
ชาฤาษีจะถูกเก็บเกี่ยวได้แค่ปีละหนึ่งครั้งในฤดูฝน เนื่องจากเป็นตอนที่ใบเขียวชะอุ่มมากที่สุด 
ชาวบ้านจะต้องใช้ความสามารถในการปีนผาสูงขึ้นไปเก็บ ทั้งใช้ในการบริโภคเองและจัดจ าหน่าย
ให้แก่นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชน ชาฤาษีจะสามารถขึ้นตามพ้ืนที่สูงที่เป็นผา
หินปูนเท่านั้น เป็นเพราะสภาพแวดล้อมที่เอ้ืออ านวยที่สุดในการเจริญเติบโต ท าให้ชาฤาษีเป็นที่
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ต้องการของบุคคลทั่วๆ ไป ด้วยสรรพคุณของตัวใบที่น ามาตากแห่งแล้วมาชงรับประทานมีคุณค่า
หลายประการเช่น บ ารุงธาตุ ช่วยย่อยอาหาร แก้น้ าเหลืองเสีย แก้ไตพิการขับปัสสาวะ ลดความดัน 
แก้โรคไต 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพที่  90  บรรจุภัณฑ์ชาฤๅษีของชุมชนผาหวาย ราคาจ าหน่ายถุงละ 20 บาท 
 

ชาฤๅษีมีอีกชื่อนึงที่ชาวบ้านใช้เรียกชาฤาษีคือ "ชาคืนชีพ" โดยชาวบ้านเล่าให้ฟังว่า “ถ้าเรา
น าใบชาฤๅษีที่ตากแห้งมาต้มในน้ าร้อนตัวใบชาจะกลับมาเป็นสีเขียวสดเหมือนกับใบสดตอนที่เก็บมา
ใหม่ๆ ทั้งที่น าไปตากแห้งแล้ว แต่เมื่อน ามาต้มจะกลับเป็นลักษณะคล้ายกับใบสดจึงเหมือนกับการคืน
ชีพอีกครั้ง” โดยเอกลักษณ์ของชาฤๅษี คือ กลิ่นที่หอมและรสชาติที่ดี ดื่มง่าย อีกทั้งยังมีสรรพคุณที่
หลากหลาย ท าให้ผู้ที่ได้ดื่มรู้สึกสดชื่น กระชุ่มกระชวยดั่งคืนชีพอีกครั้ง จึงท าให้ชาฤๅษีเป็นของฝาก
ของที่ระลึกของชุมชนที่เป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยว 

ภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมขนผาหวายนั้น นอกเหนือจากการน ามาใช้ในวิถีชีวิตประจ าวันแล้ว 
ชุมชนผาหวายยังน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาจัดท าเป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมทางการท่องเที่ยว ตลอดจน
ของฝากของที่ระลึกเพ่ือจ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยว ยกตัวอย่างเช่น งานจักสานไม้ไผ่ การทอผ้า เป็น
ส่วนหนึ่งของกิจกรรมการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ที่ให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วม เรียนรู้ในการเพ่ิม
ประสบการณ์ด้านการท่องเที่ยวในอีกทางหนึ่งด้วย  สามารถกล่าวได้ว่า การสร้างความหมาย
และสัญญะของภูมิปัญญาท้องถิ่นชุมชนผาหวายนั้น เป็นการแสดงถึงตัวตนหรือเอกลักษณ์ของชุมชนที่
ต้องการสื่อสารให้แก่นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชนได้เกิดความรู้ ความเข้าใจ
อย่างถูกต้องในภูมิปัญญาท้องถิ่นและการด ารงชีวิตประจ าวันของคนในชุมชนผาหวาย 
 

ความหมายและสัญญะอาหารพื้นบ้าน 
 

อาหารพ้ืนบ้านของชุมชนผาหวาย มีลักษณะเช่นเดียวกับอาหารของชาวอีสานทั่วไป 
เนื่องจากพ้ืนที่ของภาคอีสานจะมีความแห้งแล้ง ดังนั้น วัตถุดิบที่น ามาประกอบอาหาร จะเป็นวัตถุดิบ



 184 

ที่หาได้ตามธรรมชาติเป็นส่วนใหญ่ ได้แก่ ปลา แมลงบางชนิด พืชผักต่างๆ และการน าวิธีการถนอม
อาหารมาใช้เพ่ือรักษาอาหารเพ่ือสามารถเก็บไว้กินได้นาน จึงเป็นส่วนส าคัญในการด ารงชีพของคน
อีสาน การจัดการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายได้มีการน าวัฒนธรรมการรับประทานอาหารมาเป็น
จุดเด่นจุดดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชน โดยอาหารส่วนใหญ่ที่น าเสนอ
ให้แก่นักท่องเที่ยวจะเป็นอาหารทั่วๆ ไป แต่หากนักท่องเที่ยวได้มีการส ารองล่วงหน้า หรือมีการติดต่อ
ประสานงานมาก่อนจะได้รับการบริการอาหารที่เน้นถึงวัฒนธรรมวิถีชีวิตของคนในชุมชน ดังภาพ 
 

 
 

ภาพที่  91  ลักษณะการจัดส ารับอาหารที่ให้บริการส าหรับนักท่องเที่ยว 
ที่เดินทางมาท่องเที่ยวส่วนใหญ่ส าหรับกลุ่มนักท่องเที่ยว 

ที่สั่งจองล่วงหน้าเพราะอาหารต้องใช้เวลาในการปรุง 
 
อาหารพ้ืนบ้านของชุมชนผาหวายที่น ามาเป็นสินค้าทางการท่องเที่ยวเพ่ือให้บริการแก่

นักท่องเที่ยว จะเป็นอาหารที่ชาวบ้านในชุมชนบริโภคกันภายในครัวเรือน แต่มีการจัดตกแต่งให้เกิด
ความสวยงาม ดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยว แต่ยังคงกลิ่นอายของวัฒนธรรมชุมชนได้เป็นอย่างดี โดย
อาหารที่จัดท าเป็นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย มีดังนี้ 
 
1. หลาม 

หลาม เป็นการท าอาหารให้สุกโดยใช้อุปกรณ์คือ กระบอกไม้ซาง ส่วนประกอบหลักได้แก่ 
เนื้อสัตว์ ปลาไหล เครื่องในสัตว์ ฯลฯ  เครื่องปรุงน้ าพริกคล้ายกับแกง ไม่นิยมใส่ผัก ใส่น้ าเปล่า 
เล็กน้อย ปรุงรสด้วยน้ าปลาร้า เกลือ และน้ าปลา แต่งกลิ่นด้วยผักอีตู่ (แมงลัก) ผักขา (ชะอม) ผัก
แขยง เป็นต้น ผสมทุกอย่างเข้าด้วยกัน บรรจุในกระบอกไม้ไผ่สด น าไปเผาไฟให้สุก จะมีกลิ่น หอม 
รับประทานกับข้าวเหนียวร้อนๆ  

ส าหรับในเขตบ้านผาหวายนั้น หลามมักจะนิยมทั้งกินในครัวเรือนและไปท าในไร่นาหรือไป
ป่าช่วงพักกลางวันโดยการใช้ไม้ซางที่มีอยู่ในไร่ในป่านั่นเอง ส าหรับวัสดุที่ใช้ในการท า ประกอบด้วย 
เนื้อตุ่น เนื้อกระรอก เนื้อกระแต น ามาลนไฟ เพ่ือขูดเอาหนังออก จากนั้นจึงน าไปหั่นและล้างให้
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สะอาดแล้วบรรจุลงในกระบอกไม้ไผ่ ใส่น้ าพริกและเกลือเพ่ือปรุงรส  เมื่อหลามจนสุกแล้วก็ผ่าไม้ไผ่
ออก น าใส่ถ้วยจาน กินกับข้าวเหนียวร้อนๆ 
 
2. หมก 

หมก เป็นอาหารที่ท าให้สุกได้ด้วยการห่อใบตองแล้วน าไปปิ้งหรือนึ่งให้สุก วัตถุดิบที่นิยมมา
ท าหมก ได้แก่ หน่อไม้ ปลาซิว ปลาเล็กปลาน้อย ฮวก(ลูกอ๊อด) หยวก กบ ปลาที่ก้างน้อย อาหาร
ประเภทหมกที่ชาวบ้านในชุมชนนิยมท าให้นักท่องเที่ยวรับประทาน คือ หน่อไม้ เนื่องจากเป็นวัตถุดิบ
ที่หาได้ง่ายในชุมชน โดยวิธีการท าหมกหน่อไม้ วัตถุดิบมีดังนี้  หน่อไม้ลวก หอมหัวแดง พริกสด ใบ
แมงลัก น้ าย่านาง ปลาร้า ข้าวเบือ (ข้าวสารแช่น้ าแล้วน ามาต าให้ละเอียด)  และใบตองส าหรับห่อ 
เริ่มต้นโดยการน าหน่อไม้มาปอกเปลือกแล้วน าไปต้มจนสุก จากนั้นน าไปหั่นทิ้งไว้ โขลกหอมแดง 
เกลือ พริกสดเข้าด้วยกันให้ละเอียด ปรุงรสด้วยน้ าปลา น้ าปลาร้า น้ าย่านาง ใส่ใบแมงลักคลุกให้เข้า
กัน น าใบตองไปเช็ดให้สะอาดจากนั้นน าหน่อไม้ที่คลุกใส่เครื่องเรียบร้อยแล้วน ามาห่อหมกให้
เรียบร้อยจากนั้นน าไปนึ่งประมาณ 20-30 นาที จนสุกพร้อมรับประทานกับข้าวสวยหรือข้าวเหนียว 
 
3. อ่อม 

อ่อม (แกงอ่อม) เป็นการปรุงอาหารที่มีเนื้อสัตว์และผักหลายชนิดเป็นส่วนประกอบหลัก 
เครื่องปรุงประกอบด้วย 

ส่วนน้ าพริก ประกอบด้วย พริกสด หัวหอม ตะไคร้หั่นฝอย โขลกหยาบ ๆ   
ส่วนเครื่องปรุงได้แก่ เนื้อสัตว์ใช้ได้ทั้ง ไก่ ปลา กบ เนื้อวัว ฯลฯ และผักต่าง ๆ เช่น บวบ เห็ด 

มะเขือ ถั่วฝักยาว ฟักทอง ดอกฟักทอง ดอกมะรุม ดอกแค ดอกบวบ เป็นต้น 
วิธีการท า น าเครื่องปรุงน้ าพริกละลายน้ าเล็กน้อย ตั้งไฟให้เดือด จึงใส่เนื้อสัตว์และผัก ต่าง ๆ 

ลงไป เมื่อเนื้อสัตว์และผักสุกปรุงรสด้วยน้ าปลาร้า ไม่ปรุงรสเปรี้ยวและหวาน จะมีลักษณะ คล้ายแกง
เลียงภาคกลาง 

บางครอบครัวนิยมใส่ข้าวคั่วหรือข้าวเบือ (ข้าวสารเหนียวแช่น้ าโขลกให้ละเอียด) การใส่ ข้าว
คั่วจะใส่เมื่อปรุงรสและผักสุกได้ที่แล้วใส่ข้าวคั่วจึงยกลง ส่วนข้าวเบือจะใส่ไปพร้อมเครื่องปรุง น้ าพริก 
ขณะละลายน้ าตั้งไฟปรุงและคนให้เดือดสม่ าเสมอ 

อาหารพ้ืนบ้านของชุมชนผาหวายดังกล่าว นอกจากจะเป็นอาหารที่รับประทานกันภายใน
ครัวเรือนแล้ว ยังถูกท าให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนที่แสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรม 
วิถีชีวิตของคนในชุมชน นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงชุมชนผ่านการรับประทานอาหาร ก่อให้เกิดการ
เรียนรู้ระหว่างนักท่องเที่ยวและคนในชุมชน กล่าวคือ นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ถึงวิถีชีวิตของคนในชุมชน
และคนในชุมชนได้เรียนรู้ในการปรับปรุงวัตถุดิบ รสชาติที่เหมาะสมกับความต้องการของนักท่องเที่ยว
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ได้เป็นอย่างดี สามารถกล่าวได้ว่า ความหมายและสัญญะของอาหารพ้ืนบ้านของชุมชนผาหวาย นั้น
คือ ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่สื่อให้เห็นถึงตัวตน เอกลักษณ์ วัฒนธรรมและภูมิปัญญาของชุมชน
แก่ผู้ที่เดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชน 
 

 
 

ภาพที่  92  ส ารับอาหารที่ให้บริการแก่นักท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
 

ความหมายและสัญญะกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
ของชุมชนผาหวาย 

 
กิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายส่วนใหญ่เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับความสนุก 

ตื่นเต้น ท้าทาย ผจญภัย สัมผัสกับความงดงามของธรรมชาติ การเรียนรู้วิถีชีวิตของชุมชน ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น ตลอดจนเรียนรู้ มีส่วนร่วมกับการด าเนินชีวิตประจ าวันของชุมชน 
 
1. กิจกรรมนั่งรถอีแต็ก สัมผัสบรรยากาศทางธรรมชาติและวิถีชีวิตชุมชน 

รถอีแต็ก หรือ รถไถนั่งขับ 14 แรงม้า เป็นรถที่ใช้ส าหรับท าการเกษตร ซึ่งปกติชาวบ้านใน
ชุมชนผาหวายจะประกอบอาชีพเกษตรกร ท าไร่ ท านา ปลูกข้าวโพด ปลูกมัน และท าสวนยางพารา 
เมื่อเกิดการท่องเที่ยวภายในชุมชนขึ้น จึงได้ดัดแปลงรถอีแต็กมาใช้เพ่ือบริการนักท่องเที่ยวที่เดินทาง
ขึ้นภูป่าเปาะ นายประหยัด หาระบุตร สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ กลุ่มรถอีก
แต็ก เล่าให้ฟังว่า “กลุ่มรถอีกแต็กมีสมาชิกกลุ่ม 71 คน มีรถ มีรถอีแต๊กให้บริการ 47 คัน เดิมที
ลองใช้รถไถนาเดินตาม แต่ด้วยแรงม้าที่น้อยท าให้ขึ้นทางชันไม่ไหว จึงหันมาใช้รถไถนั่งขับ 14 แรงม้า
แทน ได้มีการปรับแต่งรถ ออกแบบที่นั่ง เพ่ืออ านวยความสะดวก โดยเป็นรถที่นักท่องเที่ยวสามารถ
นั่งด้านหน้าได้ประมาณ 2 คน และด้านหลังประมาณ 4 – 6 ท่าน” กลุ่มรถอีแต็กมีการร่วมกันก าหนด
กฎระเบียบ – กติกาของสมาชิกกลุ่มฯ  โดยผู้ที่ต้องการจะมาขับรถให้บริการแก่นักท่องเที่ยวนั้น
จะต้องผ่านการทดสอบ โดยให้ทดลองขับรถขึ้นภูป่าเปาะซึ่งจะมีกรรมการนั่งไปด้วย   2 ท่าน เพ่ือ
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ประเมินว่าผ่านหรือไม่ผ่าน ครั้งแรกถ้าไม่ได้ก็ให้ลองใหม่ บางคนต้องผ่านการทดสอบถึง   3 ครั้ง จึง
จะสอบผ่าน สามารถมาขับรถให้บริการได้  
 

 
 

ภาพที่  93  รถอีแต็กท่ีดัดแปลงจากรถไถนั่งขับของเกษตรกรเพ่ือใช้ในการบริการ 
ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 

 

 
 

ภาพที่  94  รถอีแต็กท่ีให้บริการแก่นักท่องเที่ยวภายในชุมชนผาหวาย 
 

กฎระเบียบที่ส าคัญของกลุ่มรถอีแต็ก คือ ให้ค านึงถึงความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 
ชาวบ้านในชุมชน ตลอดจนผู้ขับขี่เป็นเรื่องหลัก คนขับห้ามดื่มสุราในเวลาท างาน ถ้าดื่มในเวลางานก็
จะให้ออก และมีกติกาให้มาลงทะเบียนคิว ไม่เกินแปดโมงเช้า หากใครสายวันนั้นก็ให้หยุดวิ่ง โดย
เที่ยวแรกจะให้บริการตั้งแต่ตี 5 เป็นต้นไป และจะวิ่งตามคิวที่ลงทะเบียนไว้ไล่เรียงล าดับกันไป  

การให้บริการรถอีแต็กแก่นักท่องเที่ยวจะให้บริการในพ้ืนที่ภูป่าเปาะ ท่องเที่ยวภายในชุมชน
เพ่ือสัมผัสวัฒนธรรม วิถีชีวิตที่ดีงามของชุมชน โดยการบริการรถอีแต็ก นักท่องเที่ยวต้องติดต่อเพ่ือใช้
บริการที่ศูนย์บริการนักท่องเที่ยวภูป่าเปาะ โดยรถอีแต็กขึ้นภูป่าเปาะจะเริ่มให้บริการเที่ยวแรกตั้งแต่
เวลา 05.00 น. จนถึงเวลา 18.00 น. รถอีแต็กจะให้บริการนักท่องเที่ยวเพ่ือเที่ยวชมความงดงามของ
จุดชมวิวต่างๆ บนภูป่าเปาะ ด้วยการเดินทางที่เป็นเอกลักษณ์จึงท าให้ภูป่าเปาะเป็นที่นิยมจาก
นักท่องเที่ยว ด้วยการเคลื่อนที่ของรถอีแต็กที่ผ่านหลุมผ่านบ่อที่เกิดจากน้ าฝน หรือความสูงความต่ า
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ของพ้ืนที่ ซึ่งตลอดระยะทางสร้างประสบการณ์ทางสุนทรียภาพให้กับนักท่องเที่ยวได้ เช่น ความ
ตื่นเต้นเร้าใจ ความงามของทิวทัศน์ที่มาปรากฏอยู่ในสายตา วิถีชีวิตของชุมชนที่มีการท าเกษตรกรรม
ตามแนวสันเขาและที่ราบ รวมถึงความรู้จากเรื่องเล่าของการเกิดพ้ืนที่ภูป่าเปาะผ่านมัคคุเทศก์และ
ผู้น าท้องถิ่น ซึ่งภูป่าเปาะมีจุดชมวิว 4 จุด ลดหลั่นตามความสูง โดยจุดสูงสุดต้องใช้วิธีการเดินเท้าขึ้น
ไปประมาณ 200 เมตร สามารถมองทิวทัศน์กว้างไกลถึง 360 องศา แบบพาโนรามา ชมพระอาทิตย์
ขึ้นและตกได้ที่จุดเดียวกัน  

กิจกรรมนั่งรถอีแต็ก สัมผัสบรรยากาศทางธรรมชาติและวิถีชีวิตชุมชน เป็นการสร้าง
ความหมายและสัญญะ ที่น าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้ในการท่องเที่ยว ซึ่งรถอีแต็กเดิมเป็นรถที่
ใช้เฉพาะในพ้ืนที่ที่การเดินทางค่อนข้างล าบาก ใช้ส าหรับการเดินทางและขนส่งเพ่ือการเกษตร เมื่อ
น ามาปรับแต่งให้มีความสะดวกสบายมากข้ึน สามารถอ านวยความสะดวกในการเดินทางภายในแหล่ง
ท่องเที่ยวของชุมชน กิจกรรมนั่งรถอีแต็กสามารถท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความสนุกสนาน เพลิดเพลิน 
ตื่นเต้น ท้าทาย อีกทั้งยังได้เรียนรู้ถึงวัฒนธรรม วิถีชีวิตของคนในชุมชนผ่านการมีประสบการณ์ร่วมใน
การใช้ยานพาหนะของคนในชุมชน  
 
2.  โฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ 

กิจกรรมการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์หรือการท่องเที่ยวแบบที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทของ
ชุมชนผาหวาย เป็นกิจกรรมที่สามารถเข้าถึงและสัมผัสกับวิถีชีวิตของชาวบ้าน วิถีการเกษตรภายใน
ชุมชน โดยเฉพาะการท าการเกษตรกรรรมซึ่งเป็นอาชีพที่สืบทอดต่อกันมา และที่ส าคัญนักท่องเที่ยว
จะได้รับการต้อนรับที่อบอุ่น ได้รับการดูแลเอาใจใส่เสมือนเป็นคนในครอบครัว  ดังภาพที่ 62 - 64
ปัจจุบันกิจกรรมการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ในชุมชนผาหวายยังไม่มีการจัดการที่เป็นระบบนัก ส่วน
ใหญ่จะมีกิจกรรมเพียงการร่วมรับประทานอาหารและพิธีบายศรีสู่ขวัญให้แก่นักท่องเที่ยวเท่านั้น จาก
การลงพ้ืนที่สัมภาษณ์คุณภานุมาศ นามมะลิ ประธานกลุ่มโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ เล่าว่า 
“หน่วยงานที่ เกี่ยวข้อง ได้แก่ มหาวิทยาลัยราชภัฏเลยได้มีการจัดกิจกรรมให้ความรู้เกี่ยวกับ              
การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ การเป็นเจ้าบ้านที่ดี ตลอดจนองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือ
การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) โดยส านักงานพ้ืนที่พิเศษ 5 หรือ อพท. 5 มีนโยบายใน
การพัฒนาการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ให้มีระบบและมีกิจกรรมที่หลากหลายเพิ่มมากข้ึน” 
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ภาพที่  95  พิธีบายศรีสู่ขวัญ ที่จัดขึ้นเพื่อต้อนรับนักท่องเที่ยว โดยมีพราหมณ์เป็นผู้ท าพิธีกรรม 
 

   
 

ภาพที่  96  การรับประทานอาหารแบบพาแลง พาแลงเป็นการจัดส ารับอาหารเย็นของชาวอีสาน 
 

 
 

ภาพที่  97  วิธีการสานหวดส าหรับนึ่งข้าว หนึ่งในภูมิปัญญาของท้องถิ่น 
ที่น ามาเป็นกิจกรรมทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 

 
โฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ เป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวภายในชุมชนที่เกิดขึ้นเพ่ือ

ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชนผาหวาย โดยมีกิจกรรม
ตามวิถีชีวิตชุมชน ได้แก่ จักสานไม้ไผ่ ทอผ้า และผ่าเม็ดกระบก (ตามฤดูกาล) ตลอดจนการนั่งรถ
อีแต็กขึ้นภูป่าเปาะเพ่ือชมพระอาทิตย์ขึ้นยามเช้าตรู่และพระอาทิตย์ตกยามเย็นย่ า การสร้าง
ความหมายและสัญญะของโฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ เพ่ือการพัฒนาการสื่อความหมาย
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว มีประเด็นส าคัญ ดังนี้ 
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ภาพที่  98  ลักษณะโฮมสเตย์ที่เปิดให้นักท่องเที่ยวเข้าพักอาศัยภายในบ้าน 
 
 การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ เป็นการสร้างความหมายและสัญญะของชุมชนผาหวาย ที่
แสดงถึงการด ารงชีวิตประจ าวันหรือวิถีชีวิตของชุมชนผาหวายที่ต้องการส่งต่อไปยังนักท่องเที่ยว 
บุคคลทั่วไปที่เข้ามาท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่ชุมชนผาหวาย ตลอดจนชาวบ้านที่อาศัยอยู่ในชุมชนให้เกิด
ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับวิถีชีวิตของชุมชนผาหวายที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ เนื่องจากชุมชนผาหวายมี
ความสามารถในการรองรับการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ มีความพร้อมในด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
ความหลากหลายของกิจกรรมการท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เลือกเดินทางเข้ามา
ท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่ และนักท่องเที่ยวจะได้รับความเพลิดเพลินและความประทับใจจากกิจกรรมที่
ชุมชนได้ร่วมกันจัดขึ้นเพ่ือให้บริการแก่นักท่องเที่ยวได้เลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวตามความสนใจ 
โดยกิจกรรมแบ่งเป็นกลุ่มต่างๆ คือ กิจกรรมตามวิถีชีวิตชุมชน ประกอบด้วย การจักสานไม้ไผ่               
การ   ทอผ้าและการผ่าเม็ดกระบก (ตามฤดูกาล) และกิจกรรมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ ได้แก่ การ
ท่องเที่ยว    ภูป่าเปาะ กิจกรรมการนั่งรถอีแต็กสัมผัสวิถีชีวิตชุมชนโดยรอบหมู่บ้าน กิจกรรมดังกล่าว
เป็นกิจกรรมที่ส่งเสริมให้เกิดการเรียนรู้ ประสบการณ์ การแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมระหว่างคนในชุมชน
กับนักท่องเที่ยว ท าให้เกิดความตระหนักและรับผิดชอบต่อการท่องเที่ยว  

การสร้างสัญญะและความหมายทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายสามารถแสดงตัวตน 
และเอกลักษณ์ของชุมชน ตลอดจนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนเพ่ือที่จะน าเสนอหรือสื่อ
ความหมายให้เข้าใจง่ายและชัดเจนให้แก่คนในพ้ืนที่และนักท่องเที่ยวให้มองเห็นภาพเดียวกัน ซึ่งจะ
ก่อให้เกิดการเรียนรู้ มีความเข้าใจ ตลอดจนสร้างคุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน
ผาหวาย ซึ่งสามารถน าไปสู่การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายต่อไป สามารถสรุปได้ดังตารางที่ 4 
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ตารางท่ี  4  แสดงความหมายและสัญญะผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
 

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว ความหมายของผลิตภัณฑ ์ สัญญะเพ่ือการท่องเท่ียว 

ภูป่าเปาะ 

เป็นพื้นที่ท ากินของชาวบ้านในชุมชน และถูก
พัฒนาพื้นที่ให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยว เพื่อสร้าง
อาชีพสร้างรายได้แก่ชาวบ้านในชุมชน โดยใช้
ลักษณะรูปร่างของภูเขาที่มีลักษณะเฉพาะ แต่
มีความคล้ายคลึงกับภูเขาไฟฟูจิของประเทศ
ญี่ปุ่น เป็นจุดเด่นที่น ามาเป็นจุดขายในการ
ท่องเที่ยว ท าให้นักท่องเที่ยวมีความต้องการ
เดินทางมาเยี่ยมชมทัศนียภาพที่สวยงาม 
สัมผัสบรรยากาศที่ดี 

ฟูจิเมืองเลย 

วัดป่าสุขใจ 

เป็นวัดที่มีความสงบ สวยงามและเอื้อต่อการ
ปฏิบัติธรรมและผ่อนคลายทางจิต เป็นศูนย์
รวมจิตใจและสถานที่ที่แสดงให้เห็นถึงความ
เช่ือความศรัทธาและความร่วมมือร่วมใจของ
คนในชุมชนในการท านุบ ารุงศาสนาให้คงอยู่ 

การปฏิบัติธรรมและพักผ่อน
หย่อนใจ 

วัดป่าโพธิ์ชัย 

เป็นศาสนาสถานที่ส าคัญทางศาสนา เป็นศูนย์
รวมจิตใจ และเป็นสถานที่ที่คนในชุมชนผา
หวายให้ความเคารพสักการะ เป็นที่ยึดเหนี่ยว
จิตใจของคนในท้องถิ่น อีกทั้งวัดป่าโพธิ์ชัยยัง
เป็นสถานที่ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา
ส าคัญๆ ของคนในชุมชนผาหวาย ความส าคัญ
ของวัดป่ าโพธิ์ ชัยยั งเป็ นสถานที่ ส าหรับ
ประกอบพิธีกรรมทางศาสนาและเป็นที่พึ่งพา
ทางใจของคนในชุมชน 

แหล่งเรียนรู้ หลักธรรมค า
สอนของศาสนา พิธีกรรม
ทางศาสนา และการท าบุญ 

วัดถ้ าผากวาง 

เป็นสถานที่ส าคัญทางศาสนา มีพระจ าพรรษา 
ในวันส าคัญทางศาสนาชาวบ้านในชุมชนได้ไป
ท าบุญ สักการบูชาพระพุทธรูปปางมารวิชัย
เพื่อความเป็นสิริมงคล เนื่องจากวัดตั้งอยู่บน
หน้าผาสูง ท าให้มีทัศนียภาพที่สวยงามเป็นที่
ดึงดูดใจแก่นักท่องเที่ยว มีถ้ าที่พระสงฆ์ใช้เป็น
ที่นั่งสมาธิ ปฏิบัติธรรม เปิดให้นักท่องเที่ยว
เดินทางเข้าชมความสวยงามของทัศนยีภาพ 
สักการะพระพุทธรูป ตลอดจนท าบุญต่างๆ 

การปฏิบัติธรรม การท า
สมาธิ และการภาวนา 
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ตารางท่ี  4  (ต่อ) 
 

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว ความหมายของผลิตภัณฑ ์ สัญญะเพ่ือการท่องเท่ียว 

ภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือภูมิปัญญาชาวบ้าน
ชุมชนผาหวาย เป็นองค์ความรู้ของชาวบ้าน
ที่ชาวบ้านคิดเองท าเอง เกิดการเรียนรู้จากปู่ 
ย่า ตา ยาย หรือผู้มีความรู้ในท้องถิ่น 

กิจกรรมทางการท่องเที่ยวท่ี
ก่อให้เกิดการเรียนรู้วิถีชีวิตและ

องค์ความรู้ของภูมิปัญญา
ท้องถิ่น 

อาหารพ้ืนบ้าน 

อาหารพื้นบ้านชุมชนผาหวายเป็นอาหารที่
รับประทานกันปกติภายในครัวเรือน ยังถูก
ท าให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ของชุมชนที่แสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรม วิถี
ชีวิตของคนในชุมชน นักท่องเที่ยวสามารถ
เข้าถึงชุมชนผ่านการรับประทานอาหาร 
ก่อให้เกิดการเรียนรู้ระหว่างนักท่องเที่ยว
และคนในชุมชน 

เรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่นผ่าน
การรับประทานอาหาร 

กจิกรรมนั่งรถอีแต็ก 

รถอีแต็กเดิมเป็นรถที่ใช้เฉพาะในพื้นที่ที่การ
เดินทางค่อนข้างล าบาก ใช้ส าหรับการ
เดินทางและขนส่งเพื่อการเกษตร เมื่อน ามา
ปรับแต่งให้มีความสะดวกสบายมากขึ้น 
สามารถอ านวยความสะดวกในการเดินทาง
ภายในแหล่งท่องเที่ยวของชุมชน 

เป็นรถท่ีแสดงถึงการผจญภัย 
และสื่อใหเ้ห็นถึงวิถีชีวิตของ

ชุมชน 

โฮมสเตย์บ้านผาหวาย – 
ภูป่าเปาะ 

การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์หรือที่พักสัมผัส
วิถีชีวิตชุมชนผาหวายแสดงถึงการด ารงชีวิต 
ประจ าวันหรือวิถีชีวิตของชุมชนผาหวายที่
ต้องการส่งต่อไปยังนักท่องเที่ยว บุคคลทั่วไป
ที่เข้ามาท่องเที่ยวภายในพ้ืนท่ีชุมชนผาหวาย 
ตลอดจนชาวบ้านที่อาศัยอยู่ในชุมชนให้เกิด
ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับวิถีชีวิตของชุมชน
ผาหวายที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม , 
การท่องเที่ยวชุมชน 
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การสร้างสัญญะและความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ที่กล่าวมานั้น 
เป็นการสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย การสร้างเอกลักษณ์
ทางด้านการท่องเที่ยวของชุมชน เพ่ือการส่งเสริมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่การท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย 
ก าหนดทิศทางการท่องเที่ยวของชุมชน ตลอดจนส่งเสริมให้เกิดการจดจ าและความเข้าใจอย่างถูกต้อง 
อีกทั้งยังสามารถสร้างคุณค่าให้ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายที่บอกถึงลักษณะที่มี
ความเป็นเอกลักษณ์โดดเด่นและชัดเจน  

การสร้างสัญญะและให้ความหมายเพ่ือพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ได้ถูกสร้างขึ้นโดยใช้กระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมและการ
ระดมความคิดเห็นจากความต้องการของผู้น าชุมชน แกนน าและสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ภูป่าเปาะ ตลอดจนคนในชุมชนที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวและเจ้าหน้าที่ในหน่วยงานภาครัฐ
ต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวภายในชุมชนผาหวาย ซึ่งสัญญะและความหมายที่สร้างขึ้นมานั้น
เป็นการแสดงตัวตน เอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย จากการสัมภาษณ์และ
การสนทนากลุ่ม (Focus group) พบว่า สัญญะและความหมายที่แสดงถึงอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวที่ตรงตามบริบทและความต้องการของชุมชน ประกอบด้วย สัญญะและความหมาย
ทางด้านแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ได้แก่ ภูป่าเปาะ  สัญญะและความหมายทางด้านวิถีชีวิตของ
ชุมชน ได้แก่ การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 6 
รูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 

ของชุมชนผาหวาย 
  

การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบล 
ปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ผู้วิจัยใช้กระบวนการชุมชนมีส่วนร่วม คือ การที่หน่วยงานองค์กร
ภาครัฐ ผู้น าชุมชน แกนน าชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ภูป่าเปาะ ตลอดจนประชาชนในชุมชนผาหวาย ได้ท างานร่วมกัน ได้มีโอกาสรับฟังความ
คิดเห็นอย่างกว้างขวางก่อนการน าไปสู่การตัดสินใจที่ดีที่สุดซึ่งจะมีผลประโยชน์โดยรวมต่อชุมชน เน้น
การสัมภาษณ์และการสนทนากลุ่มที่เปิดโอกาสให้ผู้ เข้าร่วมหรือผู้ให้ข้อมูลที่ส าคัญได้มีโอกาส
แลกเปลี่ยนประสบการณ์และข้อมูลซึ่งเกี่ยวข้องผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เพ่ือให้ได้มาซึ่งองค์
ความรู้ใหม่ในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวาย  ซึ่งผู้วิจัย เจ้าหน้าที่และองค์กรภาครัฐที่ เกี่ยวข้อง ผู้น าชุมชน แกนน าชมรม                 
การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ และสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ มีส่วนร่วมใน
การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
โดยกระบวนชุมชนมีส่วนร่วมเริ่มตั้งแต่มีส่วนร่วมในการริเริ่มการพัฒนา มีส่วนร่วมในขั้นการวางแผน
ในการพัฒนา มีส่วนร่วมในขั้นตอนการด าเนินการพัฒนา มีส่วนร่วมในขั้นตอนรับผลรับประโยชน์ 
และมีส่วนร่วมในข้ันประเมินผลการพัฒนาควบคู่ไปกับกระบวนการเรียนรู้ของชุมชน  

ในงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยได้ใช้กรอบแนวคิดด้านการมีส่วนร่วมในการพัฒนาของ ทศพล กฤตยพิสิฐ 
ซึ่งเป็นการวัดเชิงคุณภาพออกเป็น 5 ขั้นตอน (ทศพล  กฤตยพิสิฐ, 2537: 17) การพัฒนารูปแบบการ
สื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เกิดขึ้นจากการมีส่วน
ร่วมของผู้น าชุมชน แกนน ากลุ่ม/ชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ ไปจนถึงสมาชิกกลุ่มรถอี
แต็ก ผู้ประกอบการร้านอาหาร ร้านจ าหน่ายของที่ระลึก มัคคุเทศก์ท้องถิ่น กลุ่มโฮมสเตย์และกลุ่ม
อาสาสมัครป้องกันภัยซึ่งอยู่ภายใต้ชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ ซึ่งกระบวนการชุมชนมี
ส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย  
แบ่งเป็น  5  ขั้นตอน ดังนี้ 
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ขั้นตอนที่ 1 การมีส่วนร่วมในขั้นการริเริ่มการพัฒนา   
 
การมีส่วนร่วมในขั้นการริเริ่มการพัฒนา เป็นขั้นตอนที่ประชาชนตัดสินใจเข้ามามีส่วนร่วมใน

การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ 
อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย  

การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายสิ่งที่
ส าคัญที่สุดในการพัฒนา คือ การที่ชุมชนมีส่วนร่วมในทุกขั้นตอน ตั้งแต่เริ่มต้น การวางแผน การ
ด าเนินงาน การรับผลประโยชน์และการประเมินผล เพราะจะท าให้การพัฒนามีความยั่งยืนในเรื่อง
ของการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน เนื่องจากเจ้าของพ้ืนที่จะรู้จักทรัพยากร
ที่มีอยู่ของตนเองดีอยู่แล้ว เพียงแต่อาจจะไม่รู้ว่าจะพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวได้หรือไม่ หรือควรจะ
สื่อให้นักท่องเที่ยวทราบได้อย่างไร ในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เริ่มต้นจากผู้น าชุมชนที่มีความเข้มแข็งเป็นผู้ริเริ่มในการพัฒนา และ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวมีส่วนช่วยในการแนะน าแนวทางในการพัฒนาเพ่ือให้เกิดการ
พัฒนาได้อย่างตรงจุด เหมาะสมและตรงตามบริบทของชุมชน เพ่ือให้การพัฒนาการสื่อความหมาย
เป็นไปในรูปแบบที่เหมาะสมและถูกต้อง เกิดประสิทธิภาพสูงสุดแก่ชุมชนผาหวายและสามารถสื่อให้
นักท่องเที่ยวได้มีความรู้ความเข้าใจในผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ต้องการสื่อความหมายนั้น โดย
นายเกียรติพงษ์  คชวงษ์ ผู้อ านวยการการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานเลย ได้กล่าวในขณะ
ให้สัมภาษณ์ว่า “การท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายเริ่มต้นการพัฒนาจากปัญหาที่เกิดขึ้นภายในชุมชน
จนท าให้เกิดแนวคิดในการพัฒนาพ้ืนที่ให้เป็นพ้ืนที่ทางการท่องเที่ยว ทุกอย่างเริ่มต้นจากชุมชนเอง 
ดังนั้นการจะสื่อความหมายของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน ชุมชนจึงเป็นส่วนส าคัญในการ
ค้นหาและสร้างความหมายให้แก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวได้ดีที่สุด” (เกียรติพงษ์ คชวงษ์, 
สัมภาษณ์, 19 เมษายน 2561) 

ผู้น าชุมชน แกนน าชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะมีส่วนร่วมในการริเริ่มพัฒนา
รูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับบริบทและตรงตามความ
ต้องการของชุมชน มีส่วนในการตัดสินใจ พร้อมทั้งน าลูกบ้าน/สมาชิกชมรมให้มีส่วนร่วมในการพัฒนา
รูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย มีส่วนร่วมในการปฏิบัติงาน
หรือด าเนินการทุกอย่างของชุมชน  ตลอดจนการบริหารงานภายในชมรมและชุมชน  

สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะมีส่วนร่วมและเต็มใจให้ความร่วมมือเป็น
อย่างดีเพ่ือได้มาซึ่งรูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้ตรงตามความต้องการ
ของชุมชน   
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จากที่กล่าวมาแล้วข้างต้นจะเห็นได้ว่า การท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายนั้น เริ่มต้นจาก
แนวคิดในการพัฒนาการท่องเที่ยวของผู้น าชุมชนที่ต้องการแก้ปัญหาระหว่างชุมชนกับเจ้าหน้าที่ของ
รัฐในเรื่องของการบุกรุกเขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าภูค้อ – ภูกระแต เพื่อใช้เป็นที่ท ากิน จึงใช้การท่องเที่ยว
เป็นเครื่องมือในการแก้ไขปัญหา โดยเริ่มต้นจัดการท่องเที่ยวภูป่าเปาะขึ้น ในการตัดสินใจของชุมชน
ผาหวายในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ชุมชนมีส่วนร่วมอย่างยิ่ง
ในการค้นหาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน ตลอดจนมีส่วนร่วมในการสร้างสัญญะและ
ความหมายแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวตามความต้องการของชุมชน ซึ่งการมีส่วนร่วมในกิจกรรม
ดังกล่าวสร้างความพึงพอใจให้กับคนในชุมชนที่ต้องการเผยแพร่ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว 
วัฒนธรรม ประเพณีและวิถีชีวิตของตนให้แก่นักท่องเที่ยวหรือผู้มาเยือน 
 

ขั้นตอนที่ 2 การมีส่วนร่วมในขั้นการวางแผนในการพัฒนา 
 

การมีส่วนร่วมในขั้นการวางแผนในการพัฒนา เป็นขั้นตอนของการก าหนดรูปแบบการสื่อ
ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวตามความต้องการของชุมชน วิธีการจัดท า ตลอดจนแนวทาง
การด าเนินงานพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายและทรัพยากรที่จะใช้ 

นโยบายของจังหวัดเลย ให้ความส าคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดความยั่งยืน 
จังหวัดเลยเป็นเมืองที่มีประวัติศาสตร์ ต านาน ความเชื่อ แต่ยังขาดการสืบสานและคงไว้ซึ่งวัฒนธรรม
และความเชื่อเหล่านี้  จึงควรส่งเสริมให้ชุมชนอนุรักษ์และรักษาไว้  อ าเภอหนองหินมีแผนพัฒนาการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนอ าเภอหนองหิน ที่มีนโยบายสอดคล้องกับนโยบายจังหวัดเลย โดยสนับสนุนและ
ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชน ชุมชน และองค์กรต่างๆ ให้เข้ามามีบทบาทในการบริหารจัดการ
การท่องเที่ยว  ดังนั้น หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวชุมชนผาหวายจึงมีส่วนในการสนับสนุน
และให้ความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเท่านั้น ส่วนกระบวนการในการวางแผนพัฒนา
รูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวจึงควรเป็นของชุมชน เนื่องจากจะเป็นการ
พัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ตรงตามความต้องการของชุมชน  
 การวางแผนงานต่างๆ เกี่ยวกับการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย จะมีการจัดประชุมภายใน
ชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ เพ่ือเสนอความคิดเห็น หาแนวทางในการปฏิบัติงาน สรุปผล
ในการวางแผนงานต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวภายในชุมชน ตลอดจนการมีส่วนร่วมในการ
ก าหนดรูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้ตรงตามความต้องการของชุมชน   

สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะไม่ได้มีส่วนในการวางแผนพัฒนารูปแบบ                 
การสื่อความหมายโดยตรง  แต่หากมีการขอความร่วมมือจากผู้น าชุมชน/แกนน า สมาชิกชมรม             
การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะยินดีให้ความร่วมมือในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมาย
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ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้ตรงตามความต้องการของชุมชน  อาทิ  การสืบค้นข้อมูลผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวของชุมชน การสร้างสัญญะและความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน
ผาหวาย 

จากที่กล่าวมาข้างต้นขั้นการวางแผนการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่า
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายนั้น จะเห็นได้ว่า ทุกภาคส่วนมีส่วนร่วมทั้งทางตรงและ
ทางอ้อม โดยการมีส่วนร่วมในทางตรงจะเป็นหน้าที่ของผู้น าชุมชน/แกนน าชมรมการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ภูป่าเปาะ การมีส่วนร่วมทางอ้อมจะเป็นของสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ
และหน่วยงานองค์กรภาครัฐ แต่หน้าที่หลักในการวางแผนเป็นของผู้น าชุมชน แกนน ากลุ่มชมรมการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ   

 
ขั้นตอนที่ 3 การมีส่วนร่วมในขั้นตอนการด าเนินการพัฒนา 

 
เป็นส่วนที่ประชาชนมีส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ

ท่องเที่ยวของชุมชน โดยมีส่วนร่วมในการค้นหาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน ตลอดจนมี
ส่วนร่วมในการสร้างสัญญะและความหมายแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวตามความต้องการของ
ชุมชน เพ่ือพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผา
หวาย ต าบล ปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 

การด าเนินกิจกรรมพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน  
จ าเป็นต้องอาศัยความร่วมมือในการท างานจากทุกภาคส่วน  หน่วยงานมีส่วนสนับสนุนด้านการให้
ค าแนะน า เป็นพ่ีเลี้ยงที่คอยส่งเสริม สนับสนุนทั้งด้านความรู้และงบประมาณการด าเนินการ  ผู้น า
ชุมชนเป็นตัวแทนหรือสื่อกลางระหว่างหน่วยงานและชุมชนมีอัธยาศัยที่ดี  ชุมชนให้ความร่วมมือเป็น
อย่างดีของประชาชนในชุมชนเพ่ือให้เกิดการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวได้ตรงตามความต้องการของชุมชน 

มหาวิทยาลัยราชภัฏเลย และส านักงานพ้ืนที่พิเศษเลย (อพท.) มีบทบาทในการสนับสนุนและ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชน ในเรื่องของการให้ความรู้และเป็นพ่ีเลี้ยงให้กับชุมชนในการพัฒนา
รูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้ตรงตามความต้องการของชุมชน 

การสืบค้น สร้างสัญญะและความหมายของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวนั้น ชุมชนมีส่วนร่วม
ในการให้ข้อมูลเกี่ยวกับพ้ืนที่ ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว ตลอดจนกิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชน
ผาหวาย เพราะชุมชนเป็นเจ้าของพ้ืนที่ เกิดและเติบโตภายในชุมชน จึงมีความรู้ความเข้าใจในพ้ืนที่
ของตนเองอยู่แล้ว  
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สมาชิกในชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะทุกคนให้ความร่วมมือโดยให้รายละเอียด
เกี่ยวกับทรัพยากรทางการท่องเที่ยว วัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิตของคนในชุมชน ตลอดจน
กิจกรรมต่างๆ ที่ได้จัดขึ้นให้แก่นักท่องเที่ยว  และข้อจ ากัดต่างๆ ที่เกิดขึ้นเมื่อมีนักท่องเที่ ยวเดินทาง
มาท่องเที่ยว  ให้กับผู้น าชุมชน หน่วยงานที่เกี่ยวข้องน าไปเป็นข้อมูลพ้ืนฐานในการจัดท ารูปแบบการ
สื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน  

จากที่กล่าวมาข้างต้น จะเห็นได้ว่า การด าเนินการในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมาย
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายนั้น การมีส่วนร่วมในการปฏิบัติงานหรือด าเนินงานของ
ชุมชน  ประกอบด้วย การสนับสนุนและส่งเสริมของหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องด้านการให้ความรู้ใน
การพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชน การประสานงานของผู้น าชุมชนซึ่งเป็นผู้ที่ได้รับความเคารพและ
เป็นที่ยอมรับนับถือทั้งจากคนภายในและภายนอกชุมชน โดยการพูดคุยกันเพ่ือหาแนวทางในการ
ปฏิบัติงานเพ่ือท าให้ชุมชนผาหวายเป็นชุมชนแห่งการท่องเที่ยว ท าให้เกิดการรวมกลุ่มกันและท างาน
ร่วมกัน   
 

ขั้นตอนที่ 4 การมีส่วนร่วมในขั้นตอนรับผลประโยชน์จากการพัฒนา 
 
รูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ตรงตามความต้องการของชุมชน 

สามารถน ามาใช้ในการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของชุมชน ผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชน ประเพณี  วัฒนธรรม  วิถีชีวิตชุมชน ตลอดจนทรัพยากรทางการท่องเที่ยว
ภายในชุมชนได้รับการเผยแพร่ให้คนภายนอกได้รับรู้และได้แลกเปลี่ยนซึ่งกันและกัน  ท าให้เกิดการ
พัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน โดยการด าเนินการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย จากการศึกษาผู้วิจัย พบว่า การสื่อความหมายเพื่อการท่องเที่ยว
เป็นความต้องการของผู้น าชุมชน แกนน าและสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ  
ตลอดจนประชาชนในชุมชนที่จะเข้าใจในทรัพยากรและผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของตน สามารถ
สื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้แก่นักท่องเที่ยวได้อย่างถูกต้องไปในทิศทางเดียวกัน 
ร่วมกันอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นของชุมชนไม่ให้เกิดการสูญสลายไปเพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืน  
อีกทั้งจากการจัดกิจกรรมการสืบค้น ค้นหา สร้างสัญญะและความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ยังเป็นการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม  ความรู้และรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่นและเสริมสร้างชุมชนให้เข้มแข็ง
อีกทางหนึ่งด้วย 

รูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ตรงตามความต้องการของชุมชน  
ท าให้เกิดคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว สามารถสื่อความหมายให้เกิดความเข้าใจตรงใจ
ระหว่างนักท่องเที่ยวและคนในชุมชนท้องถิ่นได้เป็นอย่างดี  ก่อให้เกิดความตระหนักด้านการ
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พัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของชุมชน เกิดความเข้าใจในทรัพยากรและผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนมากขึ้น สามารถสื่อความหมายแหล่งท่องเที่ยวให้แก่นักท่องเที่ยวได้อย่างถูกต้อง 
คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนดีขึ้น  ประชาชนในชุมชนมีอาชีพเสริมและรายได้เพ่ิมข้ึน 

จากที่กล่าวมาข้างต้น จะเห็นได้ว่า การมีส่วนร่วมในขั้นตอนการรับผลประโยชน์จาก               
การพัฒนานั้น เป็นการได้รับประโยชน์ทางด้านวัตถุและทางด้านจิตใจ กล่าวคือ ชุมชนได้รับประโยชน์
จากการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชนของนักท่องเที่ยว ก่อให้เกิดการสร้างอาชีพ สร้างรายได้ 
ท าให้คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนดีขึ้น ตลอดจนชุมชนเกิดความเข้าใจ หวงแหน เห็นความส าคัญใน
ทรัพยากร ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนมากข้ึน สามารถสื่อความหมายให้เกิดความเข้าใจใน
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวแก่นักท่องเที่ยวได้อย่างถูกต้อง และมีรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิม
คุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ตรงตามความต้องการเหมาะสมกับบริบทของชุมชน  
 

ขั้นตอนที่ 5 การมีส่วนร่วมในขั้นประเมินผลการพัฒนา 
 

การมีส่วนร่วมในขั้นการประเมินผลการพัฒนา เป็นการประเมินว่าการที่ประชาชนเข้าร่วม
พัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย  ไดด าเนินการส าเร็จ
ตามวัตถุประสงค์เพียงใด การประเมินอาจประเมินแบบย่อย (Formative Evaluation) เป็นการ
ประเมินผลความก้าวหน้าเป็นระยะๆ หรืออาจประเมินผลในภาพรวม (Summative Evaluation) ซึ่ง
เป็นการประเมินผลสรุปรวมยอด 

การด าเนินกิจกรรมพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน
ผาหวาย เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเกิดการเรียนรู้ เกิดความเข้าใจและพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยว  ตั้งแต่เริ่มด าเนินการสืบค้นและค้นหาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย              
การสร้างสัญญะและให้ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว โดยที่ผู้น าชุมชน แกนน าและสมาชิก
ชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะจะท าการประเมินผลการปฏิบัติงานด้วยการพูดคุยกัน  
ปรึกษากันในระหว่างการท างานและมีการแก้ปัญหาเฉพาะหน้าไปด้วยในระหว่างการปฏิบัติงาน   

หน่วยงานของภาครัฐมีการติดตามและประเมินผลการท่องเที่ยวตามนโยบายและความ
รับผิดชอบของแต่ละหน่วยงาน เป็นการประเมินผลในภาพรวม ผ่านแผนพัฒนาการทางการท่องเที่ยว 
แผนยุทธศาสตร์ของจังหวัด เป็นต้น แต่ไม่ได้มีส่วนร่วมในการประเมินผลการพัฒนารูปแบบการสื่อ
ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
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การประเมินผลการปฏิบัติงานการจัดท ารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชน ยังไม่มีแบบประเมินเป็นลายลักษณ์อักษร แต่จะเป็นการประเมินผลโดยการ
พูดคุยอย่างไม่เป็นทางการ  ส่วนใหญ่เป็นการประเมินผลการปฏิบัติงานด้วยการพูดคุยกัน  ปรึกษากัน
ระหว่างการท างานและมีการแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าไปด้วย 

สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะยังไม่มีส่วนร่วมในการประเมินผลการ
ปฏิบัติงาน แต่มีส่วนร่วมในการรับฟังผลการปฏิบัติงานที่คณะกรรมการชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์
ได้ชี้แจงให้รับทราบ และพร้อมที่จะปฏิบัติตามการปรับปรุงแก้ไขที่คณะกรรมการชมรมฯ ของความ
ร่วมมือ 

การมีส่วนร่วมในขั้นประเมินผลการพัฒนานั้น จากท่ีกล่าวมาข้างต้น พบว่า หน่วยงานภาครัฐ
ได้มีการติดตามและประเมินผลตามยุทธศาสตร์และแผนพัฒนาท้องถิ่นของแต่ละหน่วยงาน  จากนั้น
น าปัญหามาท าการพูดคุยกับระหว่างคณะกรรมการและชาวบ้านเพื่อแก้ไขปัญหาว่ามีข้อผิดพลาดหรือ
ข้อบกพร่องในส่วนใด  แต่ไม่ได้มีการจัดท าผลการประเมินเป็นลายลักษณ์อักษร  การพูดคุยกันและ
ร่วมถกปัญหาท าให้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว  ตลอดจนการ
จัดท ารูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย  

จากการศึกษากระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิม
คุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย พบว่า 
ลักษณะกระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมของชุมชนผาหวายจะเป็นลักษณะให้ความร่วมมือกับหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้องเมื่อมีการประสานงานมายังชุมชน  และในปัจจุบันประชาชนในชุมชนมีการตื่นตัวด้าน          
การท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้น  มีส่วนร่วมในกิจกรรมต่างๆ ที่ผู้น าชุมชนขอความร่วมมือเพ่ิมมากขึ้น  
ตลอดจนเกิดการรวมกลุ่มและการท างานร่วมกัน  เนื่องด้วยการด าเนินกิจกรรมของชุมชนจ าเป็นต้อง
อาศัยความร่วมมือในการท างาน  ทั้งการท างานเป็นกลุ่มและการให้ความร่วมมือเป็นอย่างดี ของ
สมาชิกในชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ เนื่องจากการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมาย
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายให้ตรงตามบริบทและความต้องการของชุมชนนั้น            
จากการศึกษาพบว่า กระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนจึงมีความจ าเป็นอย่างมากในการพัฒน า
รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย โดยชุมชน
ต้องมีส่วนร่วมในทุกกระบวนการในการพัฒนา ตั้งแต่เริ่มต้นตัดสินใจเข้ามามีส่วนร่วม ร่วมวางแผนใน
การปฏิบัติงาน มีส่วนในการด าเนินการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ของชุมชน ได้รับผลประโยชน์จากทุกกิจกรรม และมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผลการ
ปฏิบัติงานเพ่ือให้การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
เป็นไปอย่างมีทิศทาง พัฒนาอย่างเป็นระบบ เหมาะสมกับบริบทของชุมชนเพ่ือท าให้เกิดความยั่งยืน 
สามารถสรุปได้ดังตารางที่ 5 
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ตารางท่ี  5  ผลการศึกษาเกี่ยวกับกระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบการสื่อ 
ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย 

 
ขั้นตอนที่ 1   การมีส่วนร่วมในขั้นการริเร่ิมการพัฒนา  เป็นขั้นตอนที่ประชาชนตัดสินใจเข้ามามีส่วนร่วมใน
การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ  
อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐ การพัฒนาชุมชนสิ่งที่ส าคัญที่สุดในการพัฒนา คือ การที่ชุมชนมีส่วนร่วม

ในทุกขั้นตอน เพราะจะท าให้การพัฒนามีความยั่งยืน ในเรื่องของ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เจ้าของพื้นที่รู้จักทรัพยากรของตนเองดีอยู่
แล้ว เพียงแต่อาจจะไม่รู้ว่าจะพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวได้หรือไม่ หรือ
ควรจะสื่อให้นักท่องเที่ยวทราบได้อย่างไร 

ผู้น าชุมชน แกนน ากลุม่ มีส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวให้ตรงตามความต้องการของชุมชน มีส่วนในการปฏิบัติงาน
หรือด าเนินการทุกอย่างของชุมชน  การบริหารงานภายในชมรมและ
ชุมชน 

สมาชกิชมรมการท่องเท่ียวเชิง
อนุรักษ ์

สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะมีส่วนร่วมและเต็มใจให้
ความร่วมมือเป็นอย่างดีเพื่อได้มาซึ่งรูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวให้ตรงตามความต้องการของชุมชน   

ขั้นตอนที่ 2 การมีส่วนร่วมในขั้นการวางแผนในการพัฒนา  ซ่ึงเป็นขัน้ตอนของการก าหนดรูปแบบการสื่อ
ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวตามความต้องการของชุมชน วิธีการจัดท า ตลอดจนแนวทางการ
ด าเนินงานพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายและทรัพยากรท่ีจะใช ้
เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐ หน่วยงานภาครัฐมีแผนพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ส่งเสริมการมี

ส่วนร่วมของประชาชน ชุมชน และองค์กรต่างๆ ให้เข้ามามีบทบาทใน
การบริหารจัดการการท่องเที่ยว  ดังนั้น หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องส่วนใหญ่มี
ส่วนในการสนับสนุนและให้ความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
เท่านั้น ส่วนกระบวนการในการวางแผนพัฒนารูปแบบการสื่อความหมาย
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพจึงควรเป็นหน้าท่ีของชุมชน  

ผู้น าชุมชน แกนน ากลุม่ การวางแผนงานต่างๆ จะมีการจัดประชุมภายในชมรมการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ภูป่าเปาะ เพื่อหาเสนอความคิดเห็นและสรุปผลในการวางแผน
งานต่างๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวภายในชุมชน ตลอดจนการมีส่วน
ร่วมในการก าหนดรูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ให้ตรงตามความต้องการของชุมชน   
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ตารางท่ี  5  (ต่อ) 
 

ขั้นตอนที่ 2 การมีส่วนร่วมในขั้นการวางแผนในการพัฒนา  ซ่ึงเป็นขัน้ตอนของการก าหนดรูปแบบการสื่อ
ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวตามความต้องการของชุมชน วิธีการจัดท า ตลอดจนแนวทางการ
ด าเนินงานพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายและทรัพยากรท่ีจะใช ้

สมาชกิชมรมการท่องเท่ียวเชิง
อนุรักษ์ภูป่าเปาะ 

ไม่ได้มีส่วนในการวางแผนพัฒนา  แต่หากมีการขอความร่วมมือจากผู้น า
ชุมชน/แกนน ากลุ่มสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะยินดี
ให้ความร่วมมือในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวให้ตรงตามความต้องการของชุมชน  อาทิ  การสืบค้น
ข้อมูลผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน การสร้างสัญญะและ
ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 

ขั้นตอนที่ 3 การมีส่วนร่วมในขั้นตอนการด าเนินการพัฒนา  เป็นส่วนที่ประชาชนมีส่วนร่วมในการพัฒนา
รูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน โดยมีส่วนร่วมในการค้นหาผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเท่ียวของชุมชน ตลอดจนมีส่วนร่วมในการสร้างสัญญะและความหมายแก่ผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวตามความต้องการของชุมชน เพ่ือพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเท่ียวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐ มีการสนับสนุนในส่วนของการให้ความรู้และเป็นพี่เลี้ยงให้กับชุมชนใน

การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้ตรง
ตามความต้องการของชุมชน 

ผู้น าชุมชน แกนน ากลุม่ การสืบค้น สร้างสัญญะและความหมายของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ชุมชนมีส่วนร่วมในการให้ข้อมูลเกี่ยวกับพื้นที่  ทรัพยากรทางการ
ท่องเที่ยว ตลอดจนกิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เพราะ
ชุมชนเป็นเจ้าของพื้นที่ เกิดและเติบโตภายในชุมชน จึงมีความรู้ความ
เข้าใจในพ้ืนท่ีของตนเอง 

สมาชกิชมรมการท่องเท่ียวเชิง
อนุรักษ์ภูป่าเปาะ 

ให้ความร่วมมือโดยการให้ข้อมูลเกี่ยวกับทรัพยากรทางการท่องเที่ยว 
วัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิตของคนในชุมชน ตลอดจนกิจกรรมต่างๆ 
ที่ ได้จัดขึ้นให้แก่นักท่องเที่ยว  และข้อจ ากัดต่างๆ ที่ เกิดขึ้นเมื่อมี
นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว  ให้กับผู้น าชุมชน หน่วยงานที่
เกี่ยวข้องน าไปเป็นข้อมูลพื้นฐานในการจัดท าแผนพัฒนา 
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ตารางท่ี  5  (ต่อ) 
 
ขั้นตอนที่ 4 การมีส่วนร่วมในขั้นตอนรับผลประโยชน์จากการพัฒนา  ซ่ึงเป็นทั้งการได้รับผลประโยชน์
ทางด้านวัตถุและทางด้านจิตใจ 
เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐ มีรูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้ตรงตามความ

ต้องการของชุมชน เพื่อใช้ในการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์ประเพณี  
วัฒนธรรม  วิถีชีวิตชุมชน ตลอดจนทรัพยากรทางการท่องเที่ยวภายใน
ชุมชนได้รับการเผยแพร่ให้คนภายนอกได้รับรู้และได้แลกเปลี่ยนซึ่งกัน
และกัน  ท าให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ผู้น าชุมชน แกนน ากลุม่ มีรูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวท่ีตรงตามความ
ต้องการของชุมชน ท าให้เกิดคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
สามารถสื่อความหมายให้เกิดความเข้าใจตรงใจระหว่างนักท่องเที่ยวและ
คนในชุมชนท้องถิ่นได้เป็นอย่างดี  

สมาชกิชมรมการท่องเท่ียวเชิง
อนุรักษ์ภูป่าเปาะ 

ชุมชนตระหนักด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เกิดความเข้าใจ
ในทรัพยากรและผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนมากข้ึน สามารถ
สื่อความหมายแหล่งท่องเที่ยวให้แก่นักท่องเที่ยวได้อย่างถูกต้อง 
คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนดีขึ้น  ประชาชนในชุมชนมีอาชีพเสริมและ
รายได้เพิ่มขึ้น 

ขั้นตอนที่ 5 การมีส่วนร่วมในขั้นประเมินผลการพัฒนา  เป็นการประเมินว่าการที่ประชาชนเข้าร่วมพัฒนา
รูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย  ไดด าเนินการส าเร็จตาม
วัตถุประสงค์เพียงใด การประเมินอาจประเมินแบบย่อย (Formative Evaluation)   เป็นการประเมินผล
ความก้าวหน้าเป็นระยะๆ หรืออาจประเมินผลรวม (Summative Evaluation) ซ่ึงเป็นการประเมินผลสรุป
รวมยอด 

เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐ การติดตามและประเมินผลจะเป็นการประเมินผลในภาพรวมทางการ
ท่องเที่ยวโดยผ่านแผนพัฒนาการทางการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนอ าเภอ
หนองหิน แต่ ในส่วนของการประเมินการพัฒนารูปแบบการสื่อ
ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายยังไม่ได้มีส่วน
ร่วมในขั้นตอนการประเมิน 

ผู้น าชุมชน แกนน ากลุม่ การประเมินผลจะเป็นการประเมินผลโดยการพูดคุยอย่างไม่เป็นทางการ  
และไม่มีแบบประเมินเป็นลายลักษณ์อักษร 

สมาชกิชมรมการท่องเท่ียวเชิง
อนุรักษ์ภูป่าเปาะ 

ประเมินผลการปฏิบัติงานด้วยการพูดคุยกัน  ปรึกษากันระหว่างการ
ท างาน  และมีการแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าไปด้วย 

 
สรุปผลจากการถอดบทเรียน กระบวนมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนารูปแบบการสื่อ

ความหมายเพื่อคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ผู้วิจัยสรุปข้อมูลได้ดังนี้ 
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ชุมชนมีส่วนร่วมในการสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายที่
อธิบายรายละเอียดในบทที่  4 นั้น สรุปได้คือ ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ ยวชุมชนผาหวาย 
ประกอบด้วย 5 องค์ประกอบ ได้แก่  1) สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) ได้แก่ ภูป่าเปาะ วัดป่าสุขใจ วัด
โพธิ์ชัย วัดถ้ าผากวาง งานจักสาน งานแปรรูปไม้ไผ่ ผลิตภัณฑ์ชาฤาษี และอาหารพ้ืนบ้าน 2) ความ
สะดวกในการเดินทาง (Access) ได้แก่ ถนนลาดยาง ถนนคอนกรีต  รถยนต์ส่วนตัว และรถอีแต็ก 3) 
สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenity) ได้แก่  สาธารณูปโภคพ้ืนฐาน พ้ืนที่จอดรถ ศูนย์บริการ
นักท่องเที่ยว ร้านอาหาร และร้านขายของที่ระลึก 4) ที่พัก (Accommodation) ได้แก่ โฮมสเตย์บ้าน
ผาหวาย -   ภูป่าเปาะ และโรงแรม รีสอร์ทหรือที่พักใกล้เคียงชุมชน และ 5) กิจกรรมทางการ
ท่องเที่ยว (Activities) ได้แก่ กิจกรรมนั่งรถอีแต็กสัมผัสบรรยากาศ และกิจกรรมการท่องเที่ยวแบบ
โฮมสเตย์  โดยการสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน ท าให้เกิดความรู้ความ
เข้าใจในการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย และทราบถึงผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เป็นจุดดึงดูดใจ
ให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชนเพ่ิมมากขึ้น ท าให้ประชาชนในชุมชนท้องถิ่นมีความ
รักและเห็นคุณค่าของทรัพยากรและผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวภายในชุมชน ก่อให้เกิดการหวงแหน 
รักษาและอนุรักษ์ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดความยั่งยืน เนื่องจากพ้ืนที่การท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวายเป็นแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่ของจังหวัดเลย ท าให้นักท่องเที่ยวสนใจที่จะเดินทางเข้ามา
ท่องเที่ยวภายในชุมชนเป็นจ านวนมาก แต่นักท่องเที่ยวใช้เวลาน้อยในแหล่งท่องเที่ยว ขาดการสื่อสาร
เรื่องราวที่น่าสนใจของแหล่งท่องเที่ยว ท าให้นักท่องเที่ยวไม่เห็นคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวภายใน
ชุมชนเท่าที่ควร ดังนั้นจึงจ าเป็นที่ต้องใช้การสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผา
หวายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน ตลอดจนการพัฒนาการท่องเที่ยว
ของชุมชนให้เกิดความยั่งยืน 

การสร้างความหมายและสัญญะผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนถูกสร้างขึ้นโดยใช้
กระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมและการระดมความคิดเห็นจากความต้องการของผู้น าชุมชน แกนน าและ
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ ตลอดจนคนในชุมชนที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวและ
เจ้าหน้าที่ในหน่วยงานภาครัฐต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวภายในชุมชนผาหวาย ที่กล่าวถึงใน
บทที่ 5 จึงเป็นจุดส าคัญในการน าเสนอหรือสื่อความหมายให้เข้าใจง่ายทั้งคนในพื้นที่และนักท่องเที่ยว
ให้มองเห็นภาพเดียวกัน ซึ่งจะท าให้เกิดความชัดเจนและสร้างคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ของชุมชน โดยผู้วิจัยได้แสดงให้เห็นถึงสัญญะและการสร้างความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ ยว
ของชุมชนผาหวาย ประกอบด้วย (1) ความหมายและสัญญะภูป่าเปาะ (2) ความหมายและสัญญะวัด
ป่าโพธิ์ชัย (3) ความหมายและสัญญะวัดป่าสุขใจ (4) ความหมายและสัญญะวัดถ้ าผากวาง                        
(5) ความหมายและสัญญะภูมิปัญญาท้องถิ่น  (6) ความหมายและสั ญญะอาหารพ้ืนบ้าน                      
(7) ความหมายและสัญญะกิจกรรมนั่งรถอีแต็ก และ (8) ความหมายและสัญญะโฮมสเตย์บ้าน        
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ผาหวาย – ภูป่าเปาะ การสร้างสัญญะและความหมายของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน      
ผาหวาย สามารถน าไปสู่รูปแบบการสื่อความหมายของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
ท าให้เกิดการจดจ า สร้างความเข้าใจที่ถูกต้อง อีกทั้งยังสามารถสร้างคุณค่าให้ผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยว โดยบอกถึงลักษณะที่มีความเป็นเอกลักษณ์ โดดเด่นและชัดเจน โดยความหมายและสัญญะ
ที่ชุมชนต้องการสื่อความหมายให้แก่นักท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดความเข้าใจ ตระหนักถึงความส าคัญแสดง
ถึงอัตลักษณ์ของชุมชนนั้น สัญญะและความหมายที่แสดงถึงอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวที่ตรงตามบริบทและความต้องการของชุมชน ที่คัดเลือกจากการระดมความคิดเห็น การ
ปรึกษาหารือ การสนทนากลุ่มของผู้ให้ข้อมูลส าคัญ ประกอบด้วย ความหมายและสัญญะภูป่าเปาะ  
ความหมายและสัญญะการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ 

รูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนเป็นหัวใจส าคัญของการ
สื่อสารเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เกิดการเรียนรู้และเข้าใจวิถีชีวิตของคนท้องถิ่น อย่างมีศิลปะและ
น่าสนใจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการท่องเที่ยวภายในชุมชนผาหวาย ซึ่งมีระบบสังคมและวัฒนธรรม 
ตลอดจนแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่โดดเด่นผสานกลมกลืนกับวิถีชีวิตชุมชน จึงเป็นเสน่ห์และท า
ให้ชุมชนมีจุดดึงดูดใจ ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความสนใจในการเลือกเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวมากขึ้น  
ส าหรับการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน    
ผาหวายนั้น กระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมถือเป็นสิ่งส าคัญที่ท าให้การพัฒนารูปแบบการสื่อ
ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย สามารถด าเนินการตามที่วางไว้ โดย
กระบวนการที่ดีจะท าให้ประชาชนและผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมต่างๆ ได้อย่าง
เต็มที่ กระบวนการของการมีส่วนร่วมที่มีประสิทธิภาพควรเริ่มตั้งแต่การวางแผนจนน าไปสู่การปฏิบัติ
และการตรวจสอบที่มีความเหมาะสม 

จากการตรวจเอกสารแนวคิดเกี่ยวกับการสื่อความหมายเพ่ือการท่องเที่ยว พบว่า การ
ด าเนินการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวนั้น หน่วยงานภาครัฐซึ่งมี
ความเชี่ยวชาญ มีคณะท างาน ตลอดจนมีงบประมาณในการด าเนินงาน จึงเป็นผู้ที่ถูกคาดหวังให้
จัดท าการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว แต่ในการลงพ้ืนที่เพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในการพัฒนา
รูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย จากการลงพ้ืนที่สัมภาษณ์
เชิงลึก การสังเกต ตลอดจนการสนทนากลุ่ม (Focus group) ผู้วิจัยกลับพบว่า ชุมชนท้องถิ่นควรเป็น
ผู้ที่มีบทบาทและมีส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวาย เนื่องจาก การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน
จะต้องตรงตามบริบทและความต้องการของชุมชน เพ่ือให้การสื่อความหมายนั้นมีประสิทธิภาพและ
เป็นไปอย่างมีทิศทาง ดังนั้น ชุมชนท้องถิ่นจึงมีความจ าเป็นต้องเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบ
การสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
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 การน าเสนอรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวายที่ เหมาะสมตามบริบทและตรงตามความต้องการของชุมชน เนื่องจากการสื่อ
ความหมายในแหล่งท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย คือ การสื่อความหมายเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายในบริบทของการท่องเที่ยว เป็นศิลปะการสื่อสารน าเสนอเรื่องราวที่
กระตุ้นความสนใจ ช่วยให้นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจ ตระหนักในคุณค่า ความส าคัญของแหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์และศิลปวัฒนธรรม มีส่วนส าคัญในการเพิ่มคุณค่าในสินค้าและ
บริการ สามารถสร้างความสนุกสนานความเพลิดเพลิน และความประทับใจต่อผู้มาเยือน ท าให้
นักท่องเที่ยวเกิดความซาบซึ้งใจในเรื่องราวที่น าเสนอ ตลอดจนการสร้างทัศนคติที่ดีต่อการอนุรักษ์
และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวให้ยั่งยืน โดยผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยวิธีการศึกษา
เอกสารที่ เกี่ยวข้อง การสังเกต การสัมภาษณ์เชิงลึกและการสนทนากลุ่ม ตลอดจนวิเคราะห์ 
สังเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสรุปผลจากการประชมเชิงปฏิบัติการ พบว่า รูปแบบการสื่อความหมาย
เพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับบริบทและความต้องการของชุมชนผาหวาย 
ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัด สามารถอธิบายได ้ดังนี้ 
 

รูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
ของชุมชนผาหวายต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน  

จังหวัดเลย 
 

 การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน
ผาหวายนั้น จ าเป็นต้องได้รับการร่วมมือจากทุกภาคส่วนในการพัฒนา การมีส่วนร่วมของชุมชนใน
การพัฒนาตั้งแต่การเริ่มสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน วิเคราะห์พัฒนาการ
และสถานการณ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน การสร้างความหมายและสัญญะของผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวของชุมชนที่สอดคล้องกับบริบท ตรงตามความต้องการของคนในท้องถิ่น ตลอดจนการ
คัดเลือกเทคนิคและเครื่องมือที่เหมาะสมในการสื่อความหมายแก่นักท่องเที่ยว น ามาซึ่งรูปแบบการสื่อ
ความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ที่สามารถน าไปปฏิบัติ
เพ่ือให้เกิดการพัฒนาของชุมชนผาหวายที่ยั่งยืนต่อไป 

รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับบริบท
และตรงตามความต้องการของชุมชนผาหวาย ควรประกอบด้วยองค์ประกอบส าคัญ 6 องค์ประกอบ 
ได้แก่ 1) P : Participation การมีส่วนร่วม 2) H : Harmony  ความกลมกลืน/ความสอดคล้อง      
3) A : Acquisition  ความร่วมมือจากหลายหน่ วยงาน  4) W : Wisdom ภูมิปัญ ญา 5) A : 
Appreciation  การเพ่ิมคุณค่า และ 6) I : Interpretation การสื่อความหมาย ดังภาพที่ 99 
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ภาพที่  99  PHAWAI Model รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ 
ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 

 
1.  P : Participation การมีส่วนร่วม 

การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นถือเป็นองค์ประกอบหนึ่งที่ส าคัญต่อการสื่อความหมาย
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย และการมีส่วนร่วมยังอยู่ในกระบวนการพัฒนารูปแบบ
การสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน เริ่มตั้งแต่การสืบค้นและรื้อ
ฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว การสร้างความหมายและสัญญะผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว การ
เลือกเครื่องมือที่เหมาะสมในการสื่อความหมาย ซึ่งสามารถสรุปการมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนา
รูปแบบการสื่อความหมายได้ 5 ขั้นตอน การมีส่วนริเริ่มการพัฒนา การมีส่วนในการวางแผนในการ
พัฒนา การมีส่วนในการด าเนินการพัฒนา การมีส่วนในการรับผลประโยชน์ และการมีส่วนในการ
ประเมินผลการพัฒนา 
 
2.  H : Harmony  ความกลมกลืน/ความสอดคล้อง 

การสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย จ าเป็นต้อง
ค านึงถึงความสอดคล้องและกลมกลืนกับชุมชนในการสร้างความหมายและสัญญะของผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เพ่ือสะท้อนถึงเอกลักษณ์ของพื้นที่อย่างถูกต้อง ชัดเจน สามารถ
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P : Participation การมีส่วนร่วม

H : Harmony  ความกลมกลืน/ความสอดคล้อง

A : Acquisition  ความร่วมมือจากหลายหน่วยงาน

W : Wisdom ภูมิปัญญา

A : Appreciation  การเพ่ิมคุณค่า

I : Interpretation การสื่อความหมาย
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บอกเล่าถึงความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชนได้เป็นอย่างดี ดังนั้น การสร้างความหมาย
และสัญญะผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย จึงจ าเป็นต้องตระหนักถึงความส าคัญของ
ความต้องการของชุมชน ตลอดจนสอดคล้องกับบริบทชุมชน เพ่ือท าให้การสื่อความหมายช่วยเพ่ิม
คุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว  
 
3.  A : Acquisition  ความร่วมมือจากหลายหน่วยงาน 

การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผา
หวายให้ประสบความส าเร็จต้องอาศัยความร่วมมือจากหลายหน่วยงานในการพัฒนา ทั้งหน่วยงาน
ราชการที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ผู้น าชุมชน แกนน ากลุ่ม/ชมรมฯ และสมาชิก
ชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะร่วมปรึกษาหารือกันเพ่ือพัฒนาศักยภาพให้กับการสื่อ
ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพให้ดีขึ้น  
 
4.  W : Wisdom ภูมิปัญญา 

ภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือภูมิปัญญาชาวบ้าน หมายถึง ทุกสิ่งทุกอย่างที่ชาวบ้านคิดข้ึนได้เองและ
น ามาใช้ในการด าเนินชีวิตประจ าวัน เป็นองค์ความรู้ของชาวบ้านโดยอาศัยศักยภาพที่มีอยู่ในการ
ด าเนินชีวิตในท้องถิ่นได้อย่างเหมาะสมกับยุคสมัย ซึ่งได้สืบทอดมาอย่างต่อเนื่อง รุ่นสู่รุ่นตั้งแต่อดีตถึง
ปัจจุบัน การน าเสนอภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนผาหวายจึงเป็นสิ่งที่แสดงถึงตัวตนของชุมชนได้อย่าง
ชัดเจนที่สุด 
 
5.  A : Appreciation  การเพิ่มคุณค่า 

การสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายนั้น การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวของชุมชน การให้ความหมายและสัญญะผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเพ่ือสร้างความ
เข้าใจที่ถูกต้อง ก่อให้เกิดการจดจ า จะช่วยสร้างคุณค่าให้ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน 
ดังนั้น รูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับบริบทและความต้องการ
ของชุมชน เป็นการสร้างจุดยืนที่แท้จริงในการน าเสนอหรือสื่อความหมายให้เข้าใจง่ายทั้งคนในพ้ืนที่
และนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชนจะสามารถมองเห็นภาพเดียวกัน ซึ่งจะท าให้เกิด
ความชัดเจนของชุมชนและพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนได้อย่างยั่งยืน 
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6.  I : Interpretation การสื่อความหมาย 
6.1 การสื่อความหมายเป็นหัวใจส าคัญของการสื่อสารเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เกิดการเรียนรู้

และเข้าใจผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน อย่างมีศิลปะและน่าสนใจ  
6.2 การสื่อความหมายช่วยให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้ ความเข้าใจในคุณค่าและ

ความส าคัญของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน 
6.3 การสื่อความหมายมีส่วนส าคัญในการเสริมสร้างความประทับใจและประสบการณ์การ

เดินทางแก่นักท่องเที่ยวโดยตรง ช่วยเพิ่มโอกาสให้นักท่องเที่ยวกลับมาเยี่ยมชมอีก 
6.4 การสื่อความหมายมีบทบาทส าคัญในการปลูกจิตส านึกให้นักท่องเที่ยวได้ตระหนักถึง

คุณค่าของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน 
6.5 การสื่อความหมายช่วยพัฒนาชุมชนให้มีความเข้มแข็ง ชุมชนท้องถิ่นเกิดความรู้สึก

ภาคภูมิใจ หวงแหน วัฒนธรรมล้ าค่า ร่วมรักษาประเพณีและวิถีดั้งเดิม การสื่อความหมายสามารถ
สร้างความเข้าใจ ความประทับใจ การเคารพต่อวัฒนธรรมท้องถิ่น ย่อมมีผลต่อการสร้างทัศนคติที่ด ี

การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
จ าเป็นต้องอาศัยสื่อเป็นเครื่องมือส่งสารไปยังนักท่องเที่ยวให้เกิดความเข้าใจ ความส าคัญของสถานที่
ท่องเที่ยว ผู้วิจัยได้ใช้การสนทนากลุ่มย่อย (Fogus group) ในการคัดเลือกเครื่องมือหรือสื่อที่ใช้ใน
การสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย จากการระดมความคิดเห็นโดย
พิจารณาปัจจัยหลากหลายในการก าหนดสื่อให้เหมาะสมและมีประสิทธิภาพ ทั้งลักษณะทางกายภาพ
ของแหล่งท่องเที่ยว ขนาดพ้ืนที่ของแหล่งท่องเที่ยว เนื้อหาและเรื่องราวในการน าเสนอ จากการ
สนทนากลุ่มเพ่ือหาเครื่องมือในการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนพบว่า 
เครื่องมือที่ชุมชนต้องการใช้ในการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ได้จากการสัมภาษณ์
และถอดประสบการณ์จากการสนทนากลุ่ม (Focus group) ของเจ้าหน้าที่ในองค์กรของรัฐ ผู้น า
ชุมชน แกนน าและสมาชิกในชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ สามารถสรุปเครื่องมือที่ใช้ได้   
2 ประเภท ได้แก่ ผู้น าเที่ยวท้องถิ่นหรือนักสื่อความหมายท้องถิ่น และ สื่อสิ่งพิมพ์และป้ายสื่อ
ความหมายผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว เพ่ืออ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยวในการเดินทาง
ท่องเที่ยวภายในชุมชน มีรายละเอียด ดังนี้ 

1)  ผู้น าเที่ยวท้องถิ่นหรือนักสื่อความหมายท้องถิ่น  
ผู้น าเที่ยวท้องถิ่นหรือนักสื่อความหมายท้องถิ่น เป็นการสื่อความหมายโดยใช้บุคคลจริงใน

การส่งสารข้อมูลไปยังนักท่องเที่ยวหรือผู้ชม เป็นการให้ความรู้ ความเข้าใจแก่นักท่องเที่ยวที่มี
ประสิทธิภาพ ให้รายละเอียดได้มากกว่าสื่อประเภทอ่ืนๆ และสามารถตอบค าถามของนักท่องเที่ยวได้
อย่างทันท่วงที ผู้พูดจ าเป็นต้องมีความรู้ ความเข้าใจในเนื้อหาที่ถ่ายทอด และมีทักษะการสื่อสารที่ดี 
สามารถกระตุ้นความสนใจให้นักท่องเที่ยวได้คิดและร่วมค้นหาค าตอบ ก่อให้เกิดความสัมพันธ์ที่ดีต่อ
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กัน ที่ส าคัญ ถ้าผู้น าเที่ยวท้องถิ่นหรือนักสื่อความหมายท้องถิ่นมีอารมณ์ขัน ก็สามารถสร้าง
บรรยากาศให้สนุกสนานสร้างความสนิทสนมเป็นกันเอง ซึ่งจะช่วยสร้างความประทับใจในที่สุด 
(กรมการท่องเทีย่ว, 2558: 50) 

การสื่อความหมายโดยเลือกใช้ผู้น าเที่ยวท้องถิ่นหรือนักสื่อความหมายท้องถิ่นของชุมชนผา
หวาย ผู้วิจัยได้วิเคราะห์และสรุปความคิดเห็นของผู้ให้ข้อมูลส าคัญจากการสัมภาษณ์และการสนทนา
กลุ่มพบว่า ชุมชนมีความเห็นว่าการบอกกล่าวเรื่องราว ความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชนที่
จะท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความรู้ ความเข้าใจในผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนได้อย่างถูกต้อง
และเหมาะสม คือ การใช้นักสื่อความหมายหรือผู้น าเที่ยวท้องถิ่นจะได้ประสิทธิภาพมากที่สุด 
เนื่องจากสามารถถ่ายทอดรายละเอียดของแหล่งท่องเที่ยว ตอบค าถามนักท่องเที่ยวได้ทันท่วงที โดย
ชุมชนผาหวายมีนักสื่อความหมายและมัคคุเทศก์ท้องถิ่นที่ผ่านการอบรมจากมหาวิทยาลัยราชภัฏเลย 
ที่สามารถน าเที่ยวและให้ข้อมูล ตลอดจนให้การบริการแก่นักท่องเที่ยว ดังนั้น การสื่อความหมายของ
ผู้น าเที่ยวท้องถิ่นหรือผู้สื่อความหมายท้องถิ่นที่มีอิทธิพลต่อนักท่องเที่ยวจะสามารถเพ่ิมคุณค่าแก่
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ดังค ากล่าวของนายบุญลือ พรมหาลา ผู้ใหญ่บ้านบ้าน
ผาหวาย กล่าวขณะสนทนากลุ่มว่า “ชุมชนผาหวายได้รับความอนุเคราะห์จากมหาวิทยาลัยราชภัฏ
เลยจัดการอบรมการเป็นเจ้าบ้านที่ดีและการพัฒนามัคคุเทศก์ท้องถิ่น โดยได้สอนวิธีการน าเที่ยว                
การบรรยายในแหล่งท่องเที่ยว ท าให้ชาวบ้านในชุมชนที่ได้รับการอบรมสามารถพานักท่องเที่ยวเที่ยว
ชมภูป่าเปาะได้ และยังเป็นช่องทางการหารายได้พิเศษให้กับเด็กๆ อีกด้วย” (บุญลือ พรหมหาลา, 
การสนทนากลุ่ม, 15 สิงหาคม 2561) ในการพัฒนาผู้น าเที่ยวท้องถิ่นหรือนักสื่อความหมายท้องถิ่น 
ผู้วิจัยได้น าเสนอแนวคิดรูปแบบ LOEI Model ขององค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) ดังภาพที่ 100 ที่ใช้ส าหรับพัฒนานักสื่อความหมายในพ้ืนที่
พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเลย เพ่ือให้ชุมชนน ามาประยุกต์ใช้กับการพัฒนานักสื่อความหมาย
ของชุมชนผาหวาย (องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การ
มหาชน), 2561: 28-30) โดยแบ่งเป็น 4 องค์ประกอบคือ 
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ภาพที่  100  Loei Model รูปแบบการพัฒนานักสื่อความหมายท้องถิ่น 
 

1)  L : Learning  การเรียนรู้ 
การเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ข้อมูลต่างๆ ของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว จาก

การเล่าเรื่อง การแนะน า การน าชม ซึ่งผู้น าเที่ยวท้องถิ่นหรือผู้สื่อความหมายท้องถิ่นของชุมชนผา
หวายได้สร้างโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสชุมชนท้องถิ่น โดยให้นักท่องเที่ยวเข้าไปมีส่วนร่วมและมี
ประสบการณ์ร่วมกับชุมชนในการท่องเที่ยว 

2)  O : Observing  การดูแลนักท่องเที่ยว 
การดูแลนักท่องเที่ยว ผู้น าเที่ยวท้องถิ่นหรือผู้สื่อความหมายท้องถิ่นต้องคอยสังเกต

พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวและชี้แนะเมื่อจ าเป็น โดยไม่เลือกชั้นวรรณะของนักท่องเที่ยว รวมทั้ง
สถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ ต้องเป็นคนที่มีความสุภาพอ่อนโยน ร่าเริง อดทนและโอบอ้อมอารี 
และเอาใจใส่นักท่องเที่ยวอย่างเต็มความสามารถ 

3)  E : Explain  การอธิบาย น าเที่ยว น าชมแหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชน 
ผู้น าเที่ยวท้องถิ่นหรือผู้สื่อความหมายท้องถิ่นจะต้องเป็นผู้เชื่อมโยงระหว่างนักท่องเที่ยว

และผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของชุมชน โดยมีกระบวนการดังนี้ 
3.1 ท าความเข้าใจเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวชุมชน ทั้งกิจกรรมการท่องเที่ยวของ

ชุมชน เช่น การท่องเที่ยวภูป่าเปาะ การนั่งรถอีแต็กชมทัศนียภาพที่สวยงาม การท่องเที่ยวแบบโฮมส
เตย์ ผ่านการเล่าเรื่องที่เชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของชุมชน 

Loei Model 

L: Learning  การเรียนรู้ 

 

O : Observing การดูแลนักท่องเที่ยวภายในชุมชน 

 

E: Explain  การอธิบาย/น าเที่ยว/น าชมแหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชน 

I: Interpreting การใส่ใจ บอกเล่าเร่ืองราว 
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3.2 ก าหนดหน้าที่ในการปฏิบัติงานร่วมกัน นักท่องเที่ยวอยู่ในฐานะผู้เยี่ยมชม 
ชุมชนในฐานะเจ้าบ้านในการบอกเล่ารายละเอียด หรือเป็นพ้ืนที่ที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวเข้ามามี
ส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยว 

3.3 การถ่ายทอดความรู้ระหว่างนักสื่ อความหมาย ปราชญ์ ท้องถิ่นและ
นักท่องเที่ยว โดยการเล่าเรื่องราว เกร็ดเล็กเกร็ดน้อย ต านานต่างๆ เพ่ือขยายความเข้าใจแก่
นักท่องเที่ยว 

4)  I : Interpreting  การใส่ใจ บอกเล่าเรื่องราว 
ผู้น าเที่ยวท้องถิ่นและผู้สื่อความหมายท้องถิ่นเป็นผู้อธิบาย บรรยาย น าชมแหล่ง

ท่องเที่ยว ตลอดจนอธิบายสิ่งที่นักท่องเที่ยวต้องปฏิบัติตามข้อก าหนดต่างๆ ในการเที่ยวชมแหล่ง
ท่องเที่ยว แต่ต้องเปิดโอกาสให้มีการซักถามเพ่ือท าความเข้าใจ โดยบอกเล่าเรื่องราวให้นักท่องเที่ยว
ได้รับฟงัอย่างละเอียดและถูกต้องแม่นย า  

ผู้น าเที่ยวท้องถิ่นหรือนักสื่อความหมายท้องถิ่นเป็นผู้ที่ถ่ายทอดเรื่องราวข้อเท็จจริง
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายไปสู่นักท่องเที่ยวได้โดยตรง ซึ่งต้องใช้เทคนิค
และวิธีการที่ง่ายต่อการเข้าใจ ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความรู้ ความเข้าใจ ประทับใจในคุณค่าของ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวทั้งทางธรรมชาติ วิถีชีวิตของชุมชน อีกทั้งยังได้รับความสนุกสนาน
เพลิดเพลินและประสบการณ์ท่ีมีคุณค่าจากการเดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชนด้วย 

 
2) สื่อสิ่งพิมพ์และป้ายสื่อความหมายผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 
การเลือกเครื่องมือในการสื่อความหมาย ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการเลือกใช้สื่อที่เหมาะสมกับ

บริบทและความต้องการของชุมชน ซึ่งชุมชนได้ร่วมเสนอแนวคิดไว้ดังนี้ 
1)  ควรจัดท าป้ายสื่อความหมายไว้ตามจุดต่างๆ บนภูป่าเปาะ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้

ทราบว่าแหล่งท่องเที่ยวในแต่ละจุด ทั้ง 4 จุดบนภูป่าเปาะ ว่ามีลักษณะอย่างไร มีจุดเด่นหรือจุดดึงดูด
ใจอย่างไร  

2) ควรมีป้ายบอกทาง ป้ายห้ามและป้ายเตือน ด้วยเหตุผลที่ว่าชุมชนไม่ต้องการให้
นักท่องเที่ยวเข้าไปยังจุดท่องเที่ยวต่างๆ ด้วยตนเอง และต้องการให้นักท่องเที่ยวเข้ามาติดต่อที่
ศูนย์บริการนักท่องเที่ยวก่อน และใช้พาหนะ (รถอีแต็ก) รวมถึงใช้บริการผู้น าเที่ยวท้องถิ่นหรือผู้สื่อ
ความหมายท้องถิ่น  

3) ส าหรับสื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผา
หวายที่ผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่มต้องการเมื่อมีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชนผาหวาย 
ส่วนใหญ่ต้องการสื่อสิ่งพิมพ์ขนาดเล็ก เนื่องจากสะดวกต่อการพกพา อาทิ แผ่นพับ คู่มือท่องเที่ยว ซึ่ง
เป็นส่วนส าคัญท่ีช่วยในการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนต่อนักท่องเที่ยวได้  
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ปัจจุบันการเลือกเครื่องมือที่ใช้ในการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวยังไม่มีกฎเกณฑ์
ตายตัว ซึ่งในงานวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมโดยให้ความส าคัญกับชุมชนท้องถิ่นที่
เป็นเจ้าของพ้ืนที่ ดังนั้น การเลือกเครื่องมือในการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย จึงเป็นการเลือกเครื่องมือโดยใช้กระบวนชุมชนมีส่วนร่วมในการเสนอ
เครื่องมือที่เหมาะสมกับบริบทและความต้องการของชุมชนผาหวายเท่านั้น 

หลังจากที่ผู้วิจัยและกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญได้ร่วมกันวิเคราะห์การพัฒนารูปแบบการสื่อ
ความหมายของชุมชนผาหวาย จากการใช้การวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบการ
สื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน พบว่า การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือ
เพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ในแต่ละขั้นตอนจ าเป็นต้องได้รับการ
ร่วมมือจากทุกภาคส่วนในการพัฒนา ใช้กระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนา เพ่ือให้ได้มาซึ่ง
รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ที่
เหมาะสมกับบริบทและตรงตามความต้องการของชุมชน โดยผู้วิจัยสามารถสรุปกระบวนการในการ
พัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ตามขั้นตอนดังนี้  

ขั้นตอนที่ 1 การรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวายเพ่ือการสื่อความหมาย
ทางการท่องเที่ยว 

การสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเป็นหัวใจส าคัญของการสื่อสารเพ่ือให้
นักท่องเที่ยวได้เกิดการเรียนรู้ มีความเข้าใจและตระหนักในคุณค่าวิถีชีวิตของคนในชุมชนผาหวาย 
อย่างมีศิลปะและน่าสนใจ ตลอดจนแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ผสานกลมกลืนกับวิถีชีวิตชุมชนอยู่
แล้ว ยิ่งเป็นเสน่ห์และมีความน่าสนใจมากขึ้น ดังนั้น การจะสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนได้นั้นจ าเป็นต้องมีการสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน  
ผาหวายที่มีอยู่อย่างหลากหลาย เพ่ือท าให้เราทราบถึงบริบทและพัฒนาการทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชน ตลอดจนทรัพยากรทางการท่องเที่ยวของชุมชนที่เป็นจุดดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมา
ท่องเที่ยวภายในชุมชน ประกอบด้วยองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 5 องค์ประกอบ 
คือ 1) สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) ได้แก่ ภูป่าเปาะ  วัดป่าสุขใจ วัดป่าโพธิ์ชัย วัดถ้ าผากวาง งานจักสาน 
งานแปรรูปไม้ไผ่ ผลิตภัณฑ์ชาฤาษี และอาหารพ้ืนบ้าน 2) ความสะดวกในการเดินทาง (Access) 
ได้แก่ ถนนลาดยาง ถนนคอนกรีต รถยนต์ส่วนตัว และรถอีแต็ก 3) สิ่งอ านวยความสะดวก 
(Amenity) ได้แก่ สาธารณูปโภคพ้ืนฐาน พ้ืนที่จอดรถ ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว ร้านอาหาร และร้าน
ขายของที่ระลึก 4) ที่พัก (Accommodation) ได้แก่ โฮมสเตย์บ้านผาหวาย - ภูป่าเปาะ และโรงแรม 
รีสอร์ทหรือที่พักใกล้เคียงชุมชน และ 5) กิจกรรมทางการท่องเที่ยว (Activities) ได้แก่ กิจกรรมนั่งรถ
อีแต็กสัมผัสบรรยากาศ และกิจกรรมการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ 
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การสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายนั้นเป็นจุดเริ่มต้นของการ
พัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เพ่ือน ามาเสนอให้แก่นักท่องเที่ยวได้มี
ความรู้ความเข้าใจในผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน โดยเริ่มจากการค้นหาและรื้อฟ้ืน
ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่มีอยู่ภายในชุมชน ท าให้ประชาชนในชุมชนท้องถิ่นมีความรู้ ความเข้าใจ 
มีความรักและเห็นคุณค่าของทรัพยากรและผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวภายในชุมชน ก่อให้เกิดการ
หวงแหน รักษาและอนุรักษ์ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวภายในชุมชนเพ่ือให้เกิดความยั่งยืน 

 
ขั้นตอนที่ 2 การสร้างความรู้เพ่ือหาความหมายและสร้างความตระหนักในคุณค่าของ

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
การสร้างความรู้เพ่ือหาความหมายและสร้างความตระหนักในคุณค่าของผลิตภัณฑ์ทางการ

ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เพ่ือให้เกิดความเข้าใจในเรื่องการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชน โดยสิ่งที่ส าคัญนั้นชุมชนจะต้องเข้าใจถึงองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการ
ทางการท่องเที่ยว จากนั้นน ามาวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ภายในชุมชนที่มีอยู่ ก าหนดสิ่งที่ต้องการน าเสนอ 
ดึงจุดเด่นและลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของชุมชนที่ต้องการสื่อความหมายให้
นักท่องเที่ยวได้รู้จักสิ่งที่ชุมชนต้องการจะน าเสนอให้แก่นักท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดการจดจ า สร้างความ
เข้าใจที่ถูกต้อง ง่ายต่อการจดจ า ตลอดจนสร้างความเข้าใจร่วมกันทั้งคนในพ้ืนที่และนักท่องเที่ยวที่
เดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชน ผ่านสัญญะและความหมายที่ชุมชนสร้างขึ้น ซึ่งสัญญะและ
ความหมายที่สร้างขึ้นมานั้นเป็นการแสดงตัวตน เอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของชุมชนผา
หวาย ประกอบด้วย สัญญะและความหมายทางด้านแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ได้แก่ ภูป่าเปาะ  
สัญญะและความหมายทางด้านวิถีชีวิตของชุมชน ได้แก่ การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ การสร้างสัญญะ
และความหมายทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายจึงเปรียบเสมือนส่วนต่อเนื่องในการขยายความ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ซึ่งเป็นสิ่งที่ชุมชนต้องการน าเสนอตัวตนของตนสู่ผู้ที่มาเยือน  

การสร้างความรู้เพ่ือหาความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนเป็นการวิเคราะห์ถึง
จุดเด่น จุดสนใจของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เพ่ือสื่อความหมายในผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว สร้างความเข้าใจ และเกิดการจดจ า นอกจากจะท าให้นักท่องเที่ยวเข้าใจใน
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวอย่างถูกต้องแล้ว ยังสามารถสร้างคุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวาย การสร้างสัญญะและความหมายทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายเป็นการแสดง
ตัวตน และเอกลักษณ์ของชุมชน ตลอดจนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนเพ่ือที่จะน าเสนอ
หรือสื่อความหมายให้เข้าใจง่ายและชัดเจนขึ้นทั้งคนในพื้นที่และนักท่องเที่ยวให้มองเห็นภาพเดียวกัน 
ซึ่งจะก่อให้เกิดการเรียนรู้ มีความเข้าใจในทรัพยากรการท่องเที่ยวชุมชนและสามารถเพ่ิมคุณค่าให้
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
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ขั้นตอนที่ 3 การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ของชุมชนผาหวาย 

การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย               
เป็นเรื่องที่ต้องอาศัยปัจจัยภายในและภายนอก คือ ผู้น าชุมชน ชุมชนและสมาชิกชมรมการท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะในชุมชนผาหวายต้องมีความต้องการ มีความตระหนักในคุณค่าของแหล่ง
ท่องเที่ยวชุมชนและให้ความส าคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วมภายในชุมชน 
ตลอดจนให้ความร่วมมือกับหน่วยงานจากภายนอกที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชน
ในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย
ต่อไป ซึ่งแสดงให้เห็นว่าการที่ชุมชนมีส่วนร่วมในทุกกระบวนการพัฒนาถือเป็นรูปแบบของการสื่อ
ความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน 
จังหวัดเลย 

การสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายต้องอาศัยสื่อเป็นเครื่องมือ
ในการส่งสารไปยังนักท่องเที่ยวเพ่ือสร้างความเข้ารู้ ความเข้าใจ ตระหนักถึงความส าคัญของ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดผลตามความต้องการของชุมชนนั้น จ าเป็นต้องเลือกเครื่องมือ
ที่ เหมาะสมกับบริบทพ้ืนที่และความต้องการของชุมชนเพ่ือน ามาใช้ในการสื่อความหมายแก่
นักท่องเที่ยวหรือผู้ที่เดินทางมาเยือนภายในชุมชน โดยการพิจารณาเลือกเครื่องมือที่ใช้ในการสื่อ
ความหมายของชุมชนผาหวาย เกิดจากกระบวนชุมชนมีส่วนร่วมในการศึกษาและเลือกเครื่องมือที่
เหมาะสมและมีประสิทธิภาพ จากการระดมความคิดเห็นและการเสนอความคิดเห็นของผู้ให้ข้อมูล
ส าคัญ พบว่า เครื่องมือที่มีความเหมาะสมและเป็นความต้องการของชุมชน ได้แก่ การสื่อความหมาย
โดยใช้บุคคล คือ ผู้น าเที่ยวท้องถิ่นหรือผู้สื่อความหมายท้องถิ่น และ การสื่อความหมายโดยใช้ไม่ ใช้
บุคคล คือ ป้ายสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว สื่อสิ่งพิมพ์อ่ืนๆ เช่น แผ่นพับและคู่มือท่องเที่ยว 

รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย เกิดจากการมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนาตั้งแต่การเริ่ม
สืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน วิเคราะห์พัฒนาการและสถานการณ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชน การสร้างสัญญะและความหมายของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว ตลอดจนการ
คัดเลือกเทคนิคและเครื่องมือที่เหมาะสมในการสื่อความหมายแก่นักท่องเที่ยว  
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ขั้นตอนที่ 4 ชุมชนต้นแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ชุมชนผาหวาย 

การสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย มีบทบาทต่อการเรียนรู้และ
รับรู้กิจกรรมทางการท่องเที่ยว และก่อให้เกิดการอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมของชุมชน นักท่องเที่ยว
ได้รับประสบการณ์การท่องเที่ยวที่น่าจดจ า การสื่อความหมายของแหล่งท่องเที่ยวจึงมีวัตถุประสงค์
เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ที่มีคุณค่าโดยผ่านการรับรู้ ชื่นชม และมีความเข้าใจใน
ความส าคัญของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน เมื่อนักท่องเที่ยวเกิดความตระหนักถึง
ความส าคัญ รู้สึกรักและหวงแหนแหล่งท่องเที่ยว ย่อมส่งผลต่อพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวต่อแหล่ง
ท่องเที่ยวและส่งผลกระทบต่อแหล่งท่องเที่ยวน้อยที่สุด การสื่อความหมายที่มีประสิทธิภาพมีผลต่อ
การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในการหลีกเลี่ยงผลกระทบทางลบต่อสังคม วัฒนธรรม
ของแหล่งท่องเที่ยวชุมชน  

กระบวนการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวายนั้น จ าเป็นต้องได้รับการร่วมมือจากทุกภาคส่วนในการพัฒนา การมีส่วนร่วมของชุมชน
ในการพัฒนาตั้งแต่การเริ่มสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ ยวของชุมชน วิเคราะห์
พัฒนาการและสถานการณ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน การสร้างความหมายและสัญญะของ
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของชุมชน ตลอดจนการคัดเลือกเทคนิคและเครื่องมือที่เหมาะสมในการสื่อ
ความหมายแก่นักท่องเที่ยว น ามาซึ่งรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ที่สามารถน าไปปฏิบัติเพ่ือให้เกิดการพัฒนาของชุมชนผาหวายที่ยั่งยืน
ต่อไป  

 

 
ภาพที่  101  ขั้นตอนการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ 

ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
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การวิจัยเรื่อง “การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย” จากการศึกษาเอกสาร การ
สัมภาษณ์ การสนทนากลุ่ม ตลอดจนการประชุมเชิงปฏิบัติการและน าข้อมูลที่ ได้มาวิเคราะห์ 
สังเคราะห์โดยใช้กระบวนการชุมชนมีส่วนร่วม พบว่า การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิม
คุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย มีความจ าเป็นที่ชุมชนต้องตระหนักถึงความเป็น
เจ้าของ มีความภาคภูมิใจ คงความเป็นเอกลักษณ์และวัฒนธรรมของท้องถิ่น ก่อให้เกิดการเรียนรู้
ระหว่างวัฒนธรรม โดยให้คนในชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการก าหนดทิศทางและตัดสินใจในการ
จัดการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน เพ่ือให้ตรงตามความต้องการของชุมชน
สูงสุด เกิดผลตอบแทนที่เหมาะสมแก่คนในท้องถิ่น  

การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เป็น
เรื่องที่ต้องอาศัยปัจจัยภายในและภายนอก คือ ผู้น าชุมชน ชุมชนและสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ภูป่าเปาะในชุมชนผาหวายต้องมีความต้องการ มีความตระหนักในคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว
ชุมชนและให้ความส าคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วมภายในชุมชน ตลอดจนให้
ความร่วมมือกับหน่วยงานจากภายนอกที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนา
รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายต่อไป จากผล
การศึกษาแสดงให้เห็นว่าการที่ชุมชนมีส่วนร่วมในทุกกระบวนการพัฒนาถือเป็นองค์ประกอบส าคัญใน
การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 



บทที่  7  
สรุป อภิปรายและข้อเสนอแนะ 

 
การวิจัยเรื่อง  การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ

ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย มีวัตถุประสงค์เพ่ือสืบค้นและ
รื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย เพ่ือศึกษาการสร้างความหมายและสัญญะที่เป็น
ความต้องการของชุมชนเพ่ือการพัฒนาการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย  
เพ่ือพัฒนากระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย และเพ่ือน าเสนอรูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพ่ิมคุณค่า
แก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 

ผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลจากการศึกษาจากเอกสาร การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-dept Interview) 
และการสนทนากลุ่ม (Focus group) เพ่ือให้ตรงกับวัตถุประสงค์ที่ก าหนดไว้ โดยมีผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 
คือ เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่า
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ได้แก่  
ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดเลย การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยส านักงานเลย(ททท.) องค์การบริหารการ
พัฒนาพื้นที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเลย (องค์การมหาชน) อ าเภอหนองหิน องค์กรปกครอง
ท้องถิ่นต าบลปวนพุ ผู้น าชุมชนและแกนน ากลุ่ม/ชมรมต่างๆ ภายในชุมชนผาหวายที่มีส่วนเกี่ยวข้อง
กับการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
ประกอบด้วย ผู้ใหญ่บ้าน กลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบ้าน (ทอผ้า, ชาฤาษี, จักสาน, อาหาร
พ้ืนบ้าน จ้ าและนางเทียมผู้ประกอบพิธีกรรมเลี้ยงผีปู่ตา) หัวหน้าชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์            
ภูป่าเปาะ และสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ ได้แก่ กลุ่มรถรับจ้างสาธารณะในพื้นที่
(รถอีแต๊ก) กลุ่มผู้ประกอบการร้านอาหารและร้านจ าหน่ายของที่ระลึก กลุ่มมัคคุเทศก์ท้องถิ่น             
กลุ่มโฮมสเตย์ (Homestay) และกลุ่มอาสาสมัครป้องกันภัย ซึ่งใช้การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 
ส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์โดยน าเสนอด้วยใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content 
Analysis) จากผลการศึกษาผู้วิจัยท าการสรุปและมีประเด็นส าคัญในการน าเสนอตามล าดับ  ดังนี้ 
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สรุปผลการวิจัย 
 
1. การสืบค้นและรื้อฟื้นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 

การสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนอง
หิน จังหวัดเลยนั้น ผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสารที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้ทราบถึงข้อมูลเบื้องต้นของชุมชน 
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวภายในชุมชน และกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญของชุมชนผาหวาย ได้ร่วมกัน
สืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน ซึ่งทางชุมชนได้มีส่วนร่วมกันค้นหาผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว โดยใช้วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสังเกต สัมภาษณ์และการสนทนากลุ่ม ซึ่งกลุ่ม
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ ประกอบด้วย ผู้น าชุมชนผาหวาย แกนน าและสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์
ภูป่าเปาะ เจ้าหน้าที่และองค์กรของรัฐที่เกี่ยวข้อง โดยผู้วิจัยและวิทยากรที่มีความรู้ความเชี่ยวชาญ
ด้านการท่องเที่ยวของชุมชนได้ให้ความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน และชี้แจงองค์ประกอบของ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน ตลอดจนข้อมูลของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ได้ลงพ้ืนที่ใน
การส ารวจ สัมภาษณ์และสืบค้นมาเบื้องต้นแก่ผู้เข้าร่วมในการสนทนากลุ่ม หลังจากนั้นได้ใช้
กระบวนการวิเคราะห์ชุมชนแบบมีส่วนร่วม โดยวิทยากรได้ให้แต่ละคนเล่าเรื่อง ความเป็นมา จุดเด่น
จุดดึงดูดใจ ตลอดจนแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับทรัพยากรการท่องเที่ยวภายในชุมชน และท าการจัด
ระเบียบของข้อมูลพัฒนาการทางการท่องเที่ยว สถานการณ์ทางการท่องเที่ยว และผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยว สรุปได้ดังนี้  

พัฒนาการการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย จากการศึกษา พบว่า สามารถแบ่งออกเป็น
ช่วงเวลาการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนได้ 6 ช่วงเวลา คือ ช่วงที่ 1 แบเบาะ ในปี พ.ศ. 2550 – 
พ.ศ. 2555 เป็นช่วงของการบุกเบิกพ้ืนที่และเตรียมชุมชน ช่วงที่ 2 คืบ/คลาน ในปี พ.ศ. 2555 – 
พ.ศ. 2556 เป็นช่วงที่เริ่มต้นการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชน ช่วงที่ 3 ตั้งไข่ ในปี พ.ศ. 2557 
มีการก่อตั้งชมรมท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชน ช่วงที่ 4 ทรงตัว 
ในปี พ.ศ. 2558 ชุมชนได้ท าการจดทะเบียนชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะขึ้น และมี
หน่วยงานต่างๆ เริ่มเข้ามาให้ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน ช่วงที่ 5 หัดเดิน ในปี 
พ.ศ. 2559  ชุมชนได้มีการเริ่มต้นจัดการท่องเที่ยวอย่างมีระบบ มีการจัดเก็บสถิตินักท่องเที่ยว และ
ช่วงที่ 6 เดิน ในปี พ.ศ. 2560  บริหารจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

สถานการณ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย การเดินทางมาท่องเที่ยวในปัจจุบันของ
ชุมชนผาหวายนั้นเป็นการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่เดินทางมาท่องเที่ยวภายใน
ชุมชนผาหวายเป็นกลุ่มครอบครัว โดยกิจกรรมการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมมากท่ีสุดคือการ
นั่งรถอีแต็กเพ่ือชมทัศนยีภาพของภูป่าเปาะ ซึ่งเป็นกิจกรรมที่สามารถท าได้ทั้งครอบครัวเพราะรถ
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อีแต็กหนึ่งคันสามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ 6 – 12 คน ท าให้นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเป็น
ครอบครัวสามารถนั่งรถอีแต็กไปได้พร้อมๆ กัน สร้างความสัมพันธ์ภายในครอบครัวเป็นอย่างดี 

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ข้อมูลผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน
แบ่งตามองค์ประกอบได้ 5 องค์ประกอบ มีรายละเอียดดังนี้ 

องค์ประกอบท่ี 1 ส่ิงดึงดูดใจ (Attraction) 
ชุมชนผาหวายมีสิ่งดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเยือนภายในชุมชนในหลายๆ ด้าน              

มีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิต โดยประชาชนในชุมชนเป็นชาวพ้ืนถิ่น มีวิถีชีวิตแบบชาวอีสาน 
ภาษาที่ใช้เป็นภาษาพ้ืนถิ่นของภาคอีสาน นิยมรับประทานข้าวเหนียว มีการจัดกลุ่มการท่องเที่ยว           
เชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชน มีวิถีชีวิตที่เป็นลักษณะเฉพาะของชาวอีสาน 
ในวันส าคัญทางศาสนาชาวบ้านจะไปช่วยกันท ากิจกรรมที่วัด และคนในชุมชนยังมีความเชื่อในผีปู่ตา 
ที่เป็นสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจของคนในชุมชน ชุมชนผาหวายมีจุดเด่นจุดดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมา
ท่องเที่ยวภายในชุมชน ได้แก่  

1) ภูป่าเปาะ ภูป่าเปาะเป็นภูเขาที่มีระดับความสูงจากระดับน้ าทะเลประมาณ 900 เมตร 
สามารถมองเห็นภูหอของอ าเภอภูหลวง ส าหรับภูหอ ภูหอนี้มีลักษณะพิเศษ คือเป็นภูเขาท่ีมียอดตัดที่
ราบบนภู มองดูคล้ายภูเขาไฟฟูจิในประเทศญี่ปุ่น โดยเฉพาะช่วงเวลาที่มีเมฆขาวปกคลุม ด้วยความสูง
จากระดับน้ าทะเล ประมาณ 900 เมตร นี้ท าให้สามารถมองเห็นวิวทิวทัศน์อันสวยงามและมองเห็น
ภูเขาต่างๆ ในบริเวณใกล้เคียงได้ด้วยตาเปล่า เช่น ภูหอ (ฟูจิเมืองเลย) ภูกระดึง ภูหลวง ภูผาจิต ภูผา
ม่าน ภูหินร่องกล้า สวนหินผางาม  โดยเฉพาะจุดที่เห็นเด่นชัดคือ ภูหอ โดยมีการก าหนดจุดชมวิว มี
ทัง้หมด 4 จุด แต่ละจุดจะห่างกันประมาณ 200 เมตร ส่วนการมาเที่ยวชื่นชมความงดงามนั้นชาวบ้าน
แนะน าว่า “การขึ้นไปยังจุดชมวิวต่างๆ ในภูป่าเปาะ จะมีการตกแต่งพ้ืนที่ไว้เพ่ือการถ่ายภาพและ
สามารถมองเห็นภูหอ หรือฟูจิ เมืองเลย ได้อย่างชัดเจน ช่วงเวลาที่มีความสวยงามและควรขึ้นไปคือ 
ช่วงก่อนพระอาทิตย์ขึ้นและพระอาทิตย์ตก”  

2) วัดป่าสุขใจ วัดป่าสุขใจหรือวัดห้วยหอม เป็นวัดที่สร้างขึ้นโดยหลวงพ่อสงบ อยู่ห่างจาก
หมู่บ้านไปตามแนวถนนทางการเกษตรที่ชาวบ้านจัดท าขึ้นไปประมาณ 5 กิโลเมตร  โดยตั้งอยู่บน
พ้ืนที่สูง การเดินทางขึ้นไปต้องใช้รถยนต์ขับเคลื่อน 4 ล้อ แรงม้าสูง รวมถึงรถอีแต็กที่ใช้ในการท า
เกษตรกรรมของชาวบ้าน  ตลอดเส้นทางของการเดินทางไปยังวัดป่าสุขใจจะเห็นความสวยงามของ
ทัศนียภาพของภูหอ ภูกระดึง หมู่บ้านที่ตั้งอยู่ด้านล่าง และสวนยางพาราที่มีความร่มรื่น  

3) วัดถ้ าผากวาง วัดถ้ าผากวางเป็นวัดป่าที่ใช้ถ้ าในการปฏิบัติธรรมของพระสงฆ์  วัดตั้งอยู่
บนเนินสูงชายหน้าผา  มีพระจ าพรรษา 2 รูป ถ้ าผากวางเป็นถ้ าที่อยู่บริเวณผาสูง บริเวณถ้ านั้นเป็นถ้ า
ขนาดเล็ก มีความลึกและมีน้ าอยู่ภายในถ้ า มีพ้ืนที่ห้อง 1 ห้อง แต่มีพ้ืนที่สูงต่ าไม่เท่ากัน โดยที่เมื่อเดิน
เข้าไปจะเป็นพ้ืนที่ราบ  เมื่อเข้าไปประมาณ 4 เมตรจะเป็นพ้ืนที่ลาดลงไป  ภายในถ้ าจะมืดแต่ก็มีบาง
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บริเวณที่มีแสดงจากภายนอกลอดเข้ามาท าให้เห็นว่าสภาพภายในส่วนของเพดานถ้ ามีหินงอกปรากฏ
ให้เห็นอยู่บ้าง เป็นสถานที่ท่ีพระสงฆ์ใช้ส าหรับปฏิบัติธรรม มีความเงียบสงบมาก 

4) วัดป่าโพธิ์ชัย วัดป่าโพธิ์ชัย เป็นวัดที่ตั้งอยู่ภายในหมู่บ้าน ถือว่าเป็นวัดที่เป็นศูนย์รวม
จิตใจของชาวบ้าน  บางส่วนของพ้ืนที่วัดติดภูเขาที่เป็นพ้ืนที่การปลูกยางพารา วัดป่าโพธิ์ชัยเป็นวัด
เก่าแก่ มีอายุกว่า 70 ปี เริ่มก่อตั้งโดย หลวงปู่บุญมี  และในปัจจุบัน หลวงตาหนู เป็นเจ้าอาวาสที่วัด
โพธิ์ชัย ภายในวัดมีถ้ าโพธิ์ชัย เดิมเรียก ถ้ าโหง่น เนื่องจากผู้ค้นพบถ้ าแห่งนี้มีชื่อว่า โหง่น จึงตั้งชื่อถ้ า
ตามผู้ค้นพบ แต่ในปัจจุบันเปลี่ยนเป็น ถ้ าโพธิ์ชัย ภายในถ้ าประดิษฐานพระพุทธรูปปางมารวิชัย เป็น
พระพุทธรูปที่เป็นที่เคารพนับถือของคนในหมู่บ้านเป็นอย่างมาก 

5) ภูมิปัญญาท้องถิ่น ได้แก่ งานจักสาน งานจักสานถือว่าเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นในชุมชน
บ้านผาหวายที่มีการท ามาตั้งแต่สมัยปู่ย่าตายาย  โดยท าเป็นข้าวของเครื่องใช้ในครัวเรือน มีการท า
ออกมาในหลายลักษณะ ประกอบด้วย หวด  กระด้งหรือกระเบียน  กระติ๊บข้าวเหนียว หัตถกรรมการ
ทอผ้า การทอเป็นงานหัตถกรรมที่ผู้หญิงอีสานทุกคนจะต้องทอเป็นเพราะเป็นการบอกถึงความเป็น
ผู้หญิงที่มีการฝึกฝนและอบรมมาจากครอบครัว  โดยหวังว่าเมื่อออกครอบครัวไปแล้วจะสามารถที่จะ
ทอผ้าใช้ในครัวเรือนเองได้ โดยส่วนใหญ่จะทอผ้าฝ้ายไว้ใช้ภายในครัวเรือนและเก็บไว้ใช้ในงานหรือ
พิธีกรรมส าคัญๆ เกี่ยวกับการบวช การแต่งงาน เป็นต้น เนื่องจากในชุมชนผาหวายมีการปลู  กฝ้าย 
โดยจะปลูกในเดือนพฤษภาคมถึงเดือนมิถุนายน ใช้เวลาประมาณ 6 เดือน (เดือนพฤศจิกายน) ฝ้ายจะ
แก่จนสามารถเก็บมาใช้ทอผ้าได้ ชาวบ้านผาหวายจะเก็บฝ้ายทั้งเมล็ด น าปุยฝ้ายมาผึ่งแดดไว้ แล้ว
น าไปหีบหรืออีด ปั่นและย้อม เพ่ือน าไปทอเป็นผ้าต่อไป งานแปรรูปไม้ไผ่ งานหัตถกรรมจากไม้ไผ่ มี
ลักษณะเป็นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ในส่วนของชุมชน  ผาหวายท าผลิตภัณฑ์ขึ้นมาเพียง 2 ลักษณะคือ 
กระบอกออมสินและแก้วน้ า ซึ่งความโดดเด่นของผลิตภัณฑ์อยู่ที่การใช้วัสดุพ้ืนบ้านอย่างไม้ไผ่ซางมา
สร้างมูลค่าเพ่ิมผ่านรูปทรงและลวดลายสวยงามและมีชีวิตชีวา และ ผลิตภัณฑ์ชาฤาษี ชาฤๅษี เป็น
สมุนไพรที่ขึ้นตามซอกหินและพบมากในชุมชนผาหวาย หมอพ้ืนบ้านในชุมชนน ามาท าเป็นชาชงกิน
บ ารุงก าลังแก้อ่อนเพลีย ชาฤาษีเป็นผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มชาวบ้ านน าเอาภูมิปัญญาท้องถิ่นมาสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับสมุนไพรที่อยู่ในชุมชน โดยในผลิตภัณฑ์จะมีส่วนผสมของสมุนไพร 2 ชนิดรวมกัน คือ 
ชาฤๅษีและอ้อยสามสวน หรือที่รู้ในชื่อว่า “ชะเอม” 

6) อาหารพื้นบ้าน ได้แก่ หลาม หลามเป็นการท าอาหารให้สุกโดยใช้อุปกรณ์คือ กระบอกไม้
ซาง ส่วนประกอบหลักได้แก่ เนื้อสัตว์ ปลาไหล เครื่องในสัตว์ ฯลฯ  เครื่องปรุงน้ าพริกคล้ายกับแกง 
ไม่นิยมใส่ผัก ใส่น้ าเปล่า เล็กน้อย ปรุงรสด้วยน้ าปลาร้า เกลือ และน้ าปลา แต่งกลิ่นด้วยผักอีตู่ 
(แมงลัก) ผักขา (ชะอม) ผักแขยง เป็นต้น ผสมทุกอย่างเข้าด้วยกัน บรรจุในกระบอกไม้ไผ่สด น าไป
เผาไฟให้สุก จะมีกลิ่น หอม รับประทานกับข้าวเหนียวร้อนๆ หมก หมกเป็นการปรุงอาหารที่มี
เนื้อสัตว์เป็นส่วนประกอบหลัก เนื้อสัตว์ที่นิยมน ามาท าหมก ได้แก่ ปลาซิว (ปลาเล็กปลาน้อย) ฮวก
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กบ (ลูกอ๊อด) ปลาชนิดต่าง ๆ เขียดน้อย กบ ไก่ เป็นต้น อ่อม อ่อมเป็นอาหารพ้ืนถิ่นของชาวอีสาน 
เป็นการปรุงอาหารที่มีเนื้อสัตว์และผักหลายชนิดเป็นส่วนประกอบหลัก เครื่องปรุงประกอบด้วย 
น้ าพริก ประกอบด้วย พริกสด หัวหอม ตะไคร้หั่นฝอย โขลกหยาบ ๆ และเนื้อสัตว์ใช้ได้ทั้ง ไก่ ปลา 
กบ เนื้อวัว ฯลฯ และผักต่าง ๆ เช่น บวบ เห็ด มะเขือ ถั่วฝักยาว ฟักทอง ดอกฟักทอง ดอกมะรุม 
ดอกแค ดอกบวบ เป็นต้น 

องค์ประกอบท่ี 2 ความสะดวกในการเดินทาง (Access) 
การคมนาคมโดยรถยนต์จากเมืองเลยถึงชุมชนผาหวายมีความสะดวกตลอดทั้งปี เนื่องจาก

เป็นถนนคอนกรีตเสริมเหล็กและเป็นถนนลาดยาง  ชุมชนผาหวายอยู่ห่างจากตัวเมืองจังหวัดเลย
ประมาณ 45 กิโลเมตร เดินทางจากจังหวัดเลย ตามทางหลวงหมายเลข 201 ก่อนจะถึงตัวอ าเภอ
หนองหินประมาณ 1 กิโลเมตร ให้เลี้ยวขวาไปตามเส้นทางหมายเลข 3029 ระยะทางประมาณ 19 
กิโลเมตร จะมีเส้นทางทั้งทางตรงและทางขึ้นเขาแต่ไม่สูงชันมาก ยังไม่มีรถประจ าทาง ต้องใช้รถยนต์
ส่วนตัวหรือเช่าเหมา 

องค์ประกอบท่ี 3 ส่ิงอ านวยความสะดวก (Amenities) 
1)  สาธารณูปโภคขั้นพ้ืนฐาน ได้แก่ ไฟฟ้า ชุมชนผาหวายใช้ไฟฟ้าจากการจ่ายไฟของการ

ไฟฟ้าส่วนภูมิภาค ประปา ใช้การประปาส่วนภูมิภาค การสื่อสารและสัญญาณโทรศัพท์ มีสัญญาณ
โทรศัพท์ 3 เครือข่าย Truemove  AIS / one – 2 – call และ DTAC / Happy มีหอกระจายข่าว
ในชุมชน สาธารณสุขและความปลอดภัย มีอาสาสมัครหมู่บ้าน (อสม.) และรถยนต์ดับเพลิง ในส่วน
ของโรงพยาบาล ใช้บริการของโรงพยาบาลหนองหินและโรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพต าบลปวนพุ 

2) พ้ืนที่จอดรถและศูนย์บริการนักท่องเที่ยว ชุมชนผาหวายมีพ้ืนที่จอดรถและศูนย์บริการ
นักท่องเที่ยว จ านวน 3 ไร่ มีการแบ่งพ้ืนที่ออกเป็นส่วนของศูนย์บริการ ร้านค้า ร้านอาหาร ห้องน้ า 
และส่วนจอดรถส าหรับนักท่องเที่ยวเพื่อเปลี่ยนไปใช้รถอีแต็กบริการท่องเที่ยว 

3) ร้านอาหาร ให้บริการบริเวณพ้ืนที่จอดรถและศูนย์บริการนักท่องเที่ยว เพ่ืออ านวยความ
สะดวกให้กับนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยว โดยแบ่งประเภทของร้านอาหารพ้ืนบ้าน อาหารตามสั่ง 
อาหารจานด่วน และเครื่องดื่ม นอกจากนี้ยังมีกลุ่มแม่บ้านที่รับท าอาหารให้ส าหรับนักเรียน นักศึกษา 
กลุ่มศึกษาดูงาน นักท่องเที่ยวที่มาเป็นกลุ่มใหญ่ หรือบริษัททัวร์ที่ได้มีการติดต่อประสานงานและสั่ง
จองล่วงหน้ามาก่อน 

4)  ร้านขายของที่ระลึก มีการจ าหน่ายของที่ระลึกที่แปรรูปจากไม้ไผ่เป็นของที่ระลึกใน
รูปแบบและลักษณะต่าง เช่น ออมสิน แก้วน้ า  ตุ๊กตา ปิ่นโต  โดยการใช้วัสดุอย่างไม้ไผ่ซางที่มี อยู่
ภายในชุมชนเป็นจ านวนมาก มาออกแบบสร้างสรรค์ให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือการจ าหน่ายให้กับ
นักท่องเที่ยว 
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องค์ประกอบท่ี 4 ท่ีพัก (Accommodation)  
ลักษณะที่พักส าหรับนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชนผาหวาย มี 2 ประเภท 

คือ ที่พักภายในชุมชน ได้แก่ โฮมสเตย์บ้านผาหวาย – ภูป่าเปาะ ซึ่งมีจ านวนสมาชิก 20 หลังที่
ต้องการให้บริการที่พักแก่นักท่องเที่ยวและที่พักใกล้เคียงชุมชนโดยมีระยะห่างจากชุมชนไม่เกิน 10 
กิโลเมตร ได้แก่ รีสอร์ทและโฮมสเตย์ มีทั้งหมด 14 แห่ง มีจ านวนห้องทั้งหมด 99 ห้อง แบ่งออกเป็น  
รีสอร์ท 13 แห่ง และโฮมสเตย์ 1จ านวน   

องค์ประกอบท่ี 5 กิจกรรม (Activities)  
กิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายเป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับความสนุก ตื่นเต้น ท้า

ทาย ผจญภัย และสัมผัสกับความงดงามของธรรมชาติ แต่หากยังมีนักท่องเที่ยวบางส่วนที่นิยมการ
ท่องเที่ยวที่ต้องการประสบการณ์ การเรียนรู้วิถีชีวิตของชุมชน ภูมิปัญญาท้องถิ่น ตลอดจนเป็นส่วน
หนึ่งของการด าเนินชีวิตประจ าวันของชุมชน โดยกิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชนที่เป็นกิจกรรมหลัก
ให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วม ได้แก่ กิจกรรมนั่งรถอีแต็ก สัมผัสบรรยากาศทางธรรมชาติและวิถีชีวิต
ชุมชน การนั่งรถอีแต็กแบ่งเป็น 2 เส้นทาง คือ นั่งรถอีแต็กขึ้นชมความสวยงามของภูป่าเปาะและ
เส้นทางเยี่ยมชมหมู่บ้านผาหวาย และกิจกรรมการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ ซึ่งเป็นการท่องเที่ยวที่มี
การเรียนรู้วัฒนธรรมและวิถีชีวิตร่วมกันระหว่างนักท่องเที่ยวและเจ้าของบ้าน โดยนักท่องเที่ยวได้มี
โอกาสสัมผัสวิถีชีวิตอันแท้จริงของคนในท้องถิ่น ร่วมกิจกรรมในวิถีชีวิตของชาวบ้าน  ได้เรียนรู้และได้
เห็นความผูกพันระหว่างคนกับทรัพยากร อัธยาศัยของคนในท้องถิ่น และการเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น 

จากการศึกษาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ท าให้ประชาชนในชุมชน
ท้องถิ่นมีความรู้ ความเข้าใจ มีความรักและเห็นคุณค่าของทรัพยากรและผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ภายในชุมชน ก่อให้เกิดการหวงแหน รักษาและอนุรักษ์ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวภายในชุมชน
เพ่ือให้เกิดความยั่งยืน 
 
2.  ความหมายและสัญญะผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เป็นความต้องการของชุมชนผาหวาย 

การสร้างสัญญะและความหมายทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายเป็นการแสดงตัวตน 
และเอกลักษณ์ของชุมชน ตลอดจนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนเพ่ือที่จะน าเสนอหรือสื่อ
ความหมายให้เข้าใจง่ายและชัดเจนขึ้นทั้งคนในพ้ืนที่และนักท่องเที่ยวให้มองเห็นภาพเดียวกัน ซึ่งจะ
ก่อให้เกิดการเรียนรู้ มีความเข้าใจในทรัพยากรการท่องเที่ยวชุมชนและสามารถเพ่ิมคุณค่าให้
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย จากการศึกษา พบว่า สัญญะและความหมายที่แสดง
ถึงอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ตรงตามบริบทและความต้องการของชุม ชน 
ประกอบด้วย  
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ความหมายและสัญญะภูป่าเปาะ  
การสร้างความหมายและสัญญะภูป่าเปาะ เป็นการให้ความหมายทางด้านแหล่งท่องเที่ยว

ทางธรรมชาติ การสร้างความหมายและสัญญะของภูป่าเปาะสามารถกล่าวได้ว่า เป็นความหมาย
เชิงสัญญะที่ถูกน ามาเป็นจุดขายทางการท่องเที่ยว โดยใช้ลักษณะรูปร่างของภูเขาที่มีลักษณะเฉพาะ 
แต่มีความคล้ายคลึงกับภูเขาไฟฟูจิของประเทศญี่ปุ่น จึงเป็นจุดเด่นที่น ามาเป็นจุดขายในการท่องเที่ยว 
ท าให้นักท่องเที่ยวมีความต้องการเดินทางมาเยี่ยมชมทัศนียภาพที่สวยงาม สัมผัสบรรยากาศที่ดี 
นอกจากนั้นยังมีค ากล่าวที่ว่า ภูป่าเปาะ มาที่ เดียวเที่ยว 3 ประเทศ จากการสนทนากลุ่ม (Focus 
group) ได้ให้ความหมายของการมาเที่ยวที่เดียว 3 ประเทศไว้ว่าหากนักท่องเที่ยวเดินทางขึ้นไปถึงจุด
ที่ 4 ของภูป่าเปาะ จะสามารถมองเห็นภูหอหรือฟูจิเมืองเลย เปรียบได้ว่าเสมือนมาเที่ยวประเทศ
ญี่ปุ่น นอกจากมองเห็นภูหอแล้วยังสามารถมองเห็นสวนหินผางามหรือที่เรียกกันว่าคุนหมิงเมืองไทย 
เปรียบได้ว่าเสมือนมาเที่ยวประเทศจีน และจุดที่ยืนอยู่คือภูป่าเปาะซึ่งก็คือการท่องเที่ยวในประเทศ
ไทยนั่นเอง 

ควาหมายและสัญญะวัดป่าสุขใจ 
วัดป่าสุขใจ เป็นศูนย์รวมจิตใจและสถานที่ที่แสดงให้เห็นถึงความเชื่อ ความศรัทธา และความ

ร่วมมือร่วมใจของชุมชนผาหวายในการช่วยกันท านุบ ารุงพุทธศาสนาให้คงอยู่ โดยเน้นความเงียบสงบ 
กลมกลืนกับธรรมชาติ เหมาะสมกับวัฒนธรรมท้องถิ่น ภายในวัดมีการสร้างศาสนสถานจ าแนกตาม
ความจ าเป็น หน้าที่ทางพุทธศาสนา การสร้างความหมายและสัญญะของวัดป่าสุขใจ สามารถกล่าวได้
ว่า เป็นการสร้างความหมายนัยตรง (Denotive Meaning) เนื่องจากเป็นศูนย์รวมจิตใจและสถานที่ที่
แสดงให้เห็นถึงความเชื่อความศรัทธาและความร่วมมือร่วมใจของคนในชุมชนในการท านุบ ารุงศาสนา
ให้คงอยู่ 

ความหมายและสัญญะวัดป่าโพธิ์ชัย  

การสร้างความหมายและสัญญะของวัดป่าโพธิ์ชัย สามารถกล่าวได้ว่า เป็นการสร้าง
ความหมายนัยตรง (Denotive Meaning) โดยวัดป่าโพธิ์ชัยเป็นศาสนาสถานที่ส าคัญทางศาสนา เป็น
ศูนย์รวมจิตใจ และเป็นสถานที่ที่คนในชุมชนผาหวายให้ความเคารพสักการะ เป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจ
ของคนในท้องถิ่น อีกทั้งวัดป่าโพธิ์ชัยยังเป็นสถานที่ประกอบพิธีกรรมทางศาสนาส าคัญๆ ของคนใน
ชุมชนผาหวาย ความส าคัญของวัดป่าโพธิ์ชัยยังเป็นสถานที่ส าหรับประกอบพิธีกรรมทางศาสนาและ
เป็นที่พ่ึงพาทางใจของคนในชุมชน และเปิดให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าไปท่องเที่ยวได้เฉพาะกลุ่ม
เท่านัน้ 

ความหมายและสัญญะวัดถ้ าผากวาง 
การสร้างความหมายและสัญญะของวัดถ้ าผากวาง สามารถกล่าวได้ว่า เป็นการสร้าง

ความหมายนัยตรง (Denotive Meaning) เป็นการให้ความหมายกับสิ่งที่กล่าวถึงโดยตรง เป็น
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ความหมายที่มีลักษณะสากล เป็นความหมายเดียวส าหรับทุกคน คือ เป็นสถานที่ส าคัญทางศาสนา มี
พระจ าพรรษา ในวันส าคัญทางศาสนาชาวบ้านในชุมชนได้ไปท าบุญ สักการบูชาพระพุทธรูปปางมาร
วิชัยเพ่ือความเป็นสิริมงคล เนื่องจากวัดตั้งอยู่บนหน้าผาสูง ท าให้มีทัศนียภาพที่สวยงามเป็นที่ดึงดูดใจ
แก่นักท่องเที่ยว มีถ้ าที่พระสงฆ์ใช้เป็นที่นั่งสมาธิ ปฏิบัติธรรม เปิดให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าชมความ
สวยงามของทัศนยีภาพ สักการะพระพุทธรูป ตลอดจนท าบุญต่างๆ แต่เนื่องจากการเดินทางเข้าถึง
ค่อนข้างยาก จึงต้องประสานกับศูนย์บริการนักท่องเที่ยวภูป่าเปาะให้จัดรถอีแต็กและผู้สื่อความหมาย
ชุมชนทางการท่องเที่ยวพาไปยังวัดถ้ าผากวาง จึงยั งไม่เป็นสถานที่ท่องเที่ยวของชุมชนอย่างเต็ม
รูปแบบ จะมีนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่มเท่านั้น 

ความหมายและสัญญะภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมขนผาหวายนั้น นอกเหนือจากการน ามาใช้ในวิถีชีวิตประจ าวันแล้ว 
ชุมชนผาหวายยังน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาจัดท าเป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมทางการท่องเที่ยว ตลอดจน
ของฝากของที่ระลึกเพ่ือจ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยว ยกตัวอย่างเช่น งานจักสานไม้ไผ่ การทอผ้า เป็น
ส่วนหนึ่งของกิจกรรมการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ที่ให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วม เรียนรู้ในการเพ่ิม
ประสบการณ์ด้านการท่องเที่ยวในอีกทางหนึ่งด้ วย สามารถกล่าวได้ว่า การสร้างความหมาย
และสัญญะของภูมิปัญญาท้องถิ่นชุมชนผาหวายนั้น เป็นการแสดงถึงตัวตนหรือเอกลักษณ์ของชุมชนที่
ต้องการสื่อสารให้แก่นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชนได้เกิดความรู้ความเข้าใจ
อย่างถูกต้องในภูมิปัญญาท้องถิ่นและการด ารงชีวิตประจ าวันของคนในชุมชนผาหวาย 

ความหมายและสัญญะอาหารพื้นบ้าน 
อาหารพ้ืนบ้านของชุมชนผาหวายดังกล่าว นอกจากจะเป็นอาหารที่รับประทานกันภายใน

ครัวเรือนแล้ว ยังถูกท าให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนที่แสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรม 
วิถีชีวิตของคนในชุมชน นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงชุมชนผ่านการรับประทานอาหาร ก่อให้เกิดการ
เรียนรู้ระหว่างนักท่องเที่ยวและคนในชุมชน กล่าวคือ นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ถึงวิถีชีวิตของคนในชุมชน
และคนในชุมชนได้เรียนรู้ในการปรับปรุงวัตถุดิบ รสชาติที่เหมาะสมกับความต้องการของนักท่องเที่ยว
ได้เป็นอย่างดี สามารถกล่าวได้ว่า ความหมายและสัญญะของอาหารพ้ืนบ้านของชุมชนผาหวาย นั้น
คือ ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่สื่อให้เห็นถึงตัวตน เอกลักษณ์ วัฒนธรรมและภูมิปัญญาของชุมชน
แก่ผู้ที่เดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชน 

ความหมายและสัญญะกิจกรรมนั่งรถอีแต็ก 
กิจกรรมนั่งรถอีแต็ก สัมผัสบรรยากาศทางธรรมชาติและวิถีชีวิตชุมชน เป็นการสร้าง

ความหมายและสัญญะ ที่น าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้ในการท่องเที่ยว ซึ่งรถอีแต็กเดิมเป็นรถที่
ใช้เฉพาะในพ้ืนที่ที่การเดินทางค่อนข้างล าบาก ใช้ส าหรับการเดินทางและขนส่งเพ่ือการเกษตร เมื่อ
น ามาปรับแต่งให้มีความสะดวกสบายมากข้ึน สามารถอ านวยความสะดวกในการเดินทางภายในแหล่ง
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ท่องเที่ยวของชุมชน กิจกรรมนั่งรถอีแต็กสามารถท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความสนุกสนาน เพลิดเพลิน 
ตื่นเต้น ท้าทาย อีกทั้งยังได้เรียนรู้ถึงวัฒนธรรม วิถีชีวิตของคนในชุมชนผ่านการมีประสบการณ์ร่วมใน
การใช้ยานพาหนะของคนในชุมชน  

ความหมายและสัญญะการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ 
การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ เป็นการสัญญะและความหมายทางด้านวิถีชีวิตของชุมชน การ

ท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ เป็นการสร้างความหมายและสัญญะของชุมชนผาหวาย ที่แสดงถึงการด ารง
ชีวิตประจ าวันหรือวิถีชีวิตของชุมชนผาหวายที่ต้องการส่งต่อไปยังนักท่องเที่ยว บุคคลทั่วไปที่เข้ามา
ท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่ชุมชนผาหวาย ตลอดจนชาวบ้านที่อาศัยอยู่ในชุมชนให้เกิดความรู้ความเข้าใจ
เกี่ยวกับวิถีชีวิตของชุมชนผาหวายที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ มีกิจกรรมที่ชุมชนได้ร่วมกันจัดขึ้นเพ่ือให้
บริการแก่นักท่องเที่ยวได้เลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวตามความสนใจ โดยกิจกรรมแบ่งเป็นกลุ่มต่างๆ 
คือ กิจกรรมตามวิถีชีวิตชุมชน ประกอบด้วย การจักสานไม้ไผ่ การทอผ้าและการผ่าเม็ดกระบก (ตาม
ฤดูกาล) และกิจกรรมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ ได้แก่ การท่องเที่ยวภูป่าเปาะ กิจกรรมการนั่งรถอีแต็ก
สัมผัสวิถีชีวิตชุมชนโดยรอบหมู่บ้าน กิจกรรมดังกล่าวเป็นกิจกรรมที่ส่งเสริมให้ เกิดการเรียนรู้ 
ประสบการณ์ การแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมระหว่างคนในชุมชนกับนักท่องเที่ยว ท าให้เกิดความตระหนัก
และรับผิดชอบต่อการท่องเที่ยว 
 
3.  กระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดท ารูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพิ่มคุณค่าแก่
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย 

การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลป
วนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย จ าเป็นต้องใช้กระบวนการชุมชนมีส่วนร่วม คือ การที่หน่วยงาน
องค์กรภาครัฐ ผู้น าชุมชน แกนน าชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ สมาชิกชมรมการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ ตลอดจนประชาชนในชุมชนผาหวาย ได้ท างานร่วมกัน ได้มีโอกาสรับ
ฟังความคิดเห็นอย่างกว้างขวางก่อนการน าไปสู่การตัดสินใจที่ดีที่สุดซึ่งจะมีผลประโยชน์โดยรวมต่อ
ชุมชน  

กระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย จากการศึกษาพบว่า สามารถ
แบ่งได้ 5 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นตอนที่ 1 การมีส่วนร่วมในขั้นการริเริ่มการพัฒนา  เป็นขั้นตอนที่
ประชาชนตัดสินใจเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ขั้นตอนที่ 2 การมีส่วนร่วมใน
ขั้นการวางแผนในการพัฒนา  ซึ่งเป็นขั้นตอนของการก าหนดรูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวตามความต้องการของชุมชน วิธีการจัดท า ตลอดจนแนวทางการด าเนินงานพัฒนา
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รูปแบบการสื่อความหมายและทรัพยากรที่จะใช้ ขั้นตอนที่ 3 การมีส่วนร่วมในขั้นตอนการด าเนินการ
พัฒนา  เป็นส่วนที่ประชาชนมีส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชน โดยมีส่วนร่วมในการค้นหาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน ตลอดจนมี
ส่วนร่วมในการสร้างสัญญะและความหมายแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวตามความต้องการของ
ชุมชน เพ่ือพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผา
หวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ขั้นตอนที่ 4 การมีส่วนร่วมในขั้นตอนรับผลประโยชน์
จากการพัฒนา  ซึ่งเป็นทั้งการได้รับผลประโยชน์ทางด้านวัตถุและทางด้านจิตใจ และ ขั้นตอนที่ 5 
การมีส่วนร่วมในขั้นประเมินผลการพัฒนา  เป็นการประเมินว่าการที่ประชาชนเข้าร่วมพัฒนารูปแบบ
การสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย  ไดด าเนินการส าเร็จตาม
วัตถุประสงค์เพียงใด การประเมินอาจประเมินแบบย่อย (Formative Evaluation) เป็นการ
ประเมินผลความก้าวหน้าเป็นระยะๆ หรืออาจประเมินผลรวม (Summative Evaluation) ซึ่งเป็น
การประเมินผลสรุปรวมยอด 

การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายให้ตรง
ตามบริบทและความต้องการของชุมชนนั้น จากการศึกษาพบว่า กระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนมี
ความจ าเป็นอย่างมากในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย โดยชุมชนต้องมีส่วนร่วมในทุกกระบวนการในการพัฒนา ตั้งแต่เริ่มต้น
ตัดสินใจเข้ามามีส่วนร่วม ร่วมวางแผนในการปฏิบัติงาน มีส่วนในการด าเนินการพัฒนารูปแบบการสื่อ
ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน ได้รับผลประโยชน์จากทุกกิจกรรม และมีส่วนร่วม
ในการติดตามและประเมินผลการปฏิบัติงานเพ่ือให้การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิม
คุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเป็นไปอย่างมีทิศทาง พัฒนาอย่างเป็นระบบ เหมาะสมกับบริบท
ของชุมชนเพื่อท าให้เกิดความยั่งยืน 
 
4.  รูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพิ่มคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบล  
ปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 

การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เป็น
เรื่องที่ต้องอาศัยปัจจัยภายในและภายนอก คือ ผู้น าชุมชน ชุมชนและสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ภูป่าเปาะในชุมชนผาหวายต้องมีความต้องการ มีความตระหนักในคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว
ชุมชนและให้ความส าคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วมภายในชุมชน ตลอดจนให้
ความร่วมมือกับหน่วยงานจากภายนอกที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนา
รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายต่อไป  ซึ่ง
แสดงให้เห็นว่าการที่ชุมชนมีส่วนร่วมในทุกกระบวนการพัฒนาถือเป็นรูปแบบของการสื่อความหมาย
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เพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัด
เลย 

รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับบริบท
และตรงตามความต้องการของชุมชนผาหวาย  ควรประกอบด้วยองค์ประกอบส าคัญ 6 องค์ประกอบ 
ได้แก่  
 1.  P : Participation การมีส่วนร่วม การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นถือเป็นองค์ประกอบ
หนึ่งที่ส าคัญต่อการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย และการมีส่วนร่วม
ยังอยู่ในกระบวนการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชน 
 2.  H : Harmony  ความกลมกลืน/ความสอดคล้อง การสร้างความหมายและสัญญะ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย จ าเป็นต้องตระหนักถึงความส าคัญของความต้องการ
ของชุมชน ตลอดจนสอดคล้องกับบริบทชุมชน เพ่ือท าให้การสื่อความหมายช่วยเพ่ิมคุณค่าให้แก่
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว  
 3.  A : Acquisition  ความร่วมมือจากหลายหน่วยงาน การพัฒนารูปแบบการสื่อ
ความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายให้ประสบความส าเร็จต้อง
อาศัยความร่วมมือจากหลายหน่วยงานในการพัฒนา เพ่ือพัฒนาศักยภาพให้กับการสื่อความหมาย
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพให้ดีขึ้น  
 4.  W : Wisdom ภูมิปัญญา ภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือภูมิปัญญาชาวบ้าน หมายถึง ทุกสิ่งทุก
อย่างที่ชาวบ้านคิดขึ้นได้เองและน ามาใช้ในการด าเนินชีวิตประจ าวัน เป็นองค์ความรู้ของชาวบ้านโดย
อาศัยศักยภาพที่มีอยู่ในการด าเนินชีวิตในท้องถิ่นได้อย่างเหมาะสมกับยุคสมัย ซึ่งได้สืบทอดมาอย่าง
ต่อเนื่อง รุ่นสู่รุ่นตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน การน าเสนอภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนผาหวายจึงเป็นสิ่งที่
แสดงถึงตวัตนของชุมชนได้อย่างชัดเจนที่สุด 
 5.  A : Appreciation  การเพ่ิมคุณค่า รูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับบริบทและความต้องการของชุมชน เป็นการสร้างจุดยืนที่แท้จริงในการ
น าเสนอหรือสื่อความหมายให้เข้าใจง่ายทั้งคนในพ้ืนที่และนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวภายใน
ชุมชนจะสามารถมองเห็นภาพเดียวกัน ซึ่งจะท าให้เกิดความชัดเจนของชุมชนและพัฒนาการ
ท่องเที่ยวของชุมชนได้อย่างยั่งยืน 
 6.  I : Interpretation การสื่อความหมาย การสื่อความหมายเป็นหัวใจส าคัญของการ
สื่อสารเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เกิดการเรียนรู้และเข้าใจผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน อย่างมี
ศิลปะและน่าสนใจ  
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กระบวนการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวาย ผู้วิจัยได้เปรียบเทียบขั้นตอนการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนเหมือนกับการพิชิตยอดเขาให้ประสบความส าเร็จ เดินทางถึงยอดเขาได้อย่าง
รวดเร็วและปลอดภัย 4 ขั้นตอน ได้แก่  

1) การเริ่มต้นปีนเขา (ตีนเขา) การสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน
ผาหวายนั้นเป็นจุดเริ่มต้นของการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เป็น
การค้นหาทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่มีอยู่ภายในชุมชนเพ่ือน ามาเสนอให้แก่นักท่องเที่ยวได้มี
ความรู้ความเข้าใจ เปรียบได้กับการเตรียมความพร้อมที่ จะเริ่มเดินทางปีนเขาจะต้องมีการเตรียม
ความพร้อมของร่างกาย อุปกรณ์ท่ีเกี่ยวข้องในการปีนเขาเพื่อท าให้การปีนเขาประสบความส าเร็จ 

2) การไต่เขา (เชิงเขา) การสร้างสัญญะและความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนเป็นการวิเคราะห์ถึงจุดเด่น จุดสนใจของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เพ่ือสื่อ
ความหมายในผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว สร้างความเข้าใจ และเกิดการจดจ า นอกจากจะท าให้
นักท่องเที่ยวเข้าใจในผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวอย่างถูกต้องแล้ว ยังสามารถสร้างคุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เปรียบได้กับการปีนเขาที่ต้องศึกษาเส้นทางในการเดินทางเป็น
อย่างดี นอกจากจะต้องมีการเตรียมตัวในการเดินทางแล้ว ในการปีนเขาที่ดีนั้นจ าเป็นต้องมีทิศทางที่
ชัดเจนเพื่อป้องกันการเดินออกนอกเส้นทาง ซึ่งอาจท าให้เกิดความล่าช้าและมีอันตรายได้ 

3) การปีนเขา (ไหล่เขา)  การเลือกเครื่องมือในการสื่ อความหมายแก่ผู้มาเยือนหรือ
นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชนผาหวายนั้น จึงเปรียบได้กับการเลือกใช้อุปกรณ์ที่
เหมาะสมในการปีนเขาจึงเป็นสิ่งส าคัญที่จะท าให้การปีนขึ้นสู่ยอดเขานั้นได้ส าเร็จ ช่วยลดระยะเวลา
ในการเดินทาง ตลอดจนสร้างความปลอดภัยในการเดินทางสู่ยอดเขานั้นด้วย 

4) พิชิตยอดเขา (ยอดเขา) การมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนาตั้งแต่การเริ่มสืบค้นและ
รื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน วิเคราะห์พัฒนาการและสถานการณ์ทางการท่องเที่ยว
ของชุมชน การสร้างสัญญะและความหมายของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว ตลอดจนการคัดเลือกเทคนิค
และเครื่องมือที่เหมาะสมในการสื่อความหมายแก่นักท่องเที่ยว น ามาซึ่งรูปแบบการสื่อความหมาย
เพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ที่สามารถน าไปปฏิบัติเพ่ือให้เกิดการ
พัฒนาของชุมชนผาหวายที่ยั่งยืนต่อไป เปรียบได้กับการเดินทางขึ้นถึงยอดเขาโดยผ่านการเตรียมตัว 
การศึกษารายละเอียดของภูเขา เส้นทางในการเดินทางขึ้นเขานั้น ตลอดจนเลือกอุปกรณ์ที่เหมาะสมที่
สามารถช่วยให้พิชิตยอดเขาได้ส าเร็จ 
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อภิปรายผล 
 

1.  ผลการวิจัยครั้งนี้เป็นการน าเสนอ รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ซึ่งมีการน าแนวคิด
การสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว การสร้างความเป็นจริงทางสังคม แนวคิดสัญญวิทยาและ             
การสร้างความหมาย และการมีส่วนร่วมของชุมชนมาเป็นกรอบในการศึกษา โดยมีการศึกษาองค์
ประกบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน การให้ความหมายและสัญญะแก่ผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวจะเป็นประโยชน์ในการสร้างรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวชุมชน ในส่วนของการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวกับการสร้างความเป็นจริงทางสังคม 
เป็นเครื่องมือในการเป็นสื่อกลางระหว่างประชาชนในท้องถิ่น ผู้สนใจและนักท่องเที่ยว (ผู้รับสาร)           
กับโลกแห่งความเป็นจริง โดยการเชื่อมโยงให้คนเราเกิดประสบการณ์ทางอ้อมกับสรรพสิ่งและ
ปรากฏการณ์ต่างๆ ในโลกแห่งความเป็นจริง กล่าวคือ ได้เรียนรู้สภาพความเป็นจริงทางสังคมตามการ
สื่อความหมายทางการท่องเที่ยว (Constructed) หรือให้ค านิยามไว้ สมาชิกในสังคมสามารถรับรู้และ
เข้าใจสถานการณ์ความเป็นจริงของสถาบันทางสังคมอ่ืนๆ ได้ ทั้งๆ ที่ไม่ได้มีส่วนร่วมโดยตรง จึงอาจ
กล่าวได้ว่าการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวเปรียบเสมือนหน้าต่างที่เปิดไปสู่โลกกว้าง ท าให้
นักท่องเที่ยวได้รู้ได้เห็น และเข้าใจความเป็นจริงทางสังคมมากข้ึน 

การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายที่
เหมาะสมกับบริบทและตรงตามความต้องการของชุมชนนั้น ต้องใช้กระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมใน
การพัฒนา เริ่มตั้งแต่การสืบค้นและรื้อฟ้ืน สร้างความหมายและสัญญะแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ของชุมชน ตลอดจนเลือกเครื่องมือที่ใช้ในการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ทาง          
การท่องเที่ยวของชุมชน ซึ่งแสดงให้เห็นว่าการที่ชุมชนมีส่วนร่วมในทุกกระบวนการพัฒนาถือเป็น
รูปแบบของการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบล 
ปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย โดยผู้วิจัยเลือกใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
(participatory action research) เน้นการสัมภาษณ์และการสนทนากลุ่มในทั้งกระบวนการเพ่ือให้
เกิดแลกเปลี่ยนประสบการณ์ ก่อให้เกิดความเข้าใจ ตระหนักถึงคุณค่าของผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยว น าไปสู่การสร้างความหมาย (Meaning) และสัญญะ (Sign) แก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ที่เหมาะสมกับบริบทชุมชนผาหวาย วิธีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเป็นกระบวนการวิจัยที่
เปิดโอกาสให้ผู้เข้าร่วมหรือผู้ให้ข้อมูลที่ส าคัญได้มีโอกาสแลกเปลี่ยนประสบการณ์และข้อมูลซึ่ง
เกี่ยวข้องผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เพ่ือก่อให้เกิดความเข้าใจ ตระหนักถึงคุณค่าของผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวชุมชน การสร้างความหมายและสัญญะเพ่ือบอกเล่าเรื่องราวผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวที่เป็นความต้องการของชุมชน ซึ่งจะเป็นแนวทางให้ผู้เกี่ยวข้องทางการท่องเที่ยวภายใน
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ชุมชน สามารถน าไปสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว โดยในงานวิจัยนี้ 
พบว่า การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
ในแต่ละขั้นตอนจ าเป็นต้องได้รับการร่วมมือจากทุกภาคส่วนในการพัฒนา ใช้กระบวนการชุมชนมี
ส่วนร่วมในการพัฒนา เพ่ือให้ได้มาซึ่งรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ที่เหมาะสมกับบริบทและตรงตามความต้องการของชุมชน โดยผู้วิจัย
เปรียบเทียบขั้นตอนการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน
เหมือนกับวิธีการในการพิชิตยอดเขาให้ประสบความส าเร็จ เดินทางถึงยอดเขาได้อย่างรวดเร็วและ
ปลอดภัย การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน
ผาหวาย มีความจ าเป็นที่ชุมชนต้องตระหนักถึงความเป็นเจ้าของ มีความภาคภูมิใจ คงความเป็น
เอกลักษณ์และวัฒนธรรมของท้องถิ่น ก่อให้เกิดการเรียนรู้ระหว่างวัฒนธรรม โดยให้คนในชุมชนเข้า
มามีส่วนร่วมในการก าหนดทิศทางและตัดสินใจในการจัดการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชน เพ่ือให้ตรงตามความต้องการของชุมชนสูงสุด เกิดผลตอบแทนที่เหมาะสมแก่คน
ในท้องถิ่น   

2.  ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในใจของนักท่องเที่ยวนั้ นมักเกิดขึ้นมาจากการ
พัฒนาระบบความคิดและกระบวนการที่ก่อให้เกิดสังกัป (Conceptual) กับประสบการณ์ที่มี
ความสัมพันธ์กับพ้ืนที่และเวลาของการรับรู้ (ไพเวช วังบอน, 2551: 72-113) การเดินทางเข้ามา
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวนั้น มีแรงจูงใจและวัตถุประสงค์ทางการท่องเที่ ยวที่แตกต่างกัน เช่น 
ต้องการพักผ่อน หลีกหนีจากสภาพแวดล้อมที่จ าเจ ความสนใจพิเศษในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง การโหยหา
อดีต ความสวยงามของทัศนียภาพ ความต้องการที่จะพบปะสิ่งแปลกใหม่ในท้องถิ่น ต้องการเป็นส่วน
หนึ่งของแหล่งท่องเที่ยว ดังนั้นการเข้ามาในชุมชนผาหวายจึงมีความหมายและความต้องการเข้ามา
สัมผัสกับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่มีเรื่องราว มีจุดดึงดูดใจ การสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนก็มีความส าคัญในการโน้มน้าวใจและจูงใจนักท่องเที่ยวให้เลือกเดินทางมา
ท่องเที่ยว ชุมชนผาหวายเป็นชุมชนที่สามารถพัฒนาให้เกิดการท่องเที่ยวภายในชุมชนขึ้นได้ เนื่องจาก
มีปัจจัยสนับสนุนประกอบด้วยความต้องการและความพร้อมของชุมชนในการจัดการท่องเที่ยว 
กล่าวคือ มีสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว มีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ภูมิปัญญาท้องถิ่น มี              
การรักษาวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตดั้งเดิมไว้ มีการคมนาคมที่สะดวก มีระบบสาธารณูปโภคขั้น
พ้ืนฐานที่ดีและประชาชนในชุมชนมีอัธยาศัยดี  ซึ่งสิ่งเหล่านี้เป็นปัจจัยที่ท าให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้า
มาท่องเที่ยวภายในชุมชน เกิดเป็นแหล่งท่องเที่ยวขึ้นมา การท่องเที่ยวในชุมชนผาหวายเกิดขึ้นมาโดย
การน าของผู้น าชุมชนที่เข้มแข็ง มีแนวคิดในการพัฒนาที่เป็นระบบและมีส่วนร่วมจากคนในชุมชน
ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2550 และมีพัฒนาการในการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง มีองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวที่หลากหลาย โดยผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญของชุมชนผาหวายมีทั้งแหล่ง
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ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต กิจกรรมทางการท่องเที่ยว ตลอดจนการบริการ
ทางการท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของตนเอง จึงเป็นสิ่งดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมา
เยือน ซึ่งองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวได้มีการกล่าวถึงในเอกสารและงานวิจัย
มากมาย ส่วนใหญ่มีรายละเอียดคล้ายกันจะต่างกันบ้างในองค์ประกอบย่อย ผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูล
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายจากเอกสาร โดยผู้วิจัยได้ศึกษาและประยุกต์ใช้แนวคิด
ของ บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา (2542)  ที่ได้กล่าวถึงองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวที่นักท่ องเที่ยวให้
ความสนใจว่าต้องประกอบด้วย  สิ่งดึงดูดใจ (Attraction)  ความสะดวกสบายในการเดินทางเข้าถึง
แหล่ งท่องเที่ ยว (Accessibility) และสิ่ งอ านวยความสะดวกอ่ืนๆ (Amenities) เพ่ือช่วยให้
นักท่องเที่ยวได้รับความสะดวกสบายในการท่องเที่ยว และแนวคิดของ กุลวดี ละม้ายจีน (2551: 27) 
ที่อธิบายว่า การท่องเที่ยวจะประสบความส าเร็จได้นั้น จะต้องมีองค์ประกอบที่ส าคัญ 5 ประการ หรือ
ที่เรียกกันว่า 5A’s องค์ประกอบดังกล่าวข้างต้นเป็นปัจจัยส าคัญส าหรับการท่องเที่ยวซึ่งผู้เกี่ยวข้อง
ต้องพิจารณาในปัจจัยต่างๆ ให้เหมาะสมกับรูปแบบ  ลักษณะการท่องเที่ยว  เพราะการท่องเที่ยวแต่
ละประเภทมีความแตกต่างกันไป จึงต้องมีการบริหารจัดการให้เหมาะสม  นอกจากการศึกษาเอกสาร
ที่เกี่ยวข้องแล้ว องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวได้มีการกล่าวถึงในงานวิจัยมากมาย ซึ่ง
มีรายละเอียดคล้ายกันจะต่างกันบ้างในรายละเอียดขององค์ประกอบ ผู้ศึกษาได้รวบรวมข้อมูล
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายจากเอกสาร การลงพ้ืนที่เพ่ือสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย 
และการสนทนากลุ่ม พบว่า ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมนผาหวายจะประกอบด้วย 5 
องค์ประกอบหลัก คือ 1) สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) สิ่งที่มีความโดดเด่น สามารถดึงดูดใจของชุมชน  
ผาหวาย อาทิ สถานที่ที่มีความสวยงามเป็นเอกลักษณ์ในท้องถิ่นนั้นๆ ซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมและวิถีชีวิต ได้แก่ ได้แก่ ภูป่าเปาะ  วัดป่าสุขใจ วัดโพธิ์ชัย วัดถ้ า
ผากวาง งานจักสาน งานแปรรูปไม้ไผ่ ผลิตภัณฑ์ชาฤาษี และอาหารพ้ืนบ้าน 2) ความสะดวกในการ
เดินทาง (Access) การเข้าถึง การคมนาคมขนส่งและความสะดวกในการเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเที่ยวภายในชุมชน สภาพของถนนหนทาง รถโดยสารประจ าทาง เป็นต้น ได้แก่ ถนนลาดยาง 
ถนนคอนกรีต  รถยนต์ส่วนตัว และรถอีแต็ก 3) สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) ได้แก่ 
สาธารณูปโภคพ้ืนฐาน พื้นที่จอดรถ ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว ร้านอาหาร และร้านขายของที่ระลึก 4) 
ที่พัก (Accommodation) สถานที่พักแรมภายในชุมชนหรือใกล้เคียง รวมถึงจ านวนที่พักที่เพียงพอ มี
ความหลากหลายด้านราคาและการบริการ มีความเหมาะสมต่อสถานที่ รวมถึงท าเลที่ตั้งของที่พัก
(ความใกล้ไกลของที่พักจากแหล่งท่องเที่ยว) ได้แก่ โฮมสเตย์บ้านผาหวาย - ภูป่าเปาะ และโรงแรม   
รีสอร์ทหรือที่พักใกล้เคียงชุมชน และ 5) กิจกรรม (Activities) กิจกรรมทางการท่องเที่ยวต่างๆ ที่มี
ความหลากหลายและตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชนผา
หวาย ได้แก่ กิจกรรมนั่งรถอีแต็กสัมผัสบรรยากาศ และกิจกรรมการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์  
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3.  การสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เป็นหัวใจส าคัญของ
การสื่อสารเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เกิดการเรียนรู้และเข้าใจวิถีชีวิตของคนท้องถิ่น โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
การท่องเที่ยวโดยชุมชน ซึ่งมีวิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี ตลอดจนแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่
ผสานกลมกลืนกับวิถีชีวิต เป็นคุณค่าที่สัมผัสได้โดยการท่องเที่ยวกับชุมชน การสื่อความหมายใน
แหล่งท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย คือ การสื่อความหมายเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวายในบริบทของการท่องเที่ยว เป็นการสื่อสารน าเสนอเรื่องราวที่กระตุ้นความสนใจ ช่วย
ให้นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจ ตระหนักในคุณค่า ความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ 
ประวัติศาสตร์และศิลปวัฒนธรรม มีส่วนส าคัญในการเพ่ิมมูลค่าในสินค้าและบริการ สามารถสร้าง
ความสนุกสนานความเพลิดเพลิน และความประทับใจต่อผู้มาเยือน ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความ
ซาบซึ้งใจในเรื่องราวที่น าเสนอ ตลอดจนการสร้างทัศนคติที่ดีต่อการอนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวให้ยั่งยืน สอดคล้องกับแนวคิดของ แก้วตา  ม่วงเกษม (2558: 3) ได้กล่าวว่า การสื่อ
ความหมายในแหล่งท่องเที่ยว คือ การสื่อความหมายในบริบทของการท่องเที่ยว เป็นศิลปะการ
สื่อสารน าเสนอเรื่องราวที่กระตุ้นความสนใจ ช่วยให้นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจ ตระหนักในคุณค่า 
ความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ ประวัติศาสตร์และศิลปวัฒนธรรม มีส่วนส าคัญในการเพ่ิม
มูลค่าในสินค้าและบริการ สามารถสร้างความสนุกสนานความเพลิดเพลิน และความประทับใจต่อผู้มา
เยือน ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความซาบซึ้งใจในเรื่องราวที่น าเสนอ ตลอดจนการสร้างทัศนคติที่ดีต่อ
การอนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวให้ยั่งยืน  

แนวคิดสัญวิทยาและการสร้างความหมาย ได้ถูกน าไปใช้ในการวิเคราะห์และศึกษากันในแวด
วงวรรณกรรมตะวันตก ต่อมาได้พัฒนาอย่างต่อเนื่องไปสู่วงการอ่ืนๆ โดยเฉพาะด้านสังคม ด้านการ
สื่อสาร ด้านวัฒนธรรมศึกษา ด้านการท่องเที่ยว ดังที่ สัญญา สัญญาวิวัฒน์ (2547: 45 -56; วิลัยพร 
สาคริก, 2545:14; กาญจนา แก้วเทพ, 2549:41-245; สมเกียรติ  ตั้งนโม, 2550) ต่างกล่าวถึง
ความส าคัญของสัญญะ โดยสรุปว่า มนุษย์เป็นสัตว์ที่รู้จักใช้สัญลักษณ์ในการสร้าง บ ารุงรักษาและ
พัฒนาความสัมพันธ์ทางสังคม วัฒนธรรม รวมทั้งถ่ายทอดวัฒนธรรมให้มนุษย์รุ่นหลัง ดังนั้นจึงกล่าว
ได้ว่า มนุษย์เกิดจากสัญลักษณ์ที่มนุษย์รุ่นก่อนเป็นผู้สร้างและสะสมพัฒนามา ส าหรับในด้านการ
ท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่สามารถสะท้อนการสื่อความหมายของสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวได้ เช่น การ
จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ที่มีการน าเอกลักษณ์ของไทยโดยใช้ภาพ
ต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น วัด พระพุทธรูป แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ ประเพณีไทย ในการน าเสนอ ซึ่งถือเป็น
การใช้สัญญะเพ่ือสื่อความหมายของความเป็นไทยและเมืองไทย ไปยังผู้ รับสารหรือนักท่องเที่ยวได้
ตระหนักและเข้าใจความหมายอย่างเป็นกระบวนการ สรุปได้ว่า ใดๆ ก็ตามย่อมมีองค์ประกอบส าคัญ
ซึ่งเป็นไปตามกระบวนการสื่อสาร คือ ผู้ส่งสาร สาร ช่องทางการสื่อสาร และผู้รับสาร  (กรรณิกา  
พิมลศรี, 2553: 15-16) กระบวนการสร้างความหมายได้น ามาใช้ในการอภิปรายถึงการสร้าง
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ความหมายให้กับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ว่าในการจะเป็นเอกลักษณ์ได้นั้นจะ
เกิดขึ้นจากองค์ประกอบหลายอย่างและต้องผ่านกระบวนการจนกลายเป็นเอกลักษณ์  แนวคิดเรื่อง
สัญญะวิทยาและการสร้างความหมาย เป็นแนวคิดที่อธิบายการเกิดขึ้น การพัฒนา การแปรเปลี่ยน 
รวมทั้งการเสื่อมโทรมตลอดจนการสูญสลายของสัญญะหนึ่งๆ ที่ปรากฏออกมาอย่างมีระบบระเบียบ 
ซึ่งสัญญะเป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้นมาเพ่ือให้มีความหมายแทนตัวจริงหรือของจริง ซึ่งความหมาย
ของสัญญะนั้นขึ้นอยู่กับตัวบทและบริบทที่แวดล้อม หน้าที่ของสัญญะ คือ การสื่อความคิด เนื้อหา
สาระที่ปรากฏในสื่อนั้น ผู้รับสารเป็นผู้ตีความหรือถอดความ ซึ่งการรับรู้ในสัญลักษณ์ที่ปรากฏมาก
น้อยเพียงใดนั้นขึ้นอยู่กับประสบการณ์รับรู้ของผู้ตีความ (วราภรณ์  จันทะศร, 2559: ระบบออนไลน์) 
นอกจากนี้แนวคิดสัญญะวิทยาและการสร้างความหมายนั้นสามารถช่วยให้เกิดความเข้าใจในเรื่องของ
การสร้างเรื่องราวแก่ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เนื่องจากสามารถสื่อสัญญะและความหมายแก่
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในบริบทการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย และเพ่ือให้เกิดความ
ตระหนักและเห็นคุณค่าของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ท าให้เกิดการใช้เวลาในแหล่งท่องเที่ยวมาก
ขึ้น เกิดกระบวนการแห่งการเรียนรู้ทางการท่องเที่ยว ตลอดจนเสริมสร้างประสบการณ์และทัศนคติที่
ต่อแหล่งท่องเที่ยว การศึกษาการสร้างสัญญะและความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน    
ผาหวายนั้น สามารถช่วยให้เกิดความเข้าใจในเรื่องของการสร้างเรื่องราวแก่ผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยว เนื่องจากสามารถสื่อความหมายแก่ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในบริบทการท่องเที่ยว
ของชุมชนผาหวาย และเพ่ือให้เกิดความตระหนักและเห็นคุณค่าของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ท า
ให้เกิดการใช้เวลาในแหล่งท่องเที่ยวมากขึ้น เกิดกระบวนการแห่งการเรียนรู้ทางการท่องเที่ยว 
ตลอดจนเสริมสร้างประสบการณ์และทัศนคติที่ดีต่อแหล่งท่องเที่ยว ผลการศึกษาการสร้างสัญญะและ
ความหมายทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายจึงสามารถแสดงตัวตน และเอกลักษณ์ของชุมชน 
ตลอดจนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนเพ่ือที่จะน าเสนอหรือสื่อความหมายให้เข้าใจง่ายและ
ชัดเจนขึ้นทั้งคนในพ้ืนที่และนักท่องเที่ยวให้มองเห็นภาพเดียวกัน ซึ่งจะก่อให้เกิดการเรียนรู้ มีความ
เข้าใจและสร้างคุณค่าให้ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย  

4.  หลักการของการท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นแนวทางที่ผู้วิจัยน าไปประยุกต์ใช้ในการพัฒนา
รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย โดยหลักในการพัฒนา
มีความจ าเป็นที่ชุมชนต้องตระหนักถึงความเป็นเจ้าของ มีความภาคภูมิใจในอัตลักษณ์ตนเอง คงความ
เป็นเอกลักษณ์และวัฒนธรรมของท้องถิ่น มีความยั่งยืนด้านทรัพยากรการท่องเที่ยว ก่อให้เกิดการ
เรียนรู้ระหว่างวัฒนธรรม โดยให้คนในชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการก าหนดทิศทางและตัดสินใจใน
การจัดการท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดผลตอบแทนที่เหมาะสมแก่คนในท้องถิ่น การจัดการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนเป็นเรื่องที่ต้องอาศัยปัจจัยภายในและภายนอก คือ ผู้น าชุมชน ชุมชนและสมาชิกชมรมการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะในชุมชนผาหวายต้องมีความต้องการ มีความตระหนักในคุณค่าของ
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แหล่งท่องเที่ยวชุมชนและให้ความส าคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วมภายในชุมชน 
ตลอดจนให้ความร่วมมือกับหน่วยงานจากภายนอกที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชน
ในการจัดการการท่องเที่ยวผ่านการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวาย 

การท่องเที่ยวชุมชนผาหวายนั้นเป็นการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนและมีชุมชนเป็นฐานใน
การเรียนรู้และมีการพัฒนาตนเองเพ่ือพัฒนาการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ซึ่งมีหน่วยงานต่างๆ เข้า
ไปส่งเสริมสนับสนุนทั้งด้านงบประมาณและความรู้ อันจะช่วยให้บ้านผาหวายสามารถพ่ึงพาตนเอง
ผ่านการจัดการท่องเที่ยวได้อย่างยั่งยืน ชุมชนผาหวายเป็นหมู่บ้านที่พยายามผลักดันตนเองสู่การเป็น
พ้ืนที่การท่องเที่ยวในชุมชน มีการพัฒนาและบริหารจัดการพ้ืนที่เพ่ือการท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วม 
ส่งผลท าให้เกิดความร่วมมือร่วมใจและเกิดความเข้มแข็งขึ้นภายในชุมชน โดยบ้านผาหวายมีผู้ใหญ่
บุญลือ พรมหาลา ผู้ใหญ่บ้าน ซึ่งเป็นคนจุดประกายในการสร้างและพัฒนาชุมชนให้เป็นพ้ืนที่การ
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ รวมถึงเป็นผู้น าที่สามารถท างานพัฒนาหมู่บ้าน ซึ่งจะส่งผลท าให้เกิดรายได้
และความยั่งยืนของความเป็นชุมชนที่พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวด้วยตนเอง สอดคล้องกับแนวคิดของ
โครงการท่องเที่ยวเพ่ือชีวิตและธรรมชาติ (2546: 23) ที่อธิบายว่า กระบวนการท างานในการเตรียม
ความพร้อมชุมชนเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนมี 6 ขั้นตอน ได้แก่ การวิเคราะห์สถานการณ์ของ
ชุมชน การวางแผน การบริหารจัดการองค์กร การสื่อความหมาย การตลาด และการติดตาม
ประเมินผล ดังนั้น หากชุมชนผาหวายสามารถพัฒนาการท่องเที่ยวโดยใช้ชุมชนเป็นฐาน ก็จะสามารถ
พัฒนาการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนได้อย่างยั่งยืน  

ปัจจัยที่จะท าให้เกิดการมีส่วนร่วมของชุมชน ในบริบทของชุมชนผาหวาย พบว่า ปัจจัยที่มี
ความส าคัญในการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว ได้แก่ บรรยากาศที่เอ้ืออ านวยต่อการหารือ การเปิดโอกาสให้แสดงความคิดเห็น 
การเสนอทางเลือกหรือแนวทางในการแก้ปัญหา นอกจากนี้ผู้น าที่มีความจริงใจ ท างานเพ่ือส่วนรวม 
ได้รับการเคารพนับถือจากชาว ตลอดจนผู้น ากระบวนการในการสนทนากลุ่มมีความรู้ ความเข้าใจใน
บริบทของชุมชน มีผลต่อการเข้ามามีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนา โดยประเด็นการศึกษาเรื่องการ
มีส่วนร่วมของชุมชนมีอย่างกว้างขวาง แต่ในประเด็นการมีส่วนร่วมของชุมชนในการสื่อความหมาย
เพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนยังมีอยู่อย่างจ ากัด  เป็นที่ยอมรับกันอย่าง
กว้างขวางว่า การมีส่วนร่วมของประชาชนท้องถิ่นคือหัวใจส าคัญของการจัดการท่องเที่ยว จากเดิม
ประชาชนท้องถิ่นไม่ได้มีบทบาทหน้าที่และส่วนร่วมโดยตรงในกระบวนการจัดการท่องเที่ยว แต่ใน
ปัจจุบันได้มีแนวปฏิบัติที่ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของท้องถิ่นในการจัดการท่องเที่ยว คือ การจัดการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน ซึ่งเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่เป็นส่วนหนึ่งในการอนุรักษ์และรักษาวัฒนธรรม
ท้องถิ่น ตลอดจนทรัพยากรทางการท่องเที่ยวของท้องถิ่นอย่างยั่งยืน หลักการส าคัญของการจัดการ
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ท่องเที่ยวโดยชุมชนคือชุมชนและประชาชนในท้องถิ่นต้องมีบทบาทหน้าที่และส่วนร่วมโดยตรงในการ
สื่อความหมายและเลือกสรรทรัพยากรทางการท่องเที่ยวเพ่ือการพัฒนาและอนุรักษ์ผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชน ตลอดจนการน าเสนอผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน นอกจากนี้ชุมชน
ท้องถิ่นต้องมีส่วนร่วมในการก าหนดรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชน จึงจะสร้างประโยชน์และสอดคล้องกับวิถีชีวิตของชุมชนผาหวายอย่างแท้จริง ใน
ขณะเดียวกันนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชนได้รับประสบการณ์ การเรียนรู้ที่มีคุณค่า
และเข้าใจถึงผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 

จากผลการศึกษาพบว่า ชุมชนผาหวายได้ใช้การท่องเที่ยวเป็นแนวทางในการพัฒนาชุมชน ได้
ประสบความส าเร็จเป็นที่น่าพอใจในระดับหนึ่ง เนื่องจากการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นนั้นเป็นการใช้
ทรัพยากรของท้องถิ่นอย่างเหมาะสมและสอดคล้องกลมกลืนกับวิถีชีวิตชุมชน รวมทั้งเป็นการกระตุ้น
ให้ประชาชนในท้องถิ่นมีจิตส านึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวของชุมชน โดยประชาชน
มีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวซึ่งมีลักษณะที่แตกต่างกันตามบทบาทหน้าที่ ซึ่งกระบวนการชุมชน
มีส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวายที่เหมาะสมกับบริบทและตรงตามความต้องการของชุมชนนั้น ทุกกระบวนการพัฒนา
เกิดจากการมีส่วนร่วมของชุมชน ซึ่งเป็นความสมัครใจของชุมชนในการให้ความร่วมมือในการ
พัฒนาการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว โดยชุมชนมีส่วนร่วมในการริเริ่มการพัฒนา การ
วางแผนพัฒนา การด าเนินการพัฒนา การรับผลประโยชน์จากการพัฒนาและการติดตามประเมินผล
การพัฒนา โดยการประยุกต์ใช้แนวคิดของ ทศพล กฤตยพิสิฐ (2537: 17) ที่อธิบายว่า การมีส่วนร่วม
ในการพัฒนา เป็นการวัดเชิงคุณภาพสามารถแบ่งออกเป็น 5 ขั้นตอน การพัฒนารูปแบบการสื่อ
ความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย เกิดขึ้นจากการมีส่วนร่วม
ของผู้น าชุมชน แกนน ากลุ่ม/ชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ ไปจนถึงสมาชิกกลุ่มรถอีแต็ก 
ผู้ประกอบการร้านอาหาร ร้านจ าหน่ายของที่ระลึก มัคคุเทศก์ท้องถิ่น กลุ่มโฮมสเตย์และกลุ่ม
อาสาสมัครป้องกันภัยซึ่งอยู่ภายใต้ชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ ซึ่งกระบวนการชุมชนมี
ส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ได้แก่ 
ขั้นตอนที่ 1 การมีส่วนร่วมในขั้นการริเริ่มการพัฒนา  เป็นขั้นตอนที่ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมในการ
ค้นหาปัญหา/สาเหตุของปัญหาภายในชุมชน ตลอดจนมีส่วนร่วมในการตัดสินใจก าหนดความต้องการ
ของชุมชน และจัดล าดับความส าคัญของความต้องการของชุมชน ขั้นตอนที่ 2 การมีส่วนร่วมในขั้น
การวางแผนในการพัฒนา  ซึ่งเป็นขั้นตอนของการก าหนดนโยบาย วัตถุประสงค์ของโครงการ วิธีการ
ตลอดจนแนวทางการด าเนินงานและทรัพยากรที่จะใช้  ขั้นตอนที่ 3 การมีส่วนร่วมในขั้นตอน              
การด าเนินการพัฒนา  เป็นส่วนที่ประชาชนมีส่วนร่วมในการสร้างประโยชนให้กับชุมชน โดยไดรับ
การสนับสนุนด้านงบประมาณ  เทคโนโลยี ฯลฯ จากองค์กรภาคีพัฒนา ขั้นตอนที่ 4 การมีส่วนร่วมใน
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ขั้นตอนรับผลประโยชน์จากการพัฒนา  ซึ่งเป็นทั้งการได้รับผลประโยชน์ทางด้านวัตถุและทางด้าน
จิตใจ และขั้นตอนที่  5 การมีส่วนร่วมในขั้นประเมินผลการพัฒนา  เป็นการประเมินว่าการที่
ประชาชนเข้าร่วมพัฒนา ไดด าเนินการส าเร็จตามวัตถุประสงค์เพียงใด ขั้นตอนการมีส่วนร่วมของ
ชุมชนผาหวายในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชน น่าจะสามารถไปพัฒนาเพ่ือเป็นแนวปฏิบัติส าหรับชุมชนอ่ืนๆ ที่เป็นชุมชนท่องเที่ยว เพ่ือการ
พัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนต่อไป 

5.  การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวาย ได้อาศัยแนวคิดของ สัณฐิตา นุชพิทักษ์ (2552: 18) ที่อธิบายถึง การสร้างความเป็น
จริงทางสังคมมาเป็นกรอบในการวิเคราะห์รูปแบบการน าเสนอเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยว เพ่ือสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย การ
สร้างความเป็นจริงทางสังคม เริ่มจากหลักแนวคิดพ้ืนฐานทฤษฎีทางสังคมที่กล่าวว่า มนุษย์เป็นผู้สร้าง
บริบทหรือสภาวการณ์ขึ้น โดยมีตนเป็นส่วนหนึ่งของสภาวะหรือระเบียบสังคมนั้น เมื่อเป็นดังนี้ 
มนุษย์จึงเป็นผู้สร้างสังคมข้ึน แล้วก าหนดความหมายสิ่งต่างๆ ในสังคมนั้นตามที่ตนเห็นสมควร หน้าที่
ของนักสังคมวิทยาคือ ศึกษาให้รู้ว่า มนุษย์สร้างสังคมและระเบียบสังคมขึ้นได้อย่างไร นั่นหมายความ
ว่า ความหมายของสิ่งต่างๆ สังคม วัฒนธรรม หรือแม้กระทั่งความจริง (reality) ล้วนเป็นสิ่งที่มนุษย์
สร้างขึ้ นทั้ งสิ้ น การสร้างความเป็นจริงทางสั งคมเป็ นแนวคิดของส านั กปรากฏการณ์ นิ ยม 
(Phenomenology) สนใจศึกษาวิธีการที่คนมีประสบการณ์กับโลก มีการรับรู้โลกและมีส านึกกับโลก 
โดยมีแนวคิดพ้ืนฐานว่า “ความเป็นจริง”(Reality) ไม่ใช่สิ่งที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติแต่ความเป็นจริง
เป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้น (Construct) เป็นความจริงทางสังคม (Social reality) Peter Berger และ 
Thomas Luckmann มีความเห็นว่า มนุษย์ไม่สามารถรับรู้ความจริงของโลกภายนอกตัวเขาได้
โดยตรงแต่ต้องกระท าผ่านตัวกลางคือ ประสาทสัมผัสและกระบวนการรับรู้ทางจิตของมนุษย์ซึ่งถูก
หล่อหลอมโดยกระบวนการทางสังคมมาก่อน โดยแบ่งโลกของเราออกเป็น 2 ส่วนใหญ่ คือ โลกแห่ง
ความเป็นจริง (World of reality) คือโลกที่เราสามารถสัมผัสได้ด้วยตนเอง ด้วยตา หู จมูก ลิ้น กาย
และใจ ไม่ว่าจะเป็นสภาพแวดล้อมตามธรรมชาติ สิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น รวมทั้งความฝัน ส่วนโลกแห่ง
ความหมาย (World of meaning) คือ ความรู้ (Knowledge) ที่เราได้รับมาเพียงบางส่วนของโลก
แห่งความเป็นจริง เนื่องจากมนุษย์ไม่สามารถหาความแน่นอนจากความเป็นจริงที่อยู่รอบๆ ตัวเราได้
(Berger and Luckmann, 1996 อ้างใน พิมพ์ชญา ฟังเปี่ยม, 2552: 20)  

การสร้างความจริงในพ้ืนชุมชนผาหวาย ผู้วิจัยพบว่า ชุมชนผาหวายมีการสร้างความหมาย
และสัญญะทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่การท่องเที่ยว โดยมี ภูป่าเปาะ แหล่งท่องเที่ยวหลักของชุมชนที่
ถูกสร้างความหมายและสัญญะทางการท่องเที่ยว เพ่ือสื่อความหมายให้แก่นักท่องเที่ยวให้มีความ
เข้าใจที่ตรงกัน ซึ่งชุมชนผาหวายได้สื่อให้เห็นว่า ภูป่าเปาะ เป็นภูเขาที่มีความสูงจากระดับน้ าทะเล
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ประมาณ 900 เมตร สามารถมองเห็นได้รอบทิศทาง ซึ่งเป็นลักษณะภูเขาที่มีความสวยงามและเป็น
รูปร่างต่างๆ โดยได้มีการตั้งชื่อตามจินตนาการของผู้พบเห็น และจุดเด่นที่ส าคัญคือ มองเห็นภูหอ ซึ่ง
เป็นภูเขาที่มีลักษณะคล้ายกับ ภูเขาไฟฟูจิ ของประเทศญี่ปุ่น หากเป็นช่วงฤดูหนาวจะมีหมอกปกคลุม
บนยอดเขา  ภูหอ คล้ายๆ กับหิมะปกคลุมยอดภูเขาไฟฟูจิ ท าให้น ามาสู่การเป็นจุดขายเพ่ือการ
ท่องเที่ยวให้กับชุมชน โดยมีการเรียกกันติดปากว่า ฟูจิ เมืองไทย โดยมีนัยยะแฝงในเรื่องของการ
ส่งเสริมการตลาด เพ่ือต้องการดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชน ส าหรับ
นักท่องเที่ยวที่เคยไปที่ญี่ปุ่นมาแล้วอาจต้องการมาพิสูจน์ว่ามีลักษณะคล้ายกันจริงหรือไม่ แต่ส าหรับ
นักท่องเที่ยวบางกลุ่มที่อาจจะไม่มีโอกาสเดินทางไปญี่ปุ่นก็สามารถเลือกเดินทางมายังชุมชนเพ่ือดู
ภูเขาที่มีลักษณะคล้ายกับภูเขาไฟฟูจิ ซึ่งก็คือ ภูหอ ที่สามารถมองเห็นได้จาก ภูป่าเปาะซึ่งเป็นสถานที่
ท่องเที่ยวภายในชุมชนผาหวายนั่นเอง จะเห็นได้ว่าการสร้างความจริงนั้นขึ้นอยู่กับว่าใครเป็นผู้สร้าง
และใครจะเป็นผู้รับความหมายนั้นๆ ซึ่งอาจจะไม่เหมือนกันและไม่จ าเป็นต้องถูกต้องเสมอไป  

6.  รูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ความส าคัญของการท่องเที่ยวโดยชุมชนนั้นอยู่ที่คุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์ของวิถีชีวิต วัฒนธรรมของพ้ืนที่ที่สั่งสมมาตั้งแต่อดีต ตลอดจนทรัพยากรทางการ
ท่องเที่ยวของพ้ืนที่  แต่อย่างไรก็ตามเศรษฐกิจและสังคมภายในชุมชนต่างๆ สามารถเกิดการ
เปลี่ยนแปลงได้เสมอ ทั้งทางด้านที่ดีขึ้นและด้านที่เสื่อมโทรมลง เมื่อชุมชนมีสภาพที่เสื่อมโทรมลงการ 
อนุรักษ์และฟ้ืนฟูชุมชนจะเป็นการสร้างชีวิตและคุณค่าความส าคัญของชุมชนให้กลับคืนมา 
นอกจากนั้นการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวยังเป็นการสร้างแหล่งเรียนรู้ สร้างเสริมประสบการณ์
ให้แก่นักท่องเที่ยวที่สามารถน ารายได้เข้ามาสู่ชุมชนได้ อีกด้วย และในการพัฒนารูปแบบการสื่อ
ความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ที่ผ่านกระบวนการการ
พัฒนาตั้งแต่การเริ่มสืบค้นและรื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน วิเคราะห์พัฒนาการและ
สถานการณ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน การสร้างความหมายและสัญญะของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว
ของชุมชน ตลอดจนการคัดเลือกเทคนิคและเครื่องมือที่ เหมาะสมในการสื่อความหมายแก่
นักท่องเที่ยว น ามาซึ่งรูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน
ผาหวาย ที่สามารถน าไปปฏิบัติเพ่ือให้เกิดการพัฒนาของชุมชนผาหวายที่ยั่งยืน โดยรูปแบบการสื่อ
ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายสามารถสร้างความกระตือรือร้นและความ
อยากเรียนรู้ที่เป็นส่วนหนึ่งในการส่งเสริมการท่องเที่ยวและสร้างประโยชน์ทางเศรษฐกิจให้กับชุมชน 
และเม่ือคนในชุมชนสามารถเรียนรู้ ท าความเข้าใจกับหลักการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวของชุมชน ก็จะส่งผลต่อแนวคิดในการพัฒนาการท่องเที่ยวควบคู่ไปกับการอนุรักษ์
ชุมชนด้วยตนเอง โดยแนวทางที่กล่าวมาข้างต้นสามารถน ามาใช้เป็นพ้ืนฐานของแต่ละชุมชนใน             
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การน าไปประยุกต์ใช้เพ่ือน าเสนอคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของแต่ละท้องถิ่นต่อไปเพ่ือให้คน
ทั่วไปเกิดความเข้าใจในผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนมากขึ้น 
 

ข้อเสนอแนะ 
 

จากผลการศึกษาได้มาซึ่งข้อสรุปหลายประการ ท าให้ทราบถึงความต้องการของชุมชน 
มุมมองของภาครัฐ ตลอดจนหน่วยงานที่เก่ียวข้องต่างๆ ซึ่งผู้วิจัยขอเสนอเพ่ิมเติม โดยแบ่งเป็น 3 ส่วน 
ดังนี้ 
 
1.  ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย  

1.1 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวของจังหวัดเลย สามารถน าข้อมูลจากงานวิจัยครั้ง
นี้ โดยเฉพาะในส่วนของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน ตลอดจนความหมายและสัญญะ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายไปเผยแพร่และประชาสัมพันธ์ให้กับนักท่องเที่ยวได้รับ
ทราบ และมีความเข้าใจในผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวายเพ่ือเป็นสิ่งดึงดูดใจให้
นักท่องเที่ยวเลือกเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ต่อไป 

1.2 ชุมชนที่ต้องการน ารูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน    
ผาหวายไปใช้นั้น ควรน าองค์ประกอบส าคัญ 6 องค์ประกอบ ประกอบด้วย 1) P : Participation 
การมีส่วนร่วม 2) H : Harmony  ความกลมกลืน/ความสอดคล้อง 3) A : Acquisition  ความร่วมมือ
จากหลายหน่วยงาน 4) W : Wisdom ภูมิปัญญา 5) A : Appreciation  การเพ่ิมคุณค่า และ 6) I : 
Interpretation การสื่อความหมาย ไปประยุกต์ใช้โดยสามารถด าเนินการเป็นกระบวนการให้
เหมาะสมกับบริบทของชุมชนจึงจะท าให้การสื่อความหมายประสบความส าเร็จได้ 
 
2.  ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ 

2.1 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย อาทิ ส านักงานจังหวัดเลย
ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดเลย การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ส านักงานเลย 
องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) โดยส านักงาน
พ้ืนที่ พิ เศษ 5 หรือ อพท.5 อ าเภอหนองหิน หน่วยงานองค์กรปกครองท้องถิ่น  ตลอดจน
สถาบันการศึกษา ควรน าผลการวิจัยครั้งนี้ไปเป็นข้อมูล เป็นแนวทางในการพัฒนารูปแบบการสื่อ
ความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนอื่นๆ ต่อไปได้ 
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2.2 ผู้น าชุมชนบ้านผาหวาย แกนน า/สมาชิกชมรมการท่องเที่ ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
รวมถึงประชาชนในท้องถิ่นชุมชนผาหวาย ควรน าผลการศึกษาที่ได้มาเป็นข้อมูลในการส่งเสริม 
พัฒนาการจัดการท่องเที่ยวด้านการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวชุมชนของตน เพ่ือ
ก่อให้เกิดการรัก หวงแหน ตระหนักถึงความส าคัญของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ส่งผลให้เกิดการ
อนุรักษ์ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวของชุมชนได้อีกทางหนึ่ง 
 

ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
 

1.  ควรมีการศึกษาปัจจัยที่เกี่ยวข้องหรือมีอิทธิพลกับกระบวนการชุมชนมีส่วนร่วมของ
ชุมชนท้องถิ่นต่อการด าเนินการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน เพราะหาก
ทราบถึงปัจจัยดังกล่าวจะท าให้เกิดประโยชน์ในการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนในท้องถิ่นมากข้ึน 
รวมถึงการศึกษาเกี่ยวกับกระบวนการที่จะส่งเสริมให้เกิดการสื่อความหมายที่นักท่องเที่ยวหรือผู้
เดินทางมาท่องเที่ยวภายในชุมชนได้เข้ามามีส่วนร่วมในการท่องเที่ยวของชุมชนท้องถิ่นด้วย 

2. ควรมีการศึกษาศักยภาพรูปแบบการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เน้น
กระบวนการวิจัยเชิงปริมาณ  โดยเพ่ิมกลุ่มเป้าหมายมากขึ้น  อาทิ  นักท่องเที่ยว  เพ่ือท าให้ทราบถึง
ความต้องการและกระบวนการในการพัฒนาอย่างเป็นระบบ  อันจะน าไปสู่การจัดการด้านการสื่อ
ความหมายได้อย่างยั่งยืน 

3. ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับเทคนิคและเครื่องมือที่ใช้ในการสื่อความหมายเพ่ิมมากขึ้น 
เพ่ือที่จะสามารถตอบสนองได้ตรงตามความต้องการของนักท่องเที่ยวได้หลากหลายกลุ่มมากขึ้น และ
ท าให้ประสิทธิภาพการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวดียิ่งขึ้น 
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ผู้อ านวยการการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานเลย 
ผู้จัดการส านักงานพ้ืนที่พิเศษ 5 
ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดเลย 
เจ้าหน้าที่พ้ืนที่พิเศษ 5 (อพท.5) 
เจ้าหน้าที่พ้ืนที่พิเศษ 5 (อพท.5) 
เจ้าหน้าที่พ้ืนที่พิเศษ 5 (อพท.5) 
เจ้าหน้าที่ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดเลย 
อาจารย์ประจ าศูนย์ กศน. หนองหิน 
เจ้าหน้าที่โรงพยาบาลหนองหิน 
อาจารย์ประจ าสาขาวิชาภาษาอังกฤษ 
อาจารย์ประจ าสาขาวิชาภาษาอังกฤษ 
อาจารย์ประจ ามหาวิทยาลัยราชภัฏเลย 
อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการท่องเที่ยวและการโรงแรม 
อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการท่องเที่ยวและการโรงแรม 
อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการท่องเที่ยวและการโรงแรม 

ผู้น าชุมชน แกนน ากลุ่ม/ชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
นายบุญลือ  พรหมหาลา 
นายบุญจันทร์  แก้ววาฤทธิ์ 
นายเตียง  ธรรมรัง 
นายโกศัลย์  นามมะลิ 
นายยงยุทธ  นามเจริญ 
นายธนเดช  กล่อมใจ 
นายทรงศักดิ์  เชียงเคลือ 
นายพัด  กอเทพ 
นายทักษิณ  นนทะลัย 
นายบุญมี  แสนแก้ว 
นายสมบูรณ์  หารบุตร 

ผู้ใหญ่บ้านผาหวายและประธานชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์
ภูป่าเปาะรองประธานชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
รองประธานชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
เลขานุการชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
เหรัญญิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
ประชาสัมพันธ์ชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
ปฏิคมชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
ประธานกลุ่มรถน าเที่ยว/รถอีแต็ก 
ประธานกลุ่มมัคคุเทศก์ 
ประธานกลุ่มร้านค้า 
ประธานกลุ่มการพัฒนา 
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นายปรากฏ  ศรีหานารถ 
นายสมศักดิ์  มารพันธ์ 
นางสาวภานุมาศ  นามมะลิ 
นายเสาะ ธรรมรัง 
นางแป  ไตยน า 
นางสิมมา  ไตยน า 

ประธานกลุ่มดูแลศูนย์บริการนักท่องเที่ยว 
ประธานกลุ่มรักษาความสงบ 
ประธานกลุ่มโฮมสเตย์ 
ปราชญ์ชาวบ้าน/พ่อตาจ้ า 
ปราชญ์ชาวบ้าน/แม่นางเทียม 
ปราชญ์ชาวบ้าน/แม่นางเทียม 

สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
นางโสกัณ  ช่างเรือง 
นายบุญจันทร์  แก้ววาฤทธิ์ 
นาย นริน  เต็มลา 
นาย สมศักดิ์  มาระพันธุ์ 
นาย จักรกล  ค าขัน 
นาย สมจิต  ธรรมรัง 
นายประหยัด  หารบุตร 
นายยงยุทธ  นามเจริญ 
นายค าจัด  แก้ววาฤทธิ์ 
นายค าพอง  เธอจันทึก 
นายสิทธิพล  ก้อมมะณี 
นายถวิล  แสนแก้ว 
นายสุวรรณ  แก้ววาฤทธิ์ 
นางบุญลวน แสนแก้ว 
ณัทชนันท์ แก้ววาฤทธิ์ 
นายวิจิตร  สุวรรณค า 
นางอ านวย  แก้ววาฤทธิ์ 
นางจันทร์  หอมวงษา 
 

สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 
สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ภูป่าเปาะ 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
 

แบบสัมภาษณ์การพัฒนาสื่อความหมาย 
 



แบบสัมภาษณ์ (In-depth Interview) 
การสร้างความหมายและสัญญะท่ีเป็นความต้องการของชุมชนเพื่อการพัฒนาการสื่อความหมาย

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 
 

ค าชี้แจง 
การสัมภาษณ์ความคิดเห็นในครั้งนี้เป็นส่วนหนึ่งของดุษฏีนิพนธ์ หัวข้อ การพัฒนารูปแบบ

การสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอ
หนองหิน จังหวัดเลย ภายใต้การควบคุมของ อาจารย์ ดร.ปานแพร เชาวน์ประยูร  รองศาสตราจารย์ 
ดร.เฉลิมชัย ปัญญาดี และ อาจารย์ ดร.สัญชัย เกียรติทรงชัย โดยผู้วิจัยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการ
สร้างความหมายและสัญญะที่เป็นความต้องการของชุมชนเพื่อการพัฒนาการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ซึ่งแบบสัมภาษณ์แบ่ง
ออกเป็น  3  ตอน  ได้แก่ 
 ตอนที่ 1  รายละเอียดผู้ให้ข้อมูล   
 ตอนที่ 2  การสร้างความหมายและเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวส าคัญของ
ชุมชน 
 ตอนที่ 3  การพัฒนาการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชนผาหวาย   
 ตอนที่ 4 ความต้องการมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือ
เพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย   
 ตอนที่ 5 ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
 โดยข้อมูลที่ได้มีความส าคัญอย่างยิ่งต่อความส าเร็จของการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยขอขอบพระคุณ
ท่านเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ด้วย 
 

วรากรณ์  ใจน้อย 
นักศึกษาปริญญาเอก สาขาวิชาพัฒนาการท่องเที่ยว 

คณะพัฒนาการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยแม่โจ้ จังหวัดเชียงใหม่ 
โทรศัพท์  081 – 5440656 

E-mail : warakorn.jainoi@gmail.com 
 
 
 

mailto:warakorn.jainoi@gmail.com
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ตอนที่ 1 รายละเอียดผู้ให้ข้อมูล 
ชื่อ – นามสกุล …………………………………………………………………………………………….……………………. 
ต าแหน่ง/หน้าที ่ ………………………………………………………………………………………………………………….. 
ที่อยู่ที่สามารถติดต่อได้  
 ……………………………………………………………………………………………………………………………… 
 ……………………………………………………………………………………………………………………………… 
 ……………………………………………………………………………………………………………………………… 
 ……………………………………………………………………………………………………………………………… 
เบอร์โทรศัพท ์ ……………………………………………………………………………………………………………………. 
 
ตอนที่ 2   การสร้างความหมายและเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวส าคัญของชุมชน 
ชื่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว .......................................................................................................... 
 
 1) ประวัติความเป็นมาของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชน 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
............................................................................................................................................ ....................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
............................................................................................................................................ ....................  
 
 2) ความเป็นเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................   
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
............................................................................................................................................ ....................  
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 3) ลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชน 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
....................................................................................................................................... .........................  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................   
 
 4) ความน่าสนใจและความโดดเด่นของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
........................................................................................................................................ ........................  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
 5) ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวสามารถน าเสนอความโดดเด่นเฉพาะถิ่นได้อย่างชัดเจน
หรือไม่ อย่างไร 
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................ ....................
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................   
................................................................................................................................................................  
 
 6) ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชน 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
........................................................................................................................................................... .....
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................  
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ตอนที่ 3  การพัฒนาการสื่อความหมายเพื่อเพิ่มคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ 
ชุมชนผาหวาย   
 ผู้ให้ข้อมูลส าคัญมีความคาดหวังหรือต้องการพัฒนาการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่า
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนประเภทใด อย่างไรบ้าง 
 
 1. การสื่อความหมายประเภทใช้บุคคล  
  1.1 การพัฒนามัคคุเทศก์ท้องถิ่น / นักสื่อความหมาย  
    มี    เพราะ       
............................................................................................................................. ...................................
.......................................................................... ......................................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
  ไม่มี  เพราะ   
............................................................................................................................. ................................... 
...................................................................................... ..........................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
  1.2  การพัฒนาผู้ให้ข้อมูล ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชน 
    มี    เพราะ       
............................................................................................................................. ...................................
................................................................................................................................................... .............
...................................................................................................................... .......................................... 
  ไม่มี  เพราะ   
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ...................................
................................................................................................ ................................................................ 
  1.3  การพัฒนาวิทยากรบรรยายให้ความรู้เรื่องผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชน 
    มี    เพราะ       
............................................................................................. ...................................................................

............................................................................................................................. ...................................

.......................................................................................................................................................... ...... 
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  ไม่มี  เพราะ   
.......................................................................................................... ...................................................... 
............................................................................................................................. ...................................
................................................................................................................................................................  
 
 2. การสื่อความหมายประเภทไม่ใช้บุคคล 
  2.1 การพัฒนาสื่อสิ่งพิมพ์ ได้แก่ แผ่นพับ โปสการ์ด คู่มือและหนังสือแนะน าสถานที่
ท่องเที่ยว 
    มี    เพราะ       
............................................................................................................................. ...................................
................................................................................ ................................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
  ไม่มี  เพราะ   
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................ ....................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
  2.2 ป้ายแนะน าทาง 
    มี    เพราะ       
............................................................................................................................. ...................................
.............................................................................. ..................................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
  ไม่มี  เพราะ   
............................................................................................................................. ................................... 
.......................................................................................... ......................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
  2.3 การจัดนิทรรศการ 
    มี    เพราะ       
............................................................................................................................. ...................................
............................................................................ ....................................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
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  ไม่มี  เพราะ   
............................................................................................................................. ................................... 
........................................................................................ ........................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
  2.4 สื่อโสตทัศนูปกรณ์ 
    มี    เพราะ       
............................................................................................................................. ...................................
........................................................................ ........................................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
  ไม่มี  เพราะ   
............................................................................................................................. ................................... 
................................................................................ ................................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
  2.5 สื่อผสมหรือมัลติมีเดีย 
    มี    เพราะ       
............................................................................................................................. ...................................
........................................................... .....................................................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
  ไม่มี  เพราะ   
............................................................................................................................. ................................... 
....................................................................... .........................................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
  2.6 สื่อสังคมออนไลน์ 
    มี    เพราะ       
............................................................................................................................. ...................................
........................................................ ........................................................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
  ไม่มี  เพราะ   
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ...................................
................................................................................................ ................................................................ 
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  2.7 ศูนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว 
    มี    เพราะ       
............................................................................................................................. ...................................
............................................................................................................................. ...................................
................................................................... .............................................................................................  
  ไม่มี  เพราะ   
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ...................................
............................................................................... .................................................................................  
  2.8  การจัดกิจกรรมพิเศษ (ตามวาระโอกาสส าคัญ , เทศกาล , การประกวดแข่งขัน 
เป็นต้น) 
    มี    เพราะ       
..................................................................... ...........................................................................................
............................................................................................................................. ...................................
.................................................................................................................................. .............................. 
  ไม่มี  เพราะ   
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................... .................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
 
 3. รูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพิ่มคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผา
หวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย  
  ท่านคิดว่ามาตรฐานการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชน ควรประกอบด้วย 5 หมวด ดังต่อไปนี้ หรือไม่ อย่างไร  
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  3.1 หมวดศักยภาพของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชน  

องค์ประกอบ 
ความคิดเห็น 

ข้อเสนอแนะ 
ควร ไม่ควร 

1. คุณค่า เอกลักษณ์ และความโดด
เด่นของแหล่งท่องเที่ยว 

   

2. การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว    

3. สิ่งอ านวยความสะดวก    
4. กิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยว    

 
  3.2 หมวดความสมบูรณ์ของเนื้อหาเพื่อสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ของชุมชน 

องค์ประกอบ 
ความคิดเห็น 

ข้อเสนอแนะ 
ควร ไม่ควร 

1. การน าเสนอเนื้อหา    
2. สาระส าคัญ    

3. การเรียบเรียงเนื้อหา    

 
 3.3 หมวดศักยภาพการบริหารจัดการการสื่อความหมายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ของชุมชน 

องค์ประกอบ 
ความคิดเห็น 

ข้อเสนอแนะ 
ควร ไม่ควร 

1. หน่วยงานที่รับผิดชอบ    

2. บุคลากร    

3. การบริหารรายได้และค่าใช้จ่าย    
4. การสร้างเครือข่ายและ
ความสัมพันธ์กับชุมชน 

   

5. การก าหนดช่วงระยะเวลาของแผน 
การด าเนินการและการประเมินผล 
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  3.4 หมวดกลุ่มเป้าหมาย 

องค์ประกอบ 
ความคิดเห็น 

ข้อเสนอแนะ 
ควร ไม่ควร 

1. ข้อมูลประชากรศาสตร์    

2. ลักษณะการเดินทาง    
3. พฤติกรรมและความสนใจของ
กลุ่มเป้าหมาย 

   

4. ระยะเวลาที่ใช้ในผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยว 

   

 
  3.5 หมวดศิลปะการน าเสนอ 

องค์ประกอบ 
ความคิดเห็น 

ข้อเสนอแนะ 
ควร ไม่ควร 

1. การเลือกประเภทของสื่อ    
2. เทคนิคการน าเสนอ    

 
ตอนที่ 4 ความต้องการมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพิ่ม
คุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย   
 1. ท่านมีความต้องการมีส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพิ่ม
คุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย  หรือไม่ 
    มี    เพราะ       
............................................................................................................................. ...................................
.......................................................................... ......................................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
  ไม่มี  เพราะ   
............................................................................................................................. ................................... 
...................................................................................... ..........................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
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 2. ท่านมีความต้องการมีส่วนร่วมในการจัดการรูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพิ่ม
คุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย  ในขั้นตอนต่างๆ  ต่อไปนี้อย่างไรบ้าง  
  2.1 ตัดสินใจและวางแผนในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพ่ิมคุณค่า
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย   
.................................................................................................................................... ............................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................ ....................
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................. ..................................
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................ 
 
 2.2 การวางแผนในการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย   
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................ ....................
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................ ....................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................   
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................ .................... 
................................................................................................................................................................ 
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  2.3 การด าเนินการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย   
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
.............................................................................................................................. ..................................
................................................................................................................................................................  
  2.4 การรับผลประโยชน์จากการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพื่อเพ่ิมคุณค่า
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย   
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................   
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
  2.5 การประเมินผลการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย   
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................   
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................. ..................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................   
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
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ตอนที่ 5  ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................ ....................
................................................................................................................................................................  
............................................................................................................................. ...................................
.............................................................. .............................................................................. .................... 
 

............................................................. 
(............................................................) 

ผู้บันทึกข้อมูล 
............./................/................

. 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
 

แบบสัมภาษณ์ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวชุมชน 
 



แบบสัมภาษณ์ (In-depth Interview) 
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย 

 
ค าชี้แจง 
 การสัมภาษณ์ความคิดเห็นในครั้งนี้เป็นส่วนหนึ่งของดุษฏีนิพนธ์ หัวข้อ การพัฒนารูปแบบ
การสื่อความหมายเพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอ
หนองหิน จังหวัดเลย ภายใต้การควบคุมของ อาจารย์ ดร.ปานแพร เชาวน์ประยูร  รองศาสตราจารย์ 
ดร.เฉลิมชัย ปัญญาดี และ อาจารย์ ดร.สัญชัย เกียรติทรงชัย โดยผู้วิจัยมีวัตถุประสงค์เพ่ือสืบค้นและ
รื้อฟ้ืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวชุมชนผาหวาย ต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน จังหวัดเลย ซึ่งแบบ
สัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 3 ตอน  ได้แก่ 
 ตอนที่ 1  รายละเอียดผู้ให้ข้อมูล   
 ตอนที่ 2  ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวส าคัญ ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ กิจกรรม
ทางการท่องเที่ยว ประเพณี วัฒนธรรม และวิถีชีวิตของชุมชนผาหวายต าบลปวนพุ อ าเภอหนองหิน 
จังหวัดเลย 
 ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
  
 โดยข้อมูลที่ได้มีความส าคัญอย่างยิ่งต่อความส าเร็จของการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยขอขอบพระคุณ
ท่านเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ด้วย 
 
 
 
 
 

วรากรณ์  ใจน้อย 
นักศึกษาปริญญาเอก สาขาวิชาพัฒนาการท่องเที่ยว 

คณะพัฒนาการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยแม่โจ้ จังหวัดเชียงใหม่ 
โทรศัพท์ 081 – 5440656 

E-mail : warakorn.jainoi@gmail.com 
 
 
 

mailto:warakorn.jainoi@gmail.com
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ตอนที่ 1 รายละเอียดผู้ให้ข้อมูล 
ชื่อ – นามสกุล …………………………………………………………………………………………….……………………. 
ต าแหน่ง/หน้าที ่ ………………………………………………………………………………………………………………….. 
ที่อยู่ที่สามารถติดต่อได้  
 ……………………………………………………………………………………………………………………………… 
 ……………………………………………………………………………………………………………………………… 
 ……………………………………………………………………………………………………………………………… 
 ……………………………………………………………………………………………………………………………… 
เบอร์โทรศัพท ์ ……………………………………………………………………………………………………………………. 
 
ตอนที่ 2 ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญของชุมชน  
 ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวประกอบด้วย 3 องค์ประกอบหลัก คือ สินค้าทางการท่องเที่ยว 
กิจกรรมทางการท่องเที่ยว และบริการทางการท่องเที่ยว  
1. สินค้าทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
 1.1) ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติมีหรือไม่ อะไรบ้าง (ระบุรายละเอียด) 
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................. ...................  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
 1.2) ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์ โบราณวัตถุและศาสนามี
หรือไม่อะไรบ้าง (ระบุรายละเอียด)  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
............................................................................................................................................ ....................
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................... .................................
................................................................................................................................................................  
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 1.3) ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณีและวิถีชีวิตชุมชน มี
หรือไม่ อะไรบ้าง (ระบุรายละเอียด) 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
........................................................................................................................................................... .....
................................................................................................................................................................  
 
2. กิจกรรมทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย 
 2.1) กิจกรรรมท่องเที่ยวด้านเทศกาลและงานประเพณี  มีหรือไม่  อะไรบ้าง (ระบุ
รายละเอียด) 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
........................................................................................................................................................... .....
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
  
 2.2) การจัดแสดงแสง – เสียง มีหรือไม่ อะไรบ้าง (ระบุรายละเอียด) 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................ ....................
................................................................................................................................................................  
  
 2.3) กิจกรรมกีฬาเพ่ือการท่องเที่ยว มีหรือไม่ อะไรบ้าง (ระบุรายละเอียด) 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. ...
................................................................................................................................................................  
 



 269 

 2.4) กิจกรรมพิเศษ เป็นกิจกรรมที่สามารถจัดในวาระส าคัญหรือโอกาสพิเศษ เช่น กิจกรรม
ในวันเฉลิมพระชนมพรรษา งานฉลองต่างๆ มีหรือไม่ อะไรบ้าง (ระบุรายละเอียด) 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. ...
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................   
 

3. บริการทางการท่องเที่ยวของชุมชนผาหวาย   
 3.1 บริการขนส่งและอ านวยความสะดวก มีหรือไม่ อะไรบ้าง (ระบุรายละเอียด) 
.............................................................................................................................. ..................................
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................ ....................
................................................................................................................................................................  
 3.2 บริการสารสนเทศ มีหรือไม่ อะไรบ้าง (ระบุรายละเอียด)  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................   
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................   
 3.3 บริการน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ มีหรือไม่ อะไรบ้าง (ระบุรายละเอียด)  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
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 3.4 บริการที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวก มีหรือไม่ อะไรบ้าง (ระบุรายละเอียด) 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................   
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................ ....................
................................................................................................................................................................  
 3.5 บริการภัตตาคารและร้านอาหาร มีหรือไม่ อะไรบ้าง (ระบุรายละเอียด) 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
 

 3.6 บริการด้านสินค้าของที่ระลึก มีหรือไม่ อะไรบ้าง (ระบุรายละเอียด) 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................   
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................ ....................
................................................................................................................................................................  
 3.7 บริการด้านความปลอดภัย มีหรือไม่ อะไรบ้าง (ระบุรายละเอียด) 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
........................................................................................................................................................ ........  
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ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................. ...............
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
 

............................................................. 
(............................................................) 

ผู้บันทึกข้อมูล 
............./................/................

. 



ประวัติผู้ว ิจัย 
 

ประวัติผู้วิจัย 
 

ชื่อ-สกุล นางสาววรากรณ์  ใจน้อย 
เกิดเมื่อ 23 กุมภาพันธ์ 2524 
ประวัติการศึกษา พ.ศ. 2555  ปริญญาโท ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (ศศ.ม.)   

      สาขาการจัดการท่องเที่ยวและการโรงแรม    
      คณะการท่องเที่ยวและการโรงแรม  
      มหาวิทยาลัยมหาสารคาม  
พ.ศ. 2546  ปริญญาตรีศิลปศาสตรบัณฑิต (ศศ.บ.)   
      สาขาวิชาอุตสาหกรรมท่องเที่ยว  
      สถาบันราชภัฏเลย  
พ.ศ. 2540  มัธยมศึกษาตอนปลาย    
      โรงเรียนศรีสงครามวิทยา จังหวัดเลย  
พ.ศ. 2537  มัธยมศึกษาตอนต้น   
      โรงเรียนศรีสงครามวิทยา จังหวัดเลย 

ประวัติการท างาน พ.ศ. 2546 - 2547  โรงแรม สวนปู รีสอร์ท เกาะช้าง   
        จังหวัดตราด  
พ.ศ. 2547 - 2548  บริษัท เลยทราเวล  
พ.ศ. 2548 - ปัจจุบัน  อาจารย์ประจ า  
        สาขาวิชาการท่องเที่ยวและการโรงแรม   
        คณะวิทยาการจัดการ    
        มหาวิทยาลัยราชภัฏเลย   
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